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Centrul National de Studii si Informare pentru Problemele Femeii ,Parteneriat pentru Dezvol-
tare” (CPD) activeaza in Republica Moldova de aproape zece ani, timp in care a implementat nu-
meroase proiecte orientate spre consolidarea pozitiei femeii in societate si abilitarea acesteia in
toate sferele vietii, promovarea valorilor de gen si a egalitatii dintre femei si barbati. Pe parcursul
acestui deceniu, CPD si-a focusat atentia pe multe segmente si componente ale vietii sociale, iar
mass-media a fost si ramine a fi un domeniu de interes major pentru centru. Si asta pentru cd ea
este cu adevarat o putere, iar ,istoria” ultimilor decenii ne convinge de faptul ca, puterea” mijloace-
lor de informare in masa creste vertiginos.

Cea mai mare parte din informatiile pe care le detinem despre lumea inconjurdtoare nu vin din
propria experientd: majoritatea cunostintelor pe care le avem despre viata le obtinem, de reguld,
din,,mina a doua” — ziare si reviste, televiziune, radio.

Dimensiunea de gen, cu toate implicatiile sale, este prin excelenta, un domeniu in care mass-
media are un rol crucial. Mass-media face mult mai mult decit doar ,reflectda” norme culturale si
realitati. De fapt, mass-media (de orice fel!) formeaza si re-creeaza cultura. Media si discursurile
mediatice socializeazd, in mare; influenteaza deciziile si comportamentele umane; transmite
stereotipuri si modele sociale; impune constringeri, promoveaza standarde si valori. Mass-media
educad si formeaza oamenii in ceea ce priveste, in spetd, rolurile si expectantele de gen — felul in
care percepem diferenta.

Cuvintele sint simboluri. Desi sint doar asta, de requld, cuvintele (ne) si (le) ,dau lovitura” (cea
de gratie!) mai mult decit un bolovan. Limbajul este o constructie sociald complexa, iar media —
volens-nolens — controleaza utilizarea limbajului. Si chiar mai mult decit asta — tocmai media
»dd tonul”. De aici si preocuparea constantd a CPD pentru mass-media din Republica Moldova, iar
asteptarea noastrd in acest sens, este urmatoarea: mass-media (de aceastd datd, nu cea, de orice
fel’, ci una de calitate) are mandatul, vointa si dorinta, precum si competenta sa promoveze prin-
cipiile egalitdtii/ echitatii de gen si sa dezrdddcineze stereotipurile de gen existente. Cu atit mai fa-
cil acest deziderat al CPD pentru mass-media autohtona, cu cit exista si un cadru legal in acest sens.
Astfel, Legea cu privire la asigurarea de sanse egale intre femei si bdrbati, adoptatd de Parlamentul
Republicii Moldova la 9 februarie 2006, in cap. Il, articolul 8, tocmai asta sugereaza:

(1) Mass-media contribuie la promovarea principiului egalitatii intre femei si barbati in soci-
etate prin elaborarea de programe si materiale de depasire a stereotipurilor gender.

(2) Orice discursuri si materiale publice care prezinta imaginea femeilor sau a barbatilor in
manierd de umilinta a demnitatii lor se considera inadmisibile si se contracareaza in conformitate
Cu prezenta lege”(sic!).

Mass-media nu este doar 0,,0glindd” a societatii, ea are si puterea de a directiona aceasta so-
cietate. In timp ce productiile media reflecta diferit si tendentios barbatul si femeia, in continutul
mediatic (la nivel international si national) se constata un dezechilibru cras intre cele doua sexe atit
ca pondere, cit si ca tematici. Astfel, femeile sint in continuare ,grupul marginalizat”, iar barbatii
— cel favorizat”. Altfel spus, mass-media nu oferd o imagine echilibratd a barbatilor si a femeilor,
a implicarii si contributiilor acestora in viata publica si privata. Produsele mediatice cu referire la
femei (presa scrisd, audio, video si electronicd) deseori prezintd o imagine degradanta si negativa
a acestora, ceea ce prejudiciaza imaginea femeilor in societate, cauzeaza repercusiuni grave asu-
pra felului in care acestea se auto- si hetero-evalueaza si in care sint percepute de cdtre barbati.
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Mai mult decit atit, produsele media pornografice, violente si umilitoare, de asemenea, afecteaza
negativ femeile si particparea lor in societate.

Actualmente, mass-media nu face decit sa perpetueze rolurile traditionale si, implicit, sexiste,
ceea ce tergiverseaza consolidarea unui echilibru de gen si a parteneriatului autentic de gen.

Cred cd fiecare cititor al acestor rinduri ar fi de acord ca aproape toate produsele mediatice
nationale, cel mai frecvent, ofera urmatorul tablou:

1. Zonele de ,expertizd” ale femeilor sint: educatia, familia, invdtamintul, asistenta sociala
si sanatatea, produsele de ingrijire, vestimentatia. Barbatii defin ,expertiza” absolutd in ceea ce
priveste: sportul, politica, distractiile, tehnica, banii.

2. Verbele folosite in raport cu femeile sint, de regula: spald, ingrijesc, hranesc, vorbesc, pling,
gdtesc mincare, cumpara. lar cele folosite in raport cu barbatii, de cele mai dese ori sint: gindesc,
lucreaza, planifica, rezolvd, recomanda, repara.

3. Femeia ,mediatizatd” si ,mediatic vinzabild” este, cu precddere: mama, fiicd, sotie sau
amantd, ingrijitoare, casnicd, sexy, disponibild, dependentd, inferioard, istericd. Dacd este VIP,
atundi este: cintdreatd, manechind, prezentatoare, sotie/ fiicd a unui VIP masculin. Barbatul
in produsele media este, de cele mai dese ori: politician, bancher, superior, protector, salva-
tor, profesionist, dinamic, puternic, eficient, competent, matur si liber. VIP-urile masculine sint:
politicieni, oameni de afaceri, fotbalisti.

Relevant in acest context este si comentariul facut de dna profesoard universitara, Mihaela
Miroiu (politoloaga si eticiana, teoreticiana si cunoscutd militanta feminista din Romania, au-
toare a multor lucrdri cu tematicd feminista) asupra imaginilor de gen promovate de mass-media:
,Reteta ca o femeie sd fie aproape complet neinteresantd pentru media este s fie profesionistd, elevd
sau studentd. Dacd o femeie este infractoare, are sanse mult mai mari. Dacd sint pensionare, sansele
mediatice ale femeilor sint mai mici decit fatd de infractoare, dar de cinci ori mai mari decit ale celor
active profesional’.

XX

Lucrarea de fata vine sd incununeze un demers mai complex al CPD, realizat de Programul
Abilitare politica si Participare comunitard, prin proiectul ,Sanse egale la alegerile locale din
2007". Desi conceputd initial intr-o alta forma, lucrarea a suferit modificdri calitative, pe parcursul
implemenadrii proiectului. Si asta pentru cd echipa de proiect, lucrind asupra realizdrii mai multor
obiective ale acestuia, au ajuns la concluzia cd este important sa se ofere o informatia exhaustiva
privind problematica gen. Lipsa unor lucrari de referinta in domeniul de gen este o realitate trista
de la noi, iar contextualizarea lui in sfera mediatica este un lucru enorm.

Autoarea, conferentiara universitard Loretta Handrabura, cunoscutd sustinatoare a drep-
turilor femeii si politiciana activa, a reusit sa imbine demersul teoretic, contextul national legal si
institutional cu studiile efectuate in cadrul electoralelor din 2003 si 2007.

Aceastd structurd a lucrdrii acorda cititorilor posibilitatea sa cunoasca fundamentele teore-
tice ale paradigmei eqalitdtii si echitatii de gen (capitolul I); sa-si actualizeze cunostintele privind
cadrul juridic autohton si mecanismele insitutionale in acest domeniu (capitolul | si Anexe), si sa
urmdreasca intreaga,bucdtdrie” (metodologie, instrumente de lucru) a studiului realizat in cadrul
electoralelor din 2003 si 2007 si concluziile autoarei, dupa o ampla analiza imagistica si de continut
a produselor mediatice (capitolul I).

Lucrarea este insotitd de un compartiment valoros, constituit din recomandari practice (capito-
lul Ill), care prezinta un mare interes pentru cei preocupati de promovarea politicilor de gen, dar si
pentru producdtorii media, in vederea imbunatatirii calitatii produselor mediatice.

Compartimentul Bibliografie recomandatd va facilita lectura celor preocupati de domeniul
mass-media si dimensiunea de gen, prin oferirea diversitatii de carti si publicatii, multe dintre care
pot fi gasite chiar la Biblioteca Centrului,Parteneriat pentru Dezvoltare”.
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Perspicacitatea autoarei o0 ajuta sa sesizeze multe subtilitati ale produselor media in raport
cu dimensiunea de gen si sa evidentize, totodata, anumite inconsistente alarmante, care facute,
cu sau fdra stiintd, oricum au un impact asupra consumatorilor.

Lucrarea este una fard precedent in Republica Moldova si are o valoare incontestabila atit din
punct de vedere informational, cit si prin oferirea metodologiei de monitorizare a produselor
media scrise.

Cu certitudine, CPD fisi propune in continuare ldrgirea ariei de studiu in alte segmente ale
mass-media, cu precadere pentru zonele audio si video, acestea fiind domeniile de interes con-
stant pentru expertii de gen, data fiind ponderea acestor surse de informare in rindul populatiei
din republica.

Mass-media are un rol important in ,portretizarea” femeilor si barbatilor, ca membri egali
intr-o societate care se vrea democratica nu doar declarativ. Acesta este un deziderat, pentru care
guvernele, institutiile regionale si internationale ar trebui sa coopereze si sa colaboreze cu parte-
neri din sectorul public si privat si retelele media, atit la nivel national, cit i international, pentru
a promova egalitatea si echitatea de gen, precum si ideea ca barbatii si femeile sint egali atit ca
producdtori de produse media, it si in calitate de consumatori. Acest demers presupune si incura-
jarea mass-media, si industriei informationale, care impartdsesc principiul libertdtii de expresie,
sd adopte ulterior sau sa elaboreze coduri de conduitd, recomandari profesionale, requlamente
deontologice si alte instrumente care sd conduca la eradicarea stereotipurilor, cliseelor de gen si
a mesajelor traditionale, precum si la promovarea valorilor de gen si a egalitdtii de sanse dintre
barbati si femei.

AKX¥

Avind in vedere specificul lucrarii si complexitatea acesteia, echipa de proiect a apelat deseorila
implicarea si competentele persoanelor, prin a cdror colaborare acest proiect ambitios finalizeaza
cu lucrarea de fatd.

In acest context, aducem multumiri expertelor — dna Galina Precup si dna Antonina
Sirbu — interventiile carora au condus la imbunadtatirea considerabild a lucrdrii. De asemenea,
ne exprimam inalta consideratie pentru amabilitatea dnei Ala Mindicanu, care a realizat, cu
mare profesionalism, recenzia lucrdrii, or opinia domniei sale este una de referintd in dome-
niul vizat. Competentele profesionale ale dlui Vasile Cantarji si eforturile sale in expertizarea
partii sociologice a studiului au avut o valoare incontestabild, motiv pentru care ne exprimam
admiratia si recunostinta. Pentru oferirea accesului la ziare si publicatii, aducem multumiri dlui
Petru Macovei de la Asociatia Presei Independente, care ne-a facilitat mult lucrul la etapa de
cercetare a produselor media scrise.

Sintem recunoscdtori finantatorilor — Institutul pentru o Societate Deschisa, New-
York si Fundatia Soros-Moldova — contributia carora a facut posibild realizarea proeictului si
editarea acestei lucrari.

Daniela Terzi-Barbarosie
Directoare executiva, CPD
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Argument

Prezentul studiu a fost elaborat cu scopul de a servi drept instrument util pentru producatorii
media, in special pentru cei antrenati in reflectarea campaniilor electorale. Importanta presei in
monitorizarea procesului electoral este una incontestabild, gratie faptului cd ea nu doar informeaza
opinia publica, i siinfluenteazd asupra mentalului colectiv prin comentariile si ludrile de atitudine,
prin interesul sau dezinteresul pentru un subiect ori candidat. ,Este semnificativ, astfel, faptul ca
nici o formatiune politicd, miscare sociala sau culturald nu mai poate cistiga astazi aderenta unor
segmente largi de populatie fara a utiliza mass-media...”

Actorii sociali vizati in demersul jurnalistic pe acest subiect,, fierbinte” din viata politica trebuie sa
reprezinte echitabil cele doua categorii social culturale — barbatii si femeile, fie cd acestia participa
in competitia candidatilor pentru functiile eligibile din administratia publica locala/centrala sau
activeaza in staff-uri, comisii electorale, fie ca sunt alegatori simpli sau persoane publice (politice,
din societatea civila) preocupati de mersul campaniei si oferta electorala a candidatilor.

Coordonata de gen a mesajului mediatic pe problema alegerilor locale generale, dar si parla-
mentare, este una importanta si din citeva considerente factologice de ordin general. Femeile, in
raport cu bdrbatii, reprezinta 52,1% din totalul populatiei tarii, 51,3% din forta de munca, 52%
din specialistii calificati, 59% din alegdtori, 49-52% dintre membrii partidelor politice. In pofida
reprezentdrii cantitative a celor doud genuri, sferele decizionale politice de nivel inalt, structurile
de partid sau institutiile administratiei publice nu sunt accesibile in aceeasi masurd femeilor si
barbatilor. Femeile ramin, cel mai adesea, cantonate in activitati executive, avind posibilitati
limitate de promovare sau de afirmare in prima linie politicd. Manifestarea in viata politica locala
continud sd fie o cale mai sigura si mai simpld, confirmatd de practica ultimelor trei scrutine locale
(1999, 2003, 2005) si certificata si de sondajele de opinie?.

Unde este cel mai simplu pentru o femeie sd se afirme,
in politica locald sau cea nationala? De ce? (raspuns liber)

In politica socigld: 0,5% Greu peste tot: 0,5%

Unde este acceptati de
conducdtori:1.5% s

roape.: 54,8%

" Dictionar de sociologie, coordonatori C. Zamf, L. Vidsceanu, Editura, Babel’ Buc., 1998, p. 339.
2 (f: studiul Participarea femeilor in viata publica si- politica: provocari si impedimente, ADEPT, Edit. “Gunivas, Ch., 2006, p. 73.
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Dimensiunea de gen a continutului media nu poate fi ignoratd sau minimalizatd, daca tinem
cont si de unele prevederi legislative, pe care ne-am angajat sa le respectam. Ne referim la: 1.
documentele internationale si europene in domeniul asigurdrii functionarii politicilor cu privire la
egalitatea de gen si sanse egale, ratificate de Republica Moldova, precum si la cele nationale; 2.
mecanismele de implementare a echitdtii de gen existente la noi in targ; 3. instrumentele curente
de implementare’.

In contextul ideii de mai sus, tinem sa amintim cd Legea cu privire la asigurarea egalitdii de
sanse intre femei si bdrbati, aprobata la 9 februarie 2006 de Parlamentul Republicii Moldova,
stipuleaza foarte clar in cap. Il. ,Asigurarea egalitatii de sanse intre femei si barbati in domeniul
public” conditiile in ceea ce priveste ,Accesul egal la ocuparea functiilor publice” (art. 6.), ,Egali-
tatea de sanse in domeniul electoral, in activitatea partidelor i a altor organizatii social-politice”
(art. 7)% Rolul mijloacelor de informare in masa, indicat in art. 8. ,Egalitatea de sanse in mass-
media’, prevede:

“(1) Mass-media contribuie la promovarea principiului egalitatii intre femei si barbati in soci-
etate prin elaborarea de programe si materiale de depasire a stereotipurilor gender.

(2) Orice discursuri si materiale publice care prezinta imaginea femeilor sau a barbatilor in
maniera de umilinta a demnitatii lor se considera inadmisibile si se contracareazd in conformitate
Cu prezenta lege.”

Acest demers al egalitdtii de sanse este diferit de cel al egalitdtii intre genuri (gender equality),
centrat pe ideea ca cele doud genuri trebuie tratate la fel. El se regdseste in conceptul de abor-
dare integratoare a egalitdtii de gen (gender mainstreaming). Introducerea dimensiunii de gen in
toate politicile, programele, practicile si deciziile sociale se impune a fi un obiectiv de referintd nu
numai pentru mass-media, ci si pentru alte institutii care urmeaza sa-si asume responsabilitatea
socializarii de gen (scoala de toate nivelele, cultura, arta), daca tindem cu adevarat, pe de o parte,
sd ludm in considerare perspectivele ambelor genuri in functionarea societatii, iar pe de altd parte
— sa se tind cont de efectele pe care diverse masuri le au asupra femeilor si barbatilor la fiecare
nivel de dezvoltare si de implementare a unor politici publice.

Prin cele trei capitole ale prezentului studiu, dorim s va oferim un suport informational teoretic
sijuridicin problematica de gen (1 - Cadrul conceptual, legal-normativ si institutional); sa
va prezentdm rezultatele aborddrii de catre media a scrutinelor locale din 2003 si 2007 sub aspectul
dimensiunii de gen (Il - Dimensiunea de gen a discursului mediatic despre scrutinele
locale din 2003 si 2007), cu scopul de a va motiva si sensibiliza in ceea ce privegte importanta
si responsabilitatea reflectarii echitabile de cdtre presa a participadrii si implicarii celor doud genuri
sociale in competitiile electorale, precum si in existenta noastrd de zi cu zi (11l - Recomandari
practice). Or, una din garantiile democratiei pe care o construim o reprezinta politica ca produs al
interactiunii si activitatii barbatilor si femeilor deopotriva.

* Mai multe detalii gasiti in capitolul | al prezentului studiu, p. 10.
4 A se vedea anexa de la pagina 56.
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Cadrul conceptual,
legal-normativ si
institutional

1.1. GLOSAR DE CONCEPTE CHEIE

1. Genul

2. Abordarea integratoare a principiului egalitatii de gen (gender mainstreaming)
3. Dreptul la autodefinire

4. Identitatea de gen

5. Socializarea de gen

6. Feminitatea si masculinitatea

7. Androginia

8. Stereotipurile de gen

9. Rolurile de gen

10. Discursul feminin vs. discursul masculin
11. Egalitatea dintre barbati si femei

12. Echitatea de gen

13. Actiunea afirmativa

14. Relatiile de gen

15. Diferenta si segregarea de gen

16. Contractul social intre genuri

17. Democratia paritara

18. Desegregarea pe piata muncii

19. Diferentierea salariala pe criterii de gen
20. Dimensiunea de gen

21. Evaluarea impactului dimensiunii de gen
22. Discriminarea directa

23. Discriminarea indirecta

24. Discriminarea pozitiva

25. Politica sociala

26. Formele de degradare a femeii si femininului/barbatului si masculinului:
abuzul emotional, hartuirea sexuald, sexismul, limbajul sexist, violenta domestica, violul
27. Patriarhatul

28. Matriarhatul

29. lerarhia

30. Misoginismul

31. Polaritatea

32. Feminismul

33. Emanciparea
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1. Genul, in acceptiunea Dictionarului Explicativ al Limbii Romane (DEX), este o “categorie
gramaticala care opereaza distinctii dintre fiinte si obiecte, precum si dintre fiintele de sex mas-
culin si feminin”. Aceasta definitie vizeaza deosebirile biologice dintre barbati si femei, altfel spus
— sexul, care este inndscut, constant si universal.

»Gender” este un termen imprumutat din literatura stiintifica engleza pentru a defini,genul so-
cial’, care desemneaza particularitati psihologice, sociale si culturale specifice femeii sau barbatului
in situatii de interactiune sociald. Genul, asadar, este constructia sociald si culturald ale celor doud
categorii distincte sau subsisteme sociale — barbati/femei; este un comportament invdtat, care se
schimbd in timp in cadrul aceleasi culturi, dar si de la o culturd la alta.

Genul se referd la relatiile existente intre femei si barbati (de subordonare sau bazate pe parte-
neriat si respect reciproc), la rolurile pe care acestia le pot realiza in viata privata si cea publicd,
la oportunitdti, responsabilitati si bariere dintr-un context social concret, determinat de diversi
factori: religie, culturd, etnie, clasd sociald, virstd, perioada istorica.

Conceptul de gen presupune abordarea echitabila a celor doud categorii sociale si promoveaza
principiul meritocratiei (meritul personal derivat din competenta si profesionalismul fiintei umane,
indiferent de sex) in aprecierea rolului si statutului femeii si al barbatului.

2. Abordarea integratoare a principiului egalitatii de gen (gender mainstreaming)
este un concept relativ, care presupune:

- integrarea sistematica a unor conditii, prioritdti si nevoi specifice femeilor si barbatilor in
vederea promovarii egalitatii intre femei si barbati in toate politicile publice;

- mobilizarea politicilor si masurilor generale cu scopul de a realiza egalitatea prin luarea in
consideratie, la etapa planificarii, intr-un mod activ si deschis, a efectelor acestor politici asupra
situatiei specifice femeilor si barbatilor, in implementare, monitorizare si evaluare.

Societatea in care trdim este dominata de bdrbati si functioneazd fara a tine cont in mod egal
de nevoile, interesele si punctele de vedere ale ambelor genuri. Ca urmare, gender mainstreaming
nu inseamnad constituirea unei societati matricentrice sau matriarhale, ci luarea in considerare a
perspectivelor ambelor genuri in organizarea si activitatea societaii.

Spre deosebire de alte abordari bazate pe ideea de,,gender equality — egalitate intre sexe”, care
sustine ca ambele genuri trebuie tratate la fel, gender mainstreaming insista tocmai pe specifici-
tatea nevoilor celor doud genuri. Diferenta dintre politica de egalitate si politica de gender main-
streaming este foarte bine redata in urmdtorul citat: ,Tratamentul egal isi are raddcina in ideea ca
femeile si barbatii trebuie tratati la fel. Totusi, in practica aceasta inseamna adesea ca femeile sunt
tratate in acelasi mod cu barbatii. Cu alte cuvinte, barbatii reprezintd norma. A trata femeile si
barbatii la fel, nu e acelasi lucru cu a-i trata egal.”

(Adaptat dupd G. Ghebrea s.a., Politici de gen in Romania, Bucuresti, 2005)

3. Dreptul la autodefinire reprezintd o alta coordonatd a conceptului de gen si se refera
in special la femei. De-a lungul istoriei acestea au fost private de sansa de a spune ele insele (si
nu bdrbatii) cine sunt. Barbatul a construit categoria de “femeie” nu prin ea insdsi, ci in raport cu
el — Subiectul, Absolutul. In rezultatul acestei abordari, femeia este perceputd ca fiind Celdlalt si
inferioard lui — ideologie de gen care nu mai poate fi tolerata intr-un stat de drept si echitabil.

4. Identitatea de gen este un proces complex si continuu de interactiune intre sine si ceilalti,
ce permite fiintelor umane sa constate asemanarile si deosebirile dintre ele, sa interiorizeze psihologic
trasaturi feminine/masculine si, implicit, rolurile sociale pe care le detin si asteptarile asociate femeilor/
barbatilor. Identitatea de gen interactioneaza cu celelalte identitdti: etnicd, religioasa, politica etc.

5. Socializarea de gen constituie 0 componentd a procesului general de socializare prin
care se invatd, se asimileaza si se transmit normele de gen ale momentului si locului, incura-
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jindu-se sau descurajindu-se anumite comportamente si atitudini de gen, considerate potrivite
din punct de vedere social si cultural.

Prin intermediul proceselor complexe de socializare si autosocializare de gen, indivizii isi dobin-
desc (invata si isi interiorizeaza) identitatea de gen. Socializatorii directi (pdrintii) si indirecti (prietenii,
literatura, televiziunea, limbajul, jucariile, muzica etc.) produc socializarea diferentiatd a fetelor/fe-
meilor si a baietilor/barbatilor prin mecanisme specifice (tratament diferentiat, identificare etc.).

6. Feminitatea si masculinitatea sunt doud concepte asociate, articulind dimensiunea
sexuala cu cea de rol social. Devenirea umana este in corelatie cu un set de reguli ce guverneaza
comportamentul si infatisarea femeilor/barbatilor. Aceste requli subsumeaza existenta feminina
“eticii grijii’, sacrificiului de sine pentru realizarea celuilalt (sot, copii) si conformdrii la un model
masculin de atractivitate sexuala. Existenta masculind este asociatd “eticii dreptatii”, controlului,
deciziei si modelului singular in acceptiunea culturii patriarhale.

(Adaptat dupd D. Roventa Frumusani, Lexicon feminist, lagi, 2002)

7.Androginie provine de lalat. andros-bdrbatesc, gynes-feminin. Dupa psihologul american S. Bem,
androgine sunt persoanele ce imbind in sine trasaturi psihologice traditional masculine si feminine.

8. Stereotipurile de gen sunt “convingerile, ideile, credintele pe care le au oamenii din-
tr-o societate in privinta atributelor si asteptarilor comportamentale ale barbatilor si femeilor”.
Acestea se impart in doud categorii:

a) culturale — imagini formate sub influenta propriei noastre culturi prin intermediul scolii, bi-
sericii, artei, cartilor, filmelor, muzicii, presei si, mai nou, publicitdtii. Cercetdrile de referintd in dome-
niu, precum si cele efectuate de noi (vezi L. Handrabura, Stereotipuri de gen in mass-media, in Didactica
Pro...,nr.2 (24), 2004, p. 53-55 sinr. 1(27), 2005, p. 114-126 (partea a ll-a)), indica vadite asimetrii de
imagine. Desi femeile constituie mai mult de jumatate din populatia lumii, ele sunt subreprezentate
ca imagine publica, fiind prezentate ca persoane pasive, subordonate, cu influentd slaba. Barbatii,
insd, intotdeauna sunt persoane active, cu influentd, experti si conducatori.

b) personale — propriile noastre convingeri in ceea ce priveste trasaturile barbdtesti si cele femeiesti
sau cum este si trebuie sd fie un barbat si o femeie. Acestea sunt, in mod obisnuit, urmatoarele:

Trasaturi barbatesti Trasaturi femeiesti
Independenta Dependenta

Rationalitate Emotivitate

Agresivitate Blindete

Obiectivitate Subiectivitate

Incredere in sine Nevoie de protectie

Spirit de competitie Teama de a nu-i rdni pe altii
Capacitati analitice Sensibilitate la context
Inclinatie spre esenta Inclinatie spre detaliu si aparenta
Tarie Slabiciune

Inclinatie spre stiinte Inclinatie spre arte

Ambitie Tact

Autoafirmare Grija fata de altii

Suntem inclinati sa aplicdm judecati stereotipe atunci cind stim foarte putine lucruri despre
cineva. De exemplu, cind intr-o emisiune TV consacrata unei dezbateri publice sunt citeva femei si
mai multi barbati ne asteptam ca ele sa aiba un rol mai degraba decorativ.

Care sunt riscurile stereotipurilor de gen?

1. Ele suprasimplifica, conduc la exagerari si la judecati gresite.

2. Femeile sunt considerate ca mai putin capabile de performanta.

3. Stereotipurile tind sa devina profetii care se autoimplinesc.

4. Explicatia succesului si esecului este influentata de gen.

(Adaptat dupd M. Miroiu, Gen si societate, Bucuresti, 1997)
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9. Rolurile de gen sunt activitatile pe care trebuie sd le facd baietii/bdrbatii, respectiv fetele/
femeile, datorita diferentelor de sex. In societatea noastrd, ca si in majoritatea altor tari, barbatii
au, in general, doar un rol productiv (activitati platite: serviciu, afaceri etc.). Femeile au atit un ro/
productiv, cit si unul reproductiv. Ne referim la nasterea, ingrijirea si educarea copiilor, precum si
alte activitati casnice neremunerate care cad, de obicei, pe umerii femeilor: menajul, prepararea
mincdrii, cumpdraturile etc. si care, de fapt, nu sunt recunoscute si apreciate drept munca. Cu toate
cd in ultimii ani munca domestica s-a redus considerabil gratie dezvoltarii sistemului de deser-
vire sociald si a noilor tehnologii, volumul acesteia oricum este mare. Cercetdrile de specialitate
estimeaza ca numai menajul solicitd circa 30 de ore sdptdminal in tdrile dezvoltate si aproximativ
40 de ore’in cele postsocialiste, inclusivin Moldova. In general, sarcina totald de munca reproductivi
a femeilor alcatuieste 70-80 de ore pe saptamina, ceea ce le reduce substantial volumul timpului
liber, care este de 1,5 ori mai mic decit la barbati.

Rolul comunitar se referd la un alt set de activitati. Acestea sunt realizate la nivelul comunitatii,
de reguld de femei, pe baza de voluntariat: organizarea serbarilor scolare, ingrijirea batrinilor, aju-
torul dat la botezuri, nunti, inmormintari, diverse activitdti de binefacere etc.

Orice rol de gen presupune anumite responsabilitati. Ele diferd de la o cultura la alta si se
schimbd in timp. De exemplu, in tarile Europei Occidentale, sub influenta transformarilor socio-
culturale, tot mai multi barbati consimt ca este echitabil sa-si asume roluri casnice si comunitare.

In Republica Moldova responsabilitatile femeii sunt multiple si neechitabile. Scoala le
incurajeaza prin recomandarile puternic diferentiate ale meseriilor pentru fete (asistenta medicala,
coafezd, secretard, profesoard, contabila, baby sitter s.a.) si bdieti (informatician, politician, teolog,
mecanic auto, politist etc.), care transpar foarte clar la orele de educatie tehnologica sau dirigintie,
dar si din continuturile si imaginile manualelor la diverse discipline. In rezultatul unei asemenea
politici, constatam o segregare profesionald a locurilor de muncd, concentrarea barbatilor in dife-
rite tipuri de activitafi si limitarea femeilor la 0 gama restrinsa de ocupatii (segregare orizontald)
si la niveluri inferioare de responsabilitate, subordonate (segregare verticald — ierarhicd). Acest
fenomen implica, desigur, o discriminare de gen sesizata atit de femei, cit si de barbati.

10. Discursul feminin vs. discursul masculin. in mod traditional si stereotip, discursul
masculin este asociat, de requld, vietii publice. El a fost caracterizat printr-o capacitate mai mare
de abordare a gindirii abstracte, prin organizare logica mai coerentd, argumentare mai clar expusa,
concentrare mai pronuntata asupra subiectului discutat, utilizarea intrebarilor retorice, accentu-
area punctelor principale, formularea concluziilor concrete.

Discursul feminin a fost asociat unui limbaj al emofiilor, al vietii private (familie, copii, prob-
leme personale sau care tin de binele ,sufletesc” al celorlalti), favorizind aluzia, eufemismul mai
degraba decit concentrarea logica, evitarea oricdrei teorii abstracte.

(Adaptat dupd 0. Dragomir, Lexicon feminist, lasi, 2002)

11. Conceptul Egalitatea dintre barbati si femei presupune un nivel egal de autonomie,
de responsabilitate si de participare a ambelor genuri umane in toate sferele de activitate. Eqali-
tatea genurilor a fost definita ca,faptul de a oferi fetelor si baietilor, femeilor si barbatilor drepturi
egale, sanse egale, conditii si tratamente egale in toate domeniile vietii si de activitate sociald.”
Este esential sa se inteleagd cd, intr-o oarecare mdsura, modul de viatd al barbatilor diferd de cel al
femeilor din cauza functiei de reproducere a acestora.

Pentru a defini egalitatea intre femei si barbati, trebuie de tinut cont de doud aspecte prin-
cipiale: constructia sociala a genului (masculin sau feminin) si relatia intre sexe. Important e sa
ne asiguram cd definitia sociala a sexelor include ideea diferentei, fard a se sprijini pe o ierarhie ce
plaseaza barbatii la nivel superior. Ea implica constituirea unui adevarat parteneriat femei-bdrbati
si o impdrtire a responsabilitatilor in vederea elimindrii dezechilibrelor existente in cadrul vietii
publice si private.
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Este vorba de punerea in aplicare a competentelor si talentelor fiecarui cetatean, astfel incit
femeile si barbatii sd participe, in egald mdsura, la constructia sau la reconstructia societaii si la
rezolvarea problemelor existente. Pentru a se dezvolta, societatea trebuie sd foloseasca resursele si
capacitatile tuturor membrilor sai.

Obiectivele care trebuie realizate, in vederea respectdrii acestui principiu, sunt:

A. recunoasterea si respectarea neabdtuta a drepturilor femeilor, ca parte integrantd a dreptu-
rilor general-umane;

B. dezvoltarea si ameliorarea reprezentativitatii democratice;

C.independenta economica a femeilor;

D. educatia.

12. Echitatea de gen. In prezent tot mai multi specialisti in probleme de gen pledeazi
pentru utilizarea termenului echitate de gen in locul celui de egalitate de gen. Argumentele sunt
urmatoarele:

Egalitate de gen Echitate de gen

I Principiu potrivit caruia tuturor oamenilor li se
recunosc aceleasi drepturi i li se impun aceleasi
indatoriri, prevzute de normele de drept.

Il Femeile au dreptul, pot si trebuie sa faca
acelasi lucru ca si barbatii in diferite institutii i
practici sociale.

M Femeile sunt capabile sa atingd idealurile si sa
urmeze normele si rolurile masculine in conditiile
patriarhale ale relatiilor de gen, chiar dacd au
obtinut dreptul sd fie subiecti ai cunoasterii,
moralei, politicii.

I Posibilitatea femeii sa detina/performeze
functii barbatesti — abordare androcentrista.

M Egalitate, dreptate, nepdrtinire.

I Comportare bazata pe respectarea riguros reciproca a drep-
turilor si obligatiilor, pe satisfacerea in mod egal a intereselor
fiecaruia.

I Accentul cade pe dreptate si corectitudine, nu doar pe egali-
tate. Este o dovada de egalitate ca femeile sa urmeze valori si
norme masculine, dar nu este o dovada de dreptate.

I Se considera dreptate ca femeile sd fie subiecti i istoriei,
tinind cont de experienta lor ca femei si ca persoane, de
particularitdtile vietilor lor.

I Corect este ca ele sa participe ca partenere prin diferentd la
constructia institutionald, normativa, la producerea cunoasterii.

(Adaptat dupd M. Miroiu, Politici ale echitatii de gen, text de seminar, Chisindu, 2002)

13. Actiunea afirmativa reprezinta o actiune speciald, temporard, de accelerare a obtinerii
unei egalitdti reale intre femei si barbati in economie, invatdmint, munca, politicd. Drept exemplu
ne poate servi sistemul de promovare a ambelor genuri pe listele electorale si in organele de con-
ducere a partidelor cunoscut ca sistemul de cote de 30-40-50 %. Primul pas spre aceastd actiune
afirmativa a fost facut in Republica Moldova prin Legea privind partidele politice (1999), Art. 9
(6), care stipuleaza: “Partidele si alte organizatii social-politice vor promova principiul egalitatii
femeilor si barbatilor in organele decizionale de toate nivelurile”. Ulterior, sistemul de cote ,minim
30% femei” a fost introdus in statutul mai multor formatiuni politice, cu intentia de eliminare si
prevenire a discriminarii ori a dezavantajelor ce rezulta din atitudinile, comportamentele si struc-
turile existente, traditional dominate de barbati.

14. Relatiile de gen. Noua paradigma a echitatii de gen promoveaza relatiile parteneriale de
geniin locul celor patriarhale. Tn ce constd diferenta dintre acestea?

arteneriale de gen

Relatii

- relatii de dominare-supunere: persoana care domind —
barbatul, persoana care se supune — femeia;

- relatii de reciprocitate intre persoane libere si auto-
nome; barbatul si femeia sunt parteneri egali;

in plan logic
- este logica lui,sau-sau”;

in plan logic:
- logica lui,,si-si’, a demersului in comun;
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in plan moral:

- morala lui,se cuvine ca...”: cel care face norma

poate fi doar barbatul, inzestrat cu ratiune si apt de a
discerne; femeia poate fi doar obiect al moralei, cea care
se supune;

- se aplica morala dublului standard (norme diferite,
tratament inegal de gen) — legiuitorul este autoritatea
masculind care face legea, norma, astfel incit aceasta sa
fie in avantajul sau;

in plan moral:

- morala,convenirii’, a intelegerii, fiecare partener aduce
ceva personal in relatia, care se construieste astfel incit si
EL, si EA sunt atit subiect, cit i obiect;

- se aplica morala standardului unic, al tratamentului
egal de gen;

- actiunea este afirmativa;

- legiuitorul, femeie sau barbat, face legea sub,valul
ignorantei’, fard a sti ca va fi parinte de fatd sau de baiat;

in plan valoric:

- intre genuri nu este loc pentru echitate;

- un gen (masculinul) este superior celuilalt (femininul)
— ,barbatul este capul familiei”;

- in plan valoric:

- cele doud genuri sunt parteneri egali;

- toleranta, respectul reciproc;

-incredere in sine, respect fata de sine si fata de celalalt;

in planul actiunii:

- autoritatea (masculinul) dicteaza, iar celalalt (femininul)
se supune, executd ceea ce i se cere si ceea ce,,se cuvine”;
- EL — EA existd fiecare in parte, nu exista NOI.

in planul actiunii:

- Se comunicd, se negociaza, se decide impreuna si de
comun acord;

- EL 5i EA devin impreund NOI.

(Buletin informativ, Centrul National de Studii si Informare pentru Problemele Femei, Chisindu, nr.2 (17), 2003)

15. Termenul diferenta si segregarea de gen releva diferentele dintre barbati si femei
din perspectiva a trei dimensiuni: a) accesul la viata publicd; b) accesul la piata muncii salariale; c)
accesul la politicile de asistenta sociald. Traditional, diferentele de gen se explicd prin capitalul mai
scazut de educatie, calificare si experienta in munca a femeilor (capitalul uman).

Segregarea de gen conduce la excluderea sau marginalizarea femeilor de la profesii sau pozitii pro-
fesionale aducatoare de venituri mari si de prestigiu ridicat. Explicatiile acestei situatii se concentreaza
in jurul problemei dublei poveri sau a dublei zile de munca. In culturile patriarhale femeilor le revine
responsabilitatea pentru munca domestica si cresterea copiilor, fapt care le consuma resursele de timp
necesare dedicarii profesionale (in carierele universitare, de exemplu, acest lucru este evident).

Modelul excluderii: femeile sunt excluse de la ocupatii bine platite din motive socio-cul-
turale. Femeile sunt identificate cu lucratorii mai putin importanti, profesionisti de mina a
doua. In cadrul invatdmintului universitar ele sunt minoritare in pozitii de prestigiu academic
(profesori, decani, rectori).

Modelul aglomerarii: femeile sunt,ingramadite” spre acele profesii si pozitii mai putin dezira-
bile, cele de care barbatii vor sd se descotoroseasca (in mediul academic: desfasurarea seminariilor,
organizarea cercetdrilor de laborator, dirijarea practicii studentilor, pregdtirea pedagogicd).

Segregarea de gen nu poate sd fie depdsitd fard: a) parteneriatul de gen in viata privatd; b)
schimbarea perceptiei despre importanta unor munci (cele de educatie, ingrijire); c) stabilirea unor
norme si infiintarea unor institutii pentru sanse egale; d) promovarea unor politici de recrutare si
promovare a femeilor si de paritate de gen in ierarhiile intre profesii si in interiorul unei profesii.

(Adaptat dupa V. Marinescu, Lexicon feminist, /asi, 2002)

16. Contractul social intre genuri reprezintd un ansamblu de reguli (norme) implicite ce
guverneaza relatiile intre cele doua genuri, alocind barbatilor si femeilor munci si valori, responsabilitati
si obligatii diferite, stabilite la 3 niveluri: cuftural (normele si valorile societatii), institutional (bundstarea
familiei, educatia si sistemul ocupational) si procesele de socializare (mai ales in cadrul familiei).

17. Democratia paritara este o notiune care reflectd ideea cd societatea este compusa
atit din femei, cit si din barbati. Deplina si egala lor participare cetdteneasca este subordonata
reprezentdrii egale in procesul politic decizional, cu o ratd de participare apropiata sau echivalentd
a femeilor si barbatilor (intr-un raport de la 30/70 pind la 50/50) in ansamblul procesului demo-
cratic si constituie un principiu al democratiei.
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18. Desegregarea pe piata muncii presupune politici vizind reducerea sau eliminarea
segregdrii/discriminarii (verticale/orizontale) pe piata muncii.

19. Diferentierea salariala pe criterii de gen — existenta diferentelor intre salariile
barbatilor si cele ale femeilor, rezultate din segregarea profesionala si din discriminarea directa.

20. Dimensiunea de gen vizeaza orice aspect care se refera la egalitatea intre femei si
barbati ca parteneri sociali.

21. Evaluarea impactului dimensiunii de gen prevede examinarea obiectivelor politice,
pentru a vedea daca acestea afecteaza diferit femeile si barbatii si de a le adapta pentru a neu-
traliza eventuale efecte ale discriminarii si a asigura promovarea egalitatii de gen.

22, Discriminarea directa se refera la o situatie in care o persoana este tratata intr-o
maniera defavorizata datorita apartenentei la un anumit sex.

23. Discriminarea indirecta este situatia in care o lege, o reglementare, o politica sau o
practicd aparent neutrd are un impact disproportionat negativ asupra persoanelor de un anumit
sex, fdra ca diferentele de tratament sa poata fi justificate in mod obiectiv.

24, Discriminarea pozitiva prevede masuri avind durata limitatd, care vizeazd un anumit
grup de persoane si care urmaresc eliminarea si prevenirea discriminarii sau compensarea deza-
vantajelor rezultate din atitudini, comportamente si structuri existente.

25. Politica sociala. Obiectivul acestei politici il constituie ameliorarea conditiilor de viata i de lucru,
promovarea egalitatii de sanse si asigurarea unei protectii sociale minimale in interiorul spatiului comunitar.

26. Formele de degradare a femeii si femininului/barbatului si masculinului
sunt: abuzul emotional, hdrtuirea sexuald, sexismul, limbajul sexist, violenta domestica (in fami-
lie), violul, prostitutia, pornografia, traficul de fiinfe umane — fenomene explicate si analizate ac-
tualmente frecvent in toate mijloacele de informare in masa si in diverse studii de specialitate.

Abuzul emotional se defineste ca orice formd de violentd, agresiune sau traumd de naturd
emotionald si psihologica. Abuzul emotional implica un model de comportament continuu si stabil
fatd de o persoand, devenind o trasatura dominanta a viefii sale.

Forme ale abuzului emotional:

| rejectarea — refuzul de a recunoaste valoarea sau calitatile unei persoane; devalorizarea ide-
ilor si sentimentelor sale; tratarea diferentiatd a unei persoane in comparatie cu colegii sdi, fapt
care sugereazd resentiment, respingere, nemultumire;

W deprecierea — insultarea; ridiculizarea; imitarea unui comportament care aduce prejudicii
identitatii, demnitatii i increderii in sine a persoanei;

W terorizarea — amenintarea; intimidarea; inspirarea sentimentului de groaza prin care se
provoacd o continua stare de frica; plasarea sau amenintarea persoanei cu plasament intr-un me-
diu ostil, periculos sau privarea ei de libertate;

B izolarea — separarea/izolarea persoanei intr-o anumitd parte a casei; limitarea implicdrii
acesteia la luarea deciziilor in cadrul familiei sau cu privire la propriul viitor; interzicerea sau limita-
rea accesului la finantele personale, la mobilitati, la comunicarea cu copiii; indepartarea persoanei
de societate, de semeni, de rude si de prieteni.

W coruptia, exploatarea — socializarea persoanei astfel incit ea sd accepte idei/sa adopte com-
portamente care contravin legislatiei; folosirea unei persoane pentru obtinere de avantaje/profit;
antrenarea, educarea unui minor pentru a servi interesele abuzatorului.
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W neacceptarea responsabilitdtii emotionale — ignorarea nevoilor emotionale ale celorlalti sau
afisarea unei atitudini/comportament detasat neimplicat.

Cel mai frecvent victime ale abuzului emotional sunt persoanele care au mai putind putere fizica
— femeile, copiii si batrinii. Au fost identificate doud tipuri de abuz emotional ale caror victime sunt
indeosebi femeile: abuzul din partea partenerului de viatd si hdrtuirea sexuald la locul de munc.

Componentele cele mai raspindite fatd de femei in cadrul abuzului emotional sunt: limitarea
libertdtii; amenintarea fizicd; amenintdrile cu privire la copii; umilirea; crearea unei dependente to-
tale de partener (barbatul este cel care o face pe femeie sd creadd ca el este singura persoand din
viata ei, cd doar el poate avea grija de ea, o poate proteja si o iubeste); manipularea psihologica ce
are drept scop inducerea unei stari de incertitudine si de confuzie cu privire la propriile capacitati
si judecati, sugerind chiar existenta unei instabilitati emotionale, care o va indepdrta de propriii
copii si prieteni; abuzul financiar ce implica dependenta totald financiard a victimei de abuzator, ca
mijloc de control al acesteia.

Abuzul emotional este dificil de detectat. In recunoasterea fenomenului este deosebit de importanta
intelegerea citorva simptome care apar frecvent la persoanele supuse acestui fel de abuz: depre-
sie, retragere/izolare, stima de sine scazutd, anxietate, teamd/nesigurantd, agresivitate, instabilitate
emotionald, probleme/tulburdri ale somnului, somatizari, pasivitate excesivd, tentative/discutii despre
sinucidere, violentd, abuz de substante nocive, evitarea contactului vizual in comunicare cu altcineva.

Hartuirea sexuala presupune exercitarea asupra persoanei a unor presiuni de natura
sexuala. Este vorba de cererea unor favoruri sexuale, de formularea unor observatii indecente
sau de comiterea unor gesturi si actiuni supdratoare care intimideaza persoana cdrora li se
adreseaza. Asemenea presiuni au loc, de obicei, intr-un context de inegalitate de putere. Cel
mai frecvent hartuirea sexuala se exercitd la locul de munca si este asociatd unui santaj umilitor.
La identificarea fenomenului trebuie sa se tina seama de faptul ca presiunile sexuale nu sunt
dorite de persoanele asupra cdrora ele sunt orientate.

Din cauza stereotipurilor sexuale (opinie, comportament sau cliseu, rigid sau exagerat, legat de
o perceptie asupra rolurilor sexuale), este uneori dificild delimitarea hartuirii sexuale de comporta-
mentele considerate normale. Doud mituri contribuie la confuzia dintre normal si deviant. Primul
vede in barbat o persoana cu dorinte sexuale mai puternice decit ale femeii si, deci, se considera
firesc ca el sa incerce cucerirea ,prazii”. Al doilea vede in femeie o persoana care, de fapt, cere si
meritd in mod natural sa fie cucerita prin orice mijloace. Astfel, hartuirea sexuala este deseori
interpretatd, de barbati mai ales, ca manifestarea atractiei sexuale.

(riteriile obiective prin care poate fi identificatd harfuirea sexuald sunt: absenta
consimtamintului, inoportunitatea, caracterul ofensator si insistent, lipsa de rezonabilitate. Ac-
tualmente, atit in Republica Moldova cit i in Romania, hdrtuirea sexuala nu este sanctionatd ju-
ridic. O prima cercetare sociologicd, aplicatd pe un esantion de 206 femei, a fost realizata in 2006
de Asociatia Femeilor pentru Paritate si Democratie. Studiul elaborat in cadrul respectivei cercetari
de Marcela Dilion, dr. in sociologie, conf. univ. la Universitatea de Stat din Moldova, ,Hdrtuirea
sexuald ca fenomen al discrimindrii de gen — studiu, analize si realizdri’; demonstreaza cd fenomenul
hartuirii sexuale este perceput de femei ca o problemad publica acuta si ca o forma a violentei sexu-
ale. Absenta respondentilor barbati influenteaza, in opinia noastra, asupra relevantei rezultatelor
si a perceptiei situatiei din perspectiva ambelor genuri implicate.

Sexismul reprezinta ideologia suprematiei barbatesti, cu intreaga gama de credinte care o
alimenteaza. Patriarhatul este forma de organizare sociald care intareste aceastd ideologie. Ter-
menul ,sexism” a devenit proeminent in dezbaterile anilor ‘60 cu referire la aranjamente sociale,
politici, limbaje si practici impuse de catre barbati si prin care se exprimd credinta sistematicd,
adesea institutionalizata, ca femeile sunt inferioare si barbatii superiori. Sexismul se manifesta in
religie, mituri, legi, institutii, filozofie, politicd, prin reactii cotidiene in privinta genului.

Limbajul sexist contine nu doar expresii care exclud, jignesc sau trivializeaza femeile, ci si un
vocabular cu aceleasi efecte in cazul barbatilor.
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Limbajul sexist este folosit de multe ori neintentionat, din ignoranta sau nepasare (de exemplu,
doamna ministru, doamna rector, doamna primar, doamna profesor in locul celor adecvate do-
amna ministrd, doamna rectora, doamna primard, doamna profesoard). Situatia este mai simplu
de exemplificat in limbile care permit acordul de gen.

Modul diferit de numire a femeilor de catre barbati, mai ales in spatiul public, cu numele
mic sau apelative de alint (dragd, drdgutd, scumpd doamnd/domnisoard, duduitd, cuconitd) este,
de asemenea, considerat o forma de limbaj sexist, chiar dacd aparent este bine intentionat si
prietenos. El reflectd, de cele mai multe ori, intarirea unei pozitii de autoritate, in care femeile
sunt tratate ca subordonate, deci cu condescendenta. Un astfel de tratament lingvistic nu este
reciproc. Femeilor nu li se ingdduie, in mod traditional, sa se adreseze public barbatilor cu ter-
meni ca drdgutule, domnisorule, scumpe domn, deoarece le submineaza autoritatea si pozitia prin
folosirea acestui tip de limbaj, considerat cel putin ironic (in cel mai bun caz) sau chiar obraznic.

Violenta domestica include toate actele de violenta aparute intr-o relatie de tip familial in-
tre rude de singe, rude prin aliantd, soti sau concubini. Indiferent de factori ca etnia, mediul cul-
tural de provenienta, educatia, culoarea pielii, starea economica, femeile sunt victime predilecte
ale violentei domestice, sintagma folosindu-se in vorbirea curentd pentru a desemna, de obicei,
violenta barbatului impotriva partenerei sale.

Violenta domestica se poate manifesta prin:

1. abuz fizic, de orice forma, de la bataie la omucidere, iar in unele culturi de la mutilarea
genitala feminind la uciderea sotiei dupa moartea sotului sau infanticidul feminin;

2. abuz sexual: viol marital, obligarea partenerei sa se prostitueze;

3. abuz psihic si emotional: intimidari, amenintari (inclusiv la adresa copiilor sau altor rude ap-
ropiate), agresiune verbald, umilire constanta, folosirea poreclelor, distrugerea demonstrativa a
unor obiecte, lovirea animalelor domestice, confiscarea obiectelor personale, afisarea ostentativa
a armelor, santajul, izolarea de familie, prieteni;

4. abuz economic: lipsirea de mijloace de subzistenta (hrand, medicamente), refuzul de a con-
tribui la sustinerea familiei, impiedicarea de a merge la slujba sau de a lucra, luarea cu forta de
cdtre partener a banilor cistigati, lipsirea de orice control asupra bugetului comun.

Violenta domestica este perpetuatd de factori

- culturali: socializarea de gen (care presupune atribuirea de roluri concrete femeilor si
barbatilor), considerarea barbatilor ca superiori apriori femeilor, considerarea familiei ca sferd
privatd, controlata de bdrbat, ,capul familiei”;

- economici: dependenta economica a femeilor de partenerii lor; accesul limitat al femeilor la
resurse financiare; accesul limitat la piata fortei de munca si la educatie;

- legali: lipsa unor reglementdri legislative adecvate, care sd sanctioneze violenta in interiorul
cuplului si discriminarea femeii in societate; proceduri legale greoaie si defavorizante in cazul
divortului si solicitdrii custodiei copiilor; neimplicarea politiei in cazurile de violentd domestica;

- politici: subreprezentarea femeilor in parlamente, institutii publice; considerarea violentei
domestice, in particular, si a problemelor femeilor, in general, ca fiind subiecte de minim interes
politic; valorizarea excesiva a familiei, prin limitarea interventiei statului in viata acesteia; neimpli-
carea femeilor in viata politicd.

In Republica Moldova, fenomenul violentei domestice a ajuns pe agenda politicd gratie efor-
turilor organismelor internationale si a societdtii civile (a ONG-ului ,Gender Centru”, in special),
care au initiat dezbateri, actiuni de informare si formare a specialistilor din mai multe ministere,
precum si a populatiei. Dupa dezbateri indelungate, Proiectul Legii cu privire la prevenirea si com-
baterea violentei in familie a fost discutat de Parlamentul RM, in a doua lectura, la 01 martie 2007.

Violul constituie un act sexual impus cuiva — adult sau copil, femeie sau barbat — prin forta
fizica. Alaturi de hdrtuirea sexuald si violenta domestica, violul reprezintd o experienta predilect
feminind. Refuzul victimei, lipsa consimtamintului acesteia constituie diferenta esentiald dintre
viol si actul sexual voit.
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Violul reprezintd o expresie a sexismului si a inegalitdtii existente intre barbati si femei. Astfel, vio-
lul sau amenintarea cu viol devine 0 modalitate eficienta de control social asupra femeilor, negindu-li-
se acestora dreptul de control asupra propriului corp si limitindu-li-se libertatea de miscare.

Pentru femei violul reprezintd o experienta traumatizanta, motiv pentru care inca din copildrie
sunt,,socializate pentru viol” (invatd mai mult despre acest fenomen, li se transmit normele atitu-
dinal-comportamentale pentru prevenirea unor asemenea situatii).

In societatea contemporand persistd mai multe prejudecati, care nu fac altceva decit sd induca
ideea ca intreaga vind pentru agresiunea suferita revine femeii: 1. femeile spun ,nu’, dar inteleg
»da”; 2. violul reprezintd o fantezie sexuald pe care o au, in egald masurd, atit femeile, cit si barbatii;
3. barbatul a fost,provocat” de comportamentul sau vestimentatia femeii.

Aceste prejudecati sunt intarite si perpetuate de imaginile pornografice difuzate de mass-me-
dia; pornografia este cea care sustine prin mesajul ei, intre altele, ca femeile incitd, incurajeaza, cer
si chiar au nevoie de violenta sexuald. Aproximativ jumatate din violuri sunt comise de barbati pe
care femeia fi cunoaste si in care are incredere: un prieten, o rudd, sotul.

In cazul violului intre sot, situatia nu a fost reglementatd juridic decit in putine tdri din lume. Violul
conjugal (marital) a fost luat in discutie in mod public abia in ultimele doud-trei decenii. Pind atunci se
considera cd nu se poate vorbi de viol in cadrul casatoriei, pentru ca sotia are indatorirea conjugald de a
intretine relatii sexuale cu sotul sdu, legdtura casatoriei garantind in principiu consimtamintul partilor.

(Adaptat dupa 0. Dragomir, M. Miroiu (edit.), Lexicon feminist, lasi, 2002)

27.Patriarhatul. Femeile au facut istoria alaturi de barbati, dar odata ce consemnarea istoriei
se bazeaza pe documente scrise, iar la scris ele nu au avut acces pind in trecutul recent, contributia
lor lipseste, cu mici exceptii. Istoricii au fost barbati, ei au consemnat ce li s-a parut lor relevant
ca experienta a bdrbatilor, activitatea femeilor fiind mai degrabad ignorata sau neglijatd. Femeile
par astfel marginale in construirea civilizatiei si neesentiale in ce priveste faptele cu semnificatie
istoricd. Evenimentele cu caracter istoric sunt relatate de jumatatea barbateasca a umanitatii si
doar din punctul ei de vedere.

Departe de a fi doar un fenomen istoric, patriarhatul persista in organizarea institutiilor si in
practicile cotidiene. De remarcat, cd o organizare de tip patriarhal face din barbat, la orice nivel,
“capul”femeii. Termenul care i se opune nu este cel de matriarhat, ci cel de parteneriat de gen.

0 perspectiva din punctul de vedere al echitdtii de gen face deopotrivd capabili femeile si
barbatii sa isi elibereze mintea de gindirea patriarhala, de institutiile si practicile ei, ca impreung,
pe baza de paritate, sa poatd configura o lume liberd de dominare de gen.

(Adaptat dupd M. Miroiu, Lexicon feminist, /asi, 2002)

28. Matriarhatul este definit, conform interpretdrii comune, ca un sistem social in cadrul
cdruia femeile domina barbatii. O serie de istorici feministi argumenteaza ca matriarhatul definit
ca,oglindd a patriarhatului” nu ar fi existat niciodatd, desi acceptd ca acesta reprezinta sistemul
social normativ al vechii Europe (7000 — 3500 i.Hr.), caracterizat printr-o constructie ideologica
definita prin armonie, uniune relationald si mutualitate.

(Adaptat dupd A. Jugaru, Lexicon feminist, lasi, 2002)

29. lerarhia se refera la un sistem de subordonare a elementelor, a gradelor, a functiilor,
a autoritatilor etc. inferioare fata de cele superioare. Astfel, putine persoane care se afla in
virful piramidei conduc, controlind resursele de baza ca alimentele, valorile culturale, proprietatile,
centrele sanitare, de educatie, finantele si piata muncii. De vreme ce aceste persoane controleaza
resursele vitale, ele domina, de asemenea, si populatia care are nevoie de ele.

30. Misoginismul este lipsa de incredere fata de calitatile morale ale femeilor; atitudine
negativa fatd de femei. Ca una din ideologiile genului, misoginismul este o idee potrivit careia
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barbatii reprezinta norma si modelul, iar tipul barbatesc de afirmare drept unicul autentic uman.
Formele frecvente de misoginism sunt cele prin care femeile sunt tratate ca irationale, imprevizi-
bile, neinteligibile, naive etc.

31. Polaritatea este un alt concept care a subordonat femeia. Potrivit acestei ideologii, fe-
meia si barbatul sunt diferiti si, implicit, opusi, poarta un caracter polar. Din acest punct de vedere,
daca barbatii sunt puternici si corecti, femeile sunt slabe si subiective.

32. Feminismul reprezinta un curent politic in migcarea sociald, care lupta pentru egalitatea in
drepturi a femeilor cu barbatii in toate sferele de activitate, pentru emanciparea femeilor si punerea lor
in valoare. In sens larg, feminismul reprezintd pledoaria pentru drepturile femeilor din rationamentul ci:
a) femeile sunt sistematic aservite (oprimate); b) relatiile de gen nu sunt naturale si neschimbatoare; ele
nedreptatesc femeile si pentru aceasta se impune o angajare politica pentru schimbarea lor.

(Ca miscare a femeilor, ,feminism inseamnd recunoasterea faptului ca, indiferent de timp si spatiu,
femeile si barbatii sunt inegaliin privinta puterii pe care o au atitin societate, cit si in viata privatd, precum
si corolarul acestei recunoagteri: faptul ca femeile si barbatii ar trebui sd fie egali.” Femeile, “ceea ce este
femeiesc”si“ceea ce este feminin” sunt categorii fundamentale pentru orice abordare feminista.

Conceptul de gen social este menit tocmai a atrage atentia asupra faptului cd ceea ce intereseazd
miscarea feministd de astazi sunt mai degraba rolurile atribuite barbatilor si femeilor, decit anumiti
barbati si femei, distinctia dintre feminin/masculin (care tin de genul social) si femeiesc si barbatesc (care
tin de biologie, de sexul cu care ne nastem). Ideea de patriarhat (cu versiunea alternativa, dar mai rar
intilnita, androcratie), in acest sens, constituie un instrument teoretic ce joaca un rol fundamental in ilu-
minarea acestor tendinte culturale si politice, de a valoriza pozitiv tot ceea ce tine de masculin si negativ
tot ceea ce se referd la feminin, astfel incit este scos la lumina caracterul politic al subordondrii femeilor.

(Adaptat dupd M. Miroiu, Lexicon feminist, /asi, 2002)

33. Emanciparea constituie eliberarea femeii de sub dependenta de orice fel a barbatilor si, ca
rezultat, dobindirea independentei si libertdtii juridice, economice, morale si culturale. Notiunea a
aparut in timpul Marii Revolutii franceze i s-a raspindit pe larg in Europa, SUA, Rusia in sec. al XIX-lea.

1.2. DOCUMENTE INTERNATIONALE $I NATIONALE iN
DOMENIUL ASIGURARII FUNCTIONARII POLITICILOR CU
PRIVIRE LA EGALITATEA DE GEN $I SANSE EGALE

1.2.1. PEPLAN INTERNATIONAL

Promovarea constantd, sistematicd i concertata a principiului egalitatii de sanse intre femei si
barbati, in acceptiunea actuala a notiunii, constituie o preocupare de data relativ recenta pentru co-
munitatea internationald, desi diferite aspecte ale egalitatii intre femei si barbati au fost evocate prin
mai multe declaratii sau tratate internationale, respectiv prin:

W Carta ONU (1945);

W Declaratia Universald a Drepturilor Omului (1948) (RM a aderat in 28.07.1990);

W Conventia ONU pentru reprimarea traficului cu fiinte umane si exploatdrii prostitutiei semenilor (1949);

| Conventiile OIM privind egalitatea de sanse (http://www.ilo.org/ilolex/english/convdisp1.htm)

W Conventia asupra drepturilor politice ale femeii (1952, intratd in vigoare in 1954) (RM a aderatin
10.09.1991);

W (onventia asupra cetdteniei femeii cdsdtorite (1957);

W Conventianr. 111 privind discriminarea in domeniul fortei de muncd si exercitdrii profesiei, adoptata
de Organizatia Internationald a Mundii (1958);
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W (onventia privind consimtdmintul la cdsdtorie, virsta minimd pentru cdsdtorie si inregistrarea
casdtoriilor (1962);
W Pactul international cu privire la drepturile economice, sociale i culturale (1966);
W Pactul international privind drepturile civile si politice (1966);
W Declaratia privind eliminarea discrimindrii fatd de femei (1967);
W (onventia ONU asupra elimindrii tuturor formelor de discriminare fatd de femei (CEDAW), (1979),
la care RM a aderat in 28.04.1994;
W Declaratia si Platforma de Actiuni, adoptate la Conferinta a IV-a Mondiald pe Problemele Fe-
meilor (4-15 septembrie 1995, Beijing, China);
W Declaratia Milenard a Organizatiei Natiunilor Unite (Rezolutia 55/2 a Adunarii Generale a ONU
din 8 septembrie 2000);
W Obiectivele de Dezvoltare ale Mileniului (2000; obiectivul nr. 3 dintre cele 18 stipuleaza foarte clar
Promovarea egalitdtii genurilor si imputernicirea femeilor).

1.2.2. PE PLAN EUROPEAN

W (Conventia Europeand pentru apdrarea drepturilor omului si a libertdtilor fundamentale (Roma, 4
noiembrie 1950) si Protocoalele aditionale;

W (arta Sociald Europeand (1961, intratd in vigoare din 1965);

W Tratatul de la Maastricht (1993);

W (arta Sociald Europeand Revizuitd (1996);

W Tratatul de la Amsterdam (1999). Prin acesta Uniunea Europeand s-a angajat decisiv sa pro-
moveze egalitatea intre femei si barbati (gender equality) si sa integreze dimensiunea de gen la toate
nivelurile i in toate activitatile comunitare (gender mainstreaming process);

W Strategia Comunitard pentru Egalitatea de Gen (2001-2005) urmareste sa imbine integrarea
dimensiunii de gen in toate politicile si programele Uniunii Europene, concomitent cu promovarea
actiunilor specifice in favoarea femeilor.

Cele 5 obiective majore ale Strategiei se refera la:

1. egalitatea in viata economicd;

2. participarea egald la procesul decizional;

3. egalitatea in viata sociald;

4. egalitatea in viata civild;

5. schimbarea rolurilor traditionale si depdsirea stereotipurilor de gen.

Principalele instrumente avute in vedere pentru realizarea obiectivelor mentionate sunt:

- aplicarea planurilor pentru egalitatea de gen;

- introducerea legislatiei specifice problematicii egalitatii de sanse;

- abordarea integratoare a egalitatii de gen, cu scopul de a produce schimbari structurale ale societatii.

W Recomandarea (2003) 3 a Comitetului de ministri a statelor-membre (Consiliul Europei) cu privire la par-
ticiparea echilibratd a femeilor si bérbatilor in procesul de luare a deciziilor in domeniul politic i al vietii publice.

1.2.3. PE PLAN NATIONAL

| Ratificarea Conventiei asupra elimindrii tuturor formelor de discriminare fatd de femei (CEDAW),
(1979), la 28 aprilie 1994;

Prevederi referitoare la echitatea de gen atestdm in urmatoarele acte™:

W Legea salarizarii Republicii Moldova, Nr.1305-XIl din 25.02.93, Art. 3, La stabilirea salariului nu
se admite discriminarea pe motive de virstd, sex, apartenentd de rasa si nationald, convingeri politice,
confesiune si stare materiald”.

W Constitutia RM (1994), cap. I, Drepturile Fundamentale: Art. 16 (2) “Egalitatea in fata legii si a
autoritdtilor publice... fara deosebire de... sex...”; Art. 43-50 “Protectie impotriva muncii fortate, dreptul
la posesie a proprietatii private, la greva, la asistenta si protectie, la asigurare impotriva somajului”.

" Problema datd este analizatd mai profund in lucrarea semnatd de Osmochescu, Eugen, Rotarciuc, Dina 5.a., Analiza Gender a legislatiei Republicii Moldova, Chisindu, 2004.

21

0

Egalitatea genuridar -
o canditie 3 imtegeari europeng




[

Sunan apads pawtrn fomed g bhriafl - un pas

Intra rmalicares abbgurmailar Enterastinats
i .

W Legea ocrotirii sanatdtii a Republicii Moldova, Nr. 411-X1I din 28.03.95, Art. 17 (1) ,Locuitorii
republicii au dreptul la asigurarea sanatatii, fara deosebire de nationalitate, rasd, sex, apartenenta
sociala si religie”.

W Legeainvdtdmintului RepubliciiMoldova, Nr.547-XI1l din 21.07.95, Art. 6(1),,Dreptul lainvatatura
este garantat, indiferent de nationalitate, sex, virstd, de originea si starea sociala, de apartenenta
politica sau religioasa, de antecedentele penale”.

W Legea privind partidele politice (1999), Art. 9 (6): “Partidele si alte organizatii social-politice
vor promova principiul egalitatii femeilor si barbatilor in organele decizionale de toate nivelurile”.
Sistemul de cote ,minim 30% femei” a fost introdus in statutul urmatoarelor partide: PSL, 9 mai
2001, art.18; PD, art.3 (5), 2003; AMN, art.11 (1) 2005; PPR, art. 12 (7), 2005; PDS, art. 13(9), 2006.
PPCD, desi a avut 5 femei din 11 deputati in Parlament, nu are pind in prezent o prevedere legald
in Statut sau Program.

W Codul Electoral, Art. 11 Dreptul de a alege; Art. 12 Dreptul de a fi ales.

| Codul Penal, Art. 176: “Incalcarea drepturilor si libertatilor cetdtenilor, garantate prin
constitutie si prin alte legi, in dependentd de [...] sex [...] a) sdvirsitd de o persoana cu functie
de raspundere; b) soldata cu daune in proportii considerabile ... Se pedepseste cu amenda de la
300 la 600 unitati sau inchisoare de pina la 3 ani...” (Nu a fost inregistrat nici un caz de adresare
in instanta in baza acestui articol).

| Codul Civil, Art. 19 Capacitatea de exercitiu a persoanei fizice; Art. 20 Capacitatea deplind de
exercitiu a persoanei fizice.

W Codul Casdtoriei si al Familiei, Art. 14 Virsta matrimoniald; Art. 51 Dreptul copilului la abitatie
si educatie in familie.

W Codul Muncii, Art. 103 Munca de noapte; Art. 126 Concediu suplimentar neplatit pentru in-
grijirea copiluluiin virsta de la 3 la 6 ani; Art. 127 Concediile pentru salariatii care au adoptat copii
nou-nascuti sau i-au luat sub tutela.

W Legea cu privire la asigurarea eqalitdtii de sanse intre femei si bdrbati, Nr. 5-XVI din 09.02.2006.

B Planul national pentru promovarea eqalitdtii genurilor in societate pentru 2006-2009.

W Legea cu privire la prevenirea si combaterea violentei in familie (proiect)

1.3. MECANISMELE $1 INSTRUMENTELE DE
IMPLEMENTARE A ECHITATII DE GEN

- Structurile functionale din cadrul Ministerului Muncii si Protectiei Sociale :

Directia asigurdri sociale, pensii si protectia familiei, 1994-1998

Directia protectia familiei, 1998-1999

Directia politici familiale si oportunitdti egale, 1999-2001

Departamentul oportunitdti egale si politici familiale, 2001 — aprilie 2005

Directia oportunitdti egale si politici familiale in cadrul Ministerului Sandtatii si Protectiei So-
ciale, 2005-2007

Directia oportunitdti egale si prevenirea violentei in cadrul Ministerului Protectiei Sociale, Fami-
liei si Copilului, februarie 2007- prezent

- Subcomisia pentru oportunitdti egale in cadrul Comisiei parlamentare pentru drepturile
omului,cultelor, minoritatilor nationale si comunitatilor externe, 1998 — decembrie 2000

- Comisia pentru problemele femeii si familiei de pe lingd Presedintele Republicii Moldova, mai
1999 — ianuarie 2001

- Comisia pentru problemele femeii de pe lingd Guvern, februarie 1999 — prezent, reorganizata
din august 2006 in Comisia guvernamentald pentru egalitate intre femei si barbati

2 Desi legea cere promovarea egalitdtii de gen, iar partidele mai au si unele prevederi statutare in ceea ce priveste reprezentarea proportionald a barbatilor si femeilor la diferite nivele,
nu existd un mecanism care ar stabili rdspunderea pentru incdlcarea acestor exigente.
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- Focare gender din cadrul ministerelor si departamentelor, 1999 — prezent

- Specialisti in problemele sanselor egale in cadrul directiilor teritoriale pentru protectia sociald din
subordinea Ministerului Muncii si Protectiei Sociale (februarie 2001 — iunie 2003)

- Clubul Femeilor din Parlament, 2005

Instrumente de implementare aplicate:

- Planul de Actiuni de la Bejing (1995), semnat la Conferinta a IV-a Mondiala de la Beijing,
realizat partial

- Planul National de Actiuni Fortificarea situatiei femeilor si cresterea rolului lor in societate (15
ianuarie 1998), realizat, de asemenea, partial

- Planul National Promovarea eqalitdtii genurilor umane in societate (2003-2005), aprobat prin
Hotdrirea Guvernului Republicii Moldova Nr. 218 din 28.02.2003, realizat partial

- Planul National de Actiuni in domeniul drepturilor omului (2004-2008), aprobat prin Hotdrirea
Parlamentului Republicii Moldova Nr. 415 din 24 octombrie 2003, care prevede actiuni de asigurare
a sanselor egale pentru bdrbati si femei in cap. 11, Drepturile femeilor. Realizat partial

- Strategia de Crestere Economicd si Combatere a Sdrdciei (2004-2006), aprobatd de catre Parla-
ment in decembrie 2004, nu continea dimensiunea de gen

- Planul de Actiuni UE - Moldova, aprobat prin Hotarirea Guvernului Republicii Moldova Nr. 356
din 22 aprilie 2005, prevede asigurarea egalitatii de sanse pentru barbati si femei in societate

- Planul National Promovarea eqalitdtii genurilor umane in societate (2006-2009), aprobat prin
Hotarirea Guvernului Republicii Moldova in august 2006

- Planul National de Dezvoltare (PND) 2008-2011

1.4. ORGANIZATII INTERNATIONALE DE PROMOVARE
A DREPTURILOR FEMEII 1 DE ASIGURARE
A EGALITATII DE GEN

1.4.1. ORGANISME ALE ORGANIZATIEI NATIUNILOR UNITE
- Divizia pentru Afirmarea Femeilor (DAW)
- Comisia pentru Statutul Femeii (CSWI)
- Institutul de Studii, Cercetare si Formare pentru Afirmarea Femeii (INSTRAW)
- Programul Natiunilor Unite pentru Dezvoltare (UNDP)
- Programul Natiunilor Unite pentru Populatie (UNFPA)
- Fondul Natiunilor Unite pentru Femei (UNIFEM)
- Fondul Natiunilor Unite pentru Copii (UNICEF)
- Organizatia Internationald a Muncii (IL0)
- Organizatia Mondiald a Sdndtatii (WHO)

1.4.2. ORGANISME EUROPENE

- Uniunea Europeand (UE), structura pentru Egalitate intre Femei si Barbati din cadrul Comisiei
Europene, Departamentul General pentru Munca si Probleme Sociale

- Consiliul Europei (CoF), Comitetul Director pentru Egalitatea intre Femei si Barbati din cadrul
Directiei Generale pentru Drepturile Omului
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Dimensiunea de gen a
discursului mediatic

<

despre scrutinele locale

<

din 2003 si 2007

Pristigrra sereriorrh ey Roscas

Membrii mass-media si politicienii se iubesc si se urdsc in acelasi timp. Nici unul nu poate supravietui fard
celdlalt. Existenta lor este interdependentd. Media te poate ajuta sd urci, dar te poate §i distruge...”
Danielle Debas, Fondatoare a FRAPPE (Women for Access to Politics and Environment)

Investigatiile realizate in acest capitol se inscriu in obiectivele si activitatile prevazute de pro-
iectul SANSE EGALE PENTRU ALEGERILE LOCALE 2007, implementat cu o intentie absolut
intemeiatd de Centrul ,Parteneriat pentru Dezvoltare”in anul in care s-a desfasurat cel de-al cincilea
scrutin electoral local de la obtinerea independentii RM. Scopul proiectului a constat in crearea
unor premise pentru o participare echilibratd a femeilor si barbatilor in alegerile locale din 2007
din Moldova. Prin urmare, indicatorul reprezentativ pentru calitatea procesului electoral masurat
de noi I-a constituit nivelul de asigurare a sanselor egale pentru femei si barbati in perioada de
participare si accedere la functii de decizie in puterea locala.

Atit cercetarea Analiza componentei de gen a productiei media despre alegerile lo-
cale generale din 2003, it 5i Analiza componentei de gen a productiei media despre
alegerile locale generale din 2007 reprezintd o premiera in domeniul studiilor de gen si cel
jurnalistic in Republica Moldova. Prin ele am urmarit scopul de a identifica continutul si mesajul
de gen cuprins in materialele despre alegerile generale locale din 2003, respectiv 2007, inserate
in unele publicatii, pentru a oferi jurnalistilor tabloul real al productiei media care poate promova,
favoriza, dar i marginaliza sau distorsiona anumite realitdti si roluri de gen.

PREMISELE $1 OBIECTIVELE

Premisele de la care am pornit investigatia noastra au fost urmatoarele:

- dimensiunea de gen nu este luata in considerare de producatorii media din 2003 sau foarte
putin si sporadic de cei din 2007, problematica de gen fiind invizibild pentru majoritatea dintre ei;

- promovarea unui continut de gen unilateral, asimetric, iar in unele cazuri — discriminatoriu
nu este intentionata, ci reprezinta rezultatul prejudecatilor, stereotipurilor si normelor noastre cul-
turale (dominant patriarhale), care se regasesc deopotriva in domeniile jurnalistic, politic, precum
si in alte sfere publice si institutii ale statutului si private;

- prin intermediul presei scrise, institutie media destul de influentd in procesul de socializare
publica/politica a indivizilor, se contureazd, de regula si preponderent, modele de lideri politici
barbati, nu si de femei, fie cd acestea sunt si putine la numar;

- in rezultatul implicdrii mai multor femei in competitia electorala din 2007 si a sensibilizdrii de
gen a jurnalistilor in ultimii ani, discursul media din 2007 trebuie sa inregistreze unele reusite atit
in plan cantitativ, cit si calitativ in ceea ce priveste componenta de gen.

Invizibilitatea si discriminarea de gen nu este voita. Ne-am propus sa o relevam, pentru a con-
tribui la o intelegere a problemei care exista si, in rezultat, la o modelare adecvata de gen in media
scrisa pentru campaniile ulterioare.
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Tn acest context, analiza din ambele subcapitole a urmarit patru obiective imediate: 1. descrierea clard,
cu elemente cantitative si calitative, a realitatilor i rolurilor de gen, respectiv, a modelelor de candidati/te
si valorilor de gen surprinse si promovate de presd; 2. abordarea comparativa a rezultatelor monitorizarii
presei din 2007 cu a celei din 2003; 3. sensibilizarea producdtorilor media, dar si a partidelor politice, la
aspectele si mesajul de gen al mundii de informare/educatie pe care o desfasoara; 4. formularea unor
sugestii de revizuire a demersului jurnalistic, adresate factorilor decidenti din domeniu.

CADRUL METODOLOGIC

Si in monitorizarea presei din 2003, si in a celei din 2007 am aplicat tehnica de analiza care
imbind metodologia cantitativd cu o metoda calitativd de analiza sistematicd, obiectivd si
cuantificabila — analiza de continut. Demersul analitic vizeaza trei coordonate: 1. producatorii
informatiei; 2. imaginile; 3. informatia propriu-zisa din media scrisd investigata.

Pentru examinarea ziarelor au fost folosite fige de evaluare, prin care s-au, mdsurat”urmdtoarele
aspecte cantitative: a) numdrul si ponderea de gen a echipelor redactionale si manageriale, a
subiectilor publici comunicatori; b) frecventa aparitiei in ilustratii si materiale din toata grila a
persoanelor de un anumit gen si, respectiv, numai in informatiile despre electorala 2003/2007; )
raportul dintre informatia propriu-zisa si publicitatea electorala.

Aspectele calitative investigate s-au referit la urmdtoarele probleme: a) corelatia dintre au-
torii materialelor si produsele lor (modelul de gen promovat, mesajul, genul jurnalistic al mate-
rialului, vectorii semantici centrali)’; b) tipul de actiuni pe care persoanele prezente in imagini
le deruleaza si domeniile cu care sunt asociati barbatii/femeile; ) realitatile si rolurile de gen
surprinse si analizate in texte.

2.1. ANALIZA COMPONENTEI DE GEN A PRODUCTIEI
MEDIA DESPRE ALEGERILE LOCALE GENERALE DIN 2003

Studierea dimensiunii de gen a continuturilor media, care abordeaza subiectul scrutinului de acum
patru ani, o consideram absolut relevanta, reiesind din rationamentul participarii celor doua genuri
in competitia electorald. Pentru ca studiul sd aibd relevanta nationald, au fost selectate 7 publicatii de
informatie si opinie (6 dintre ele, ,Timpul’,,,Jurnal de Chigindu’,,GPF Flux”,,Cuvantul liber”, ,Unghiul’,
,Observatorul de Nord” — saptdminale (hebdomadare)), corelind criteriul valoric cu cel al acoperirii
geografice. In cazul GPF Flux ne-am condus si de ideea ca reprezinta/a tribuna media a unui partid
politic concret, iar Moldova suverand — pe cea oficiald, a guvernului Republicii Moldova.

Luind in considerare faptul ca ziua alegerilor a avut loc in data de 25 mai 2003, iar turul doi — la
6 iunie 2003, am analizat numerele (accesibile in arhiva) aparute in perioada 8/9 mai — 6/13 iunie
2003 ale ziarelor selectate, cu un total de 640 pagini. Consideram ca decuparea unei perioade de
aproape o lund de aparitie a ziarelor expertizate este suficienta pentru a,,prinde” dimensiunea de
gen in abordarea problemei alegerilor locale generale (vezi tabelul nr.4 din Anexe).

REZULTATELE CERCETARII
2.1.1. PRODUCATORII INFORMATIEI

Dimensiunea de gen infrastructureaza atit polul emisiv (cine produce stirea, interviul etc.), cit
si pe cel al mesajului (editoriale, articole cu i despre femei/barbati) si al receptdrii. Ziarele studiate
au un numar de 89 de persoane in echipele de redactie, respectiv — 36 de femei (40,4%) si 53 de
barbati (59,6%).

! Jinem sd precizdm cd noi vom trece peste aspectul simpatiilor si tributului politic al jurnalistilor, implicit, al ziarelor, semnalat si de . Tanase in editorial intitulat Turul doi, din 6 iunie
2003, nr. 21 (83), p.7: ,Actuala campanie electorald a impdrtit, categoric, breasla ziaristicd in doud tabere. Intr-o tabdrd s-au strins Ziaristii din presa de stat care s-au pus in slujba
Puterii, a partidului de guvernamint, in cealaltd — Ziaristii din presa independentd care au sustinut candidatii necomunisti. Criteriul polarizdrii a fost cel ideologic i politic... A trebuit,
poate, sd ne reprimdm unele idiosincrasii, sd ne indbusim unele simpatii, dar s ddm preferintd pragmatismului, luciditdtii si calculului politic realist.”
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Datele obtinute din analiza casetelor redactionale indica ca din cele 89 de persoane ale echi-
pelor de redactie 65 sunt jurnalisti, dintre care 23 (35%) femei si 42 (65%) barbati. Daca studiile
de gen si cele din comunicare constata cd si in media, ca si in educatie, medicind, asistenta sociald,
industrie usoara etc., are loc o segregare feminind pe orizontald sau o, feminizare a acestor ocupatii
la bazd”, atunci in presa noastra scrisa din 2003 atestam o tendinta de segregare masculind si pe

orizontald (,Timpul”si,,Unghiul” nu se inscriu in aceasta formula), si pe verticala.
TABELUL 1. REPREZENTAREA DE GEN IN CONDUCERE
« . Redac- Secretar
Numarul . Directorul Redac-
Titlul ziarului totalde | DM | publicatiei | tor-sef | (Ofel | generalde
jurnalisti J t
F B F B F B F B F B
1. Timpul 12 8 4 - - - 1 1 1 - 1
2. Jurnal de Chisindu 9 2 7 - - - 1 - 1 - 1
3. GPF Flux 13 6 7 - - - 1 - 1 1 -
4, Moldova suverand 13 0 13 - - - 1 - 2 - 1
5. Cuvéntul liber 5 1 4 - 1 - - - - - -
6. Unghiul 3 2 1 - 1 1 - - - - -
Observatorul de
7. Nord 10 4 6 1 - - 1 - - - -
Total 65 23 42 1 2 1 5 1 5 1 3

Efectul ,plafonului invizibil” sau imposibilitatea femeilor din presa (nu si ale celor antrenate in
productia revistelor de divertisment, pentru femei, copii) de a accede la functii de decizie si control
continud sa se mentind si astazi. Desigur ca “Nu este destul sd avem mai multe femei in industria
mass-media. Este nevoie de mai multe femei cu o intelegere politicd a modului in care se reproduce
subordonarea femeii si cu dorinta de a schimba aceastd stare de lucruri.”

Jurnalistele, cu exceptia celor de la ,Timpul”, pe care le regasim, practic, in toate rubricile,
tind sa preia (sau le sunt asignate) arii ale jurnalismului ce pot fi definite ca o extensiune a
muncilor si responsabilitatilor domestice (social, sanatate, cultura, relatii cu publicul, publici-
tate). Jurnalistii abordeaza subiecte tari din sferele publice considerate mult mai importante si,
respectiv, mai prestigioase — economie, finante, administratie publicd, relatii internationale,
politica. Aceasta repartitie si specializare de gen pe domenii a jurnalistilor rezultd si din datele
tabelului care urmeaza.

2 Apud St. Allen, News Culture, Buckigham Philadelphia: Open University Press, 1999, p. 156 — subl. n.
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TABELUL 3. SUBIECTII COMUNICATORI

s Dintre care
imintieal d
Titlul ziarului desprealegerile | Materialelor o € persoane
din';003 g semnate de jumaliste/sti publice
F B
1. Timpul 92 57 25 14 - 18
2. Jurnal de Chisindu 60 28 5 13 - 10
3. GPF Flux 51 34 4 16 - 14
4, Moldova suverand 77 27 - 16 1 10
5. Cuvantul liber 42 8 - 6 - 2
6. Unghiul 42 7 1 - 1 5
7. Observatorul de Nord 84 37 - 7 6 24
Total 448 198 35 72 8 83

Observam cd actul politic si in intervalul campaniilor electorale — perioada marilor batalii pen-
tru accedere la putere — este monitorizat, analizat si evaluat detasat de barbati fie comunicatori
profesionisti, fie persoane din viata publicd nationala sau judeteana/raionald, mai putin locala. ...
datoria ziaristului, afirmd, in acest sens, editorialistul C. Tanase de la ,Timpul” (Dureri de cap dupd
votul cu inima, 16 mai 2003, nr. 18 (80), p.7), e sa informeze si, daca crede ca e necesar, sa-si spund
propriul punct de vedere”.

Ziarigtii, precum ne vom convinge si din subcapitolul Analiza de text, se pronuntd despre
mersul campaniei locale in general cu referire la evenimentele si persoanele implicate direct/indi-
rect sau si exprimd pozitia in favoarea, de obicei, a candidatilor barbati.

Doar o singura femeie, candidatd la functia de primar pentru orasul Ungheni, a avut sustinerea
publica a unui barbat intr-un material de publicitate electorald. De remarcat, ca intr-un gest de
solidarizare colegiald, jurnalistii de la, Timpul”si, Jurnal de Chisindu” au luat atitudine fata de cazul
destituirii Corneliei Cozonac, Directoarea Departamentului de Stiri al Agentiei de Stat, MOLDPRES,
care nu a acceptat transformarea agentiei in perioada campaniei electorale intr-un instrument de
dezinformare si manipulare a populatiei, precum i se cerea ,de sus”si a avut curajul sa dezvaluie
public aceasta situatie.

Ca profil identitar, barbatii din sfera publica care opineaza pe subiectul alegerilor si a
candidatilor, reprezinta atit personalitdti politice, cit si nonpolitice. Tn primul grup consemnam
politicieni din tard — 0. Serebrean, presedintele PSL; I. Klipii, secretar General al PSL, presedintele
Stafului Electoral al BE PSD-PSL; M. Petrache, presedintele Aliantei Centriste din Moldova — in
ziarul ,Jurnal de Chisinau”; 1. Lipciu, presedintele Partidului Demnitatii — ,Moldova suverana”;
M. Ghimpu, presedintele Partidului Reformei — ,Timpul”; An. Chetraru, membru al Biroului
permanent al Consiliului judetean Lapusna —,Cuvantul liber”; candidati la functia de primar
general al municipiului Chisindu (S. Urecheanu, V. Zgardan, V. Topa, V. Cubreacov) sau consilieri
de nivel ordsenesc, satesc, primari in exercitiu, precum si politicieni din strdindtate care il sustin
pe V. Cubreacov: N. Neuhaus, ex-viceprimarul de trier din Germania, H. Estere Ferrer, deputat al
Partidului Popular din Spania, J. Evans, deputat in Parlamentul European din partea Regatului
Unit, M. Laar, deputat in Parlamentul Estoniei, Rene van der Linden, presedinte al grupului
PPE/(D, E. Brok, presedinte al Uniunii Europene a Muncitorilor Crestin Democrati, P. Gulczynski,
presedinte al Fundatiei Institutului L. Walensa, Polonia, Ph. Dimitrov, ex-prim-ministru al Bul-
gariei, G. B. M. Leers, primarul orasul Maastricht.

Intre personalitdtile nonpolitice atestam critici literari si scriitori (M. Cimpoi, Gr. Vieru, V. Vasi-
lache, H. Moraru s.a. — ,Jurnal de Chisindu” si ,Timpul”), experti in politologie (PI. Fruntasu, V.
Berbeca —,Moldova suverand”), experti ai Comitetului Cetatenesc pentru Libertatea alegerilor (I.
Popov, Gh. Slobodeniuc, VI. Cug, I. Osoianu si R. Gorincioi —,Timpul”), academicieni (An. Codru, 1.
Mahu —, Timpul”), membri ai Uniunii Artistilor Plastici, un preot (I. Ciuntu —,Timpul”), un jurist (V.
Popa — ,Timpul”), un istoric (I. Turcanu —,GPF Flux”) s.a.
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Profilul identitar al femeilor din sfera publicd nu este relevant ca efect electoral nici cantitativ,
nici calitativ in raport cu cel al barbatilor. Cinci femei candidate la functia de consilier semneaza
pentru sine in publicitate electorala (,Observatorul de Nord”), iar N. Turcan se pronuntd asupra unei
probleme de natura electorala (Lista donatorilor... pentru candidatii PD — ,Moldova suverand”), in

calitatea sa profesionala de trezorier.

2.1.2. ANALIZA IMAGISTICA

Studiul imaginilor din presa este destul de important, cunoscut fiind impactul pe care acestea
il au asupra consumatorilor media. La aceasta etapa a analizei se observd lesne ca ziarele inde-
pendente ,Jurnal de Chisindu” si ,Timpul” contin mai multe ilustratii neutre la gen (majoritatea
cu caracter de publicitate), pe cind cele din judete in special reprezinta o lume dominata de mas-
culinitate (vezi graficul nr. 2). Aceasta rezulta si din ilustratele statice (peste 55 la sutd), si din cele
dinamice, care comunica si accentueaza despre o actiune dintr-un anumit spatiu a personajului

prezentat si despre care se relateaza, de requld, in textul alaturat.

Ponderea ilustratiilor cu persoane in totalul ilustratiilor

Total

Observatorul de Nord

3
o
-

Unghiul
Cuvantul liber

Moldova suverana 4.0

w
&
(-]
N

GPF Flux

Jurnal de Chisinau

Timpul

Il Barbati M Femei Mixte H Neutre

Barbatii sunt prezentati numai in ipostaze de actiuni publice, intarindu-se prin aceasta ideea
cd preocuparea lor de baza sunt problemele politice si administrative. Femeile, asociate traditional
cu viata privatd, se regdsesc in ipostaze publice foarte putin (,Timpul” — 3 ilustratii; ,Jurnal de
Chiginau”,,,GPP Flux’, ,Cuvantul liber” — cite 2 ilustratii; ,Unghiul”si,Observatorul de Nord” — cite 1
ilustratd; ,Moldova suverand” — 0 ilustrate).

Putine la numar si nesugestive ca mesaj (cele mai multe sunt ilustratii din publicitate sau de
la rubricile Vip-uri; Catdlin si Catdlina, Felicitdri s.a.) sunt si imaginile mixte din sfera privata, in
care ne agteptam sd-i regdsim pe bdrbati si femei ca parteneri in actiuni ce denota o implicare si
responsabilitate comuna.

In ceea ce priveste aparitiile barbatilor/femeilor in ilustratii ce se refera la electorald (cu caracter
de publicitare electorald si nepublicitare), atestam un dezechilibru si mai mare (vezi graficul nr. 3).

+Moldova suverand” nu insereaza nici o imagine cu femei, iar,Cuvantul liber” nici una mixta. Siin
acest context prevaleazd detasat ilustratiile cu persoane in sfera publica, realitate absolut explicabila si
obiectiva, deoarece activitatea politica valorificd prioritar actiunile, abilitatile, reusitele profesionale si
cele publice ale persoanelor afiliate politic sau ale unor lideri de opinie influenti din societatea civild.

Rolurile de gen ,desprinse” din imaginile dinamice certifica observatiile noastre din graficele
nr. 2-3 si reconfirma, in acelasi timp, stereotipurile incetatenite cu privire la domeniul si natura
activitatilor prestate de fiecare gen in parte (vezi tabelul nr.2 din Anexe).

Tabloul consemnat amplificd tipurile cunoscute de feminitate si masculinitate (faptul ca
barbatii ,isi fac pedichiura’, iar femeile ,fumeaza” nu mai este catalogat categoric drept un com-
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portament nespecific sau deviant pentru un gen sau altul). Barbatii sunt prezenti practic in majori-
tatea sferelor publice (administratie publica centrala si locald, industrie, medicing, armatd, cultura,
sport). Ei sunt cei care produc cunoasterea in sensul larg, o comunica altor specialisti sau maselor,
initiazd si realizeaza proiecte, negociaza, evalueaza, aleg, se odihnesc activ. Actiunile femeilor din
imagini conduc spre o perceptie distorsionatd si unilateral stereotipizatd. Daca barbatii actioneaza
mai mult pentru un interes public de nivel national sau local, femeile par a fi preocupate mai mult
de sine (ca si corp in special), de cei din preajma (copii, soti) si sunt subreprezentate in plan social
si politic. Prezentati impreund, barbatii si femeile relationeaza putin in actiuni de colaborare sau
cooperare i mai mult co-participd in activitati publice.

In analiza imagistica retine atentia si un alt indicator de reprezentare si angajare a genului in
electorald — cel al subiectilor publici, care scriu® sau/si sunt vizati, implicit, si in demersul textului
alaturat. Cantitativ, proportia acestora este urmdtoarea: procentul de femei din totalul subiectilor
publici apdruti este de 30.7%, iar raportul dintre cantitatea aparitiei femeilor subiecti aparuti si a
barbatilor subiecti este respectiv de 44.3% (vezi tabelul nr.3).

TABELUL 3. SUBIECTII PUBLICI DIN ILUSTRATII

Femei Barbati
Total Electorala Total Electorald
L. . Numar 47 20 106 66
Fara repetari .
% electorala 42,5 62,3

Ponderea aparitiilor subiectilor publici cu referire la electorald in totalul aparitiilor, de aseme-
nea, inregistreaza o disproportie. Ponderea nominala a persoanelor publice ce apar in ilustrate,
precum si datele despre functia si pozitia lor profesionald, politica, contureaza, si in acest caz, un
dezechilibru de participare politica si implicare publica ale celor doud genuri in cadrul dialogului
electoral, monitorizat si facilitat de presa (vezi tabelul nr.3 din Anexe).

2.1.3. ANALIZA DE TEXT

Datele obtinute prin analiza de continut demonstreaza ca prezenta barbatilor este si mai
puternica la nivel de text (vezi tabelul nr.4). Acest lucru se datoreazd, bineinteles, unor factori
socio-culturali obiectivi care se inregistreaza la moment si care nu depind de presa. Ne referim,
in primul rind, la numdrul mult mai mare al candidatilor barbati pentru mandatele de consilieri i

3 [a acest capitol situatia este aproape identicd cu cea pe care am atestat-o in analiza despre Producétorii informatiei. Observatia suplimentard care se impune se referd la faptul c@
fotografiile jurnalistelor care semneazd materiale despre campanie nu apar deloc (A. Anghel, 1. Prisdcaru din , Timpul”; L. Popusoi, L. Istrate din , GPF Flux") sau numai o singurd datd (N.

(ostas din,, Jurnal de Chisindu") din 4 materiale semnate, pe cind cele ale jurnallstilor bdrbatii — mult mai frecvent.

Cuvrrirgy £i1 Sogums Lo
£ RESFRICUTELE NOASTRE

LS

H

Bh CoXTENLAM
INFRELNA SR
FAFTULO, BUNEL

Pr 25 My EL
{+ ALEGERE. CORFCTL]




TRy

I_-H.I’I

Leveonva are nevoie de noi @

primari din tard, iar in al doilea rind la lipsa candidatilor femei din competitia pentru functia de pri-
mar general al municipiul Chisindu. Factorii subiectivi, pe care presa ar trebui sa si-i asume, rezida
in focusarea ziarelor (,,Timpul’,,Jurnal de Chisinau”,,GPF Flux”,,Moldova suverand”) preponderent
pe lupta electorala pentru portofoliul de primar general al capitalei si omiterea, practic, totald a
informatiilor cu si despre persoanele ce vor candida pentru functiile de consilier ai municipiului*

sau de primari si consilieri locali ai suburbiilor.
TABELUL 4. ANALIZA CANTITATIVA A INFORMATIEI

. Dintre acestea, cu personaje in mediile
. Total Dintre ele, - -
Denumirea mate- | despre public privat
publicatiei riale a!egerile . Neu- . Neu-
din 2003 F B Mixte tre F B Mixte tre
1. | Timpul 427 92 3 60 | 13 15 - - - 1
Jurnal de
2. Chisinau 503 60 1 39 |9 1 - - - -
3. | GPFFlux 238 51 - 35 |5 10 1 - - -
Moldova
4. Suverani 513 77 - 51 8 18 - - - -
5. | Cuvantul liber | 99 22 1 8 2 9 - 1 1 -
6. | Unghiul 318 42 10 | 15 1 6 - - - -
Observatorul
7| deNord 277 84 4 33 |21 26 - - - -
Total 2375 | 428 19 | 241 | 69 95 1 1 1 1

In analiza cantitativi a productiei mediatice nu am ficut o distinctie intre cele doua componente
esentiale®: informatia propriu-zisd si publicitatea. Le-am masurat pe ambele, pentru a vedea ponderea
lor in spatiul concret al fiecarui ziar si, respectiv, contributia ,personala” a publicatiei in reflectarea
subiectului despre alegeri. Tendinta inregistratd in acest sens este reflectatd in graficul care urmeaza.

GRAFICULNR.4

Informatie propriu-zisa vs publicitate electorald
Timpul

Observatorul de Nord
Moldova suverana

Jurnal de Chisindu

GPF Flux

Unghiul

Cuvantul liber

M Informatie propriu-zisa M Publicitate electorala

Dupad cum se observad, publicatiile ,Timpul”, , Jurnal de Chisinau” si,,Cuvantul liber” prezintd un
raport mai mult sau mai putin echilibrat intre cele doua componente de informare. ,GPF Flux” si
oficiosul ,Moldova suverana’, deoarece reprezenta niste formatiuni politice concrete, manifestd un
interes justificat ca i politica editoriala pentru candidatii sdi. Prin aceasta si se explicd numdrul
redus al publicitatii electorale. Foarte modesta este implicarea si vocea propriu-zisd a ziarelor
judetene,Unghiul” si “Observatorul de Nord". Or, in acest caz, explicatia lipseste.

* Singura informatie atestatd este in , Jurnal de Chisinau” din 23 mai 2003, an. Ill, nr. 179, Rubrica Actualitate, despre primii 70 Candidati la functia de consilier ai Blocului Electoral
PSD-PSL; Blocului Electoral ASL,Moldova Noastrd” si PPCD.
®G. Lochard, H. Boyer, Comunicare mediaticd, Edit. Institutului European, 1998, p. 9-13.
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Impartirea textelor din presd dupd genul materialului se inscrie in aceeasi logica a aportului
si mai cu seama a importantei pe care o confera jurnalistul/a in particular si ziarul in general prin
politica sa redactionald evenimentelor si/sau candidatilor/necandidatilor angajati in campania
electorala (vezi tabelul nr.5).

TABELUL 5. GENUL MATERIALULUI CE ABORDEAZA PROBLEMA ELECTORALEI 2003

2 E
33 x s | 3 = | £
5 32 2 38 £ E £t
£ €2 & B € ©® E= =
= 23 [c] =3 S S oo 2
F - - - - - - - 0
B 3 3 1 3 1 - - 1
editoriale
M - 1 - - - - - 1
N 1 - 1 - 3 - 2 7
F 1 1 - - - 1 - 3
X . ... B 19 1 15 12 2 - - 59
articole/comentarii/opinii
M 3 1 - 1 - - - 5
N 4 4 4 3 2 1 1 19
F 2 - 1 - - - - 3
X . B 5 2 2 2 1 1 2 15
interviuri
M - - 1 - - - - 1
N - - - - - - 0
F - - - - - - 0
X B 1 1 - - - - - 2
sondaje
M 2 2 - - - - 1 5
N - - - - - - - 0
F - - - - - - - 0
. B 6 2 14 18 2 1 - 43
stiri
M 1 - 1 4 - - - 6
N 2 - 3 1 2 - - 18
F - - - - - - - 0
N B - - - 5 - - - 5
Hotariri ale CEC
M - - - 2 - - - 2
N - - - 1 - - - 1
F - - - 1 9 4 14
. B 22 15 1 6 3 13 29 89
publicitate
M 6 5 - - 2 n 16 40
N 7 5 - - - 4 17 33
F - - - - - - - 0
B 6 5 2 5 - - 2 20
altele
M 1 - 3 1 1 - 4 10
N 1 2 2 3 3 1 6 18

La itemul ,altele” semnalam eseurile lui A. Busuioc din ,Timpul”; Mesaje din inimd pentru Viad
Cubreacov din,,GPF Flux”; apelurile, declaratiile i scrisorile candidatilor, a persoanelor publice non-
politice, sesizdrile si multumirile publice post-electorale exprimate alegdtorilor de unii candidati
electorali si lideri de partid. Tot aici am inclus si materialele care se inscriu in contractul de divertis-
ment®, cu o priza speciala la cititorul — alegator:

 Nofiunea contractului de comunicare (contractul de informare, de comunicare publicitard si de divertisment) pe care se sprijind activitatea mediaticd a fost dezvoltatd in domeniul
stiintelor limbajului de P Charaudeau in lucrarea Langage et Discours, apud G. Lochard, H. Boyer, Comunicare mediatica, £dit. Institutului European, 1998, p.14.
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> concursuri (Alege-ti primarul!, in ,Timpul’, 9 mai 2003);

> topuri originale (Topul electoralei 2003, Rubrica Citeste si mediteaza, inserat intr-o pagind
speciald ingrijita de A. Anghel si | Prisacaru, 23 mai 2003, nr. 19 (81), p.11,,Timpul”));

> parabole, epigrame, satire, aforisme anti-Urecheanu (pagina Chipdrusul. Revistd bilunard de
satird si umor, 15 mai 2003, nr. 87-88 (20266-20267), Din cartea inelepciunii. Despre alegeri, alesi
si aliante, selectie V. Marin, 15 mai 2003, p.4, ,Moldova suverana”);

> istorioare cu caracter popular (Dialog electoral, |. Mititelu, despre o baba si un mosneag care
discutd despre alegeri; Sd ldsdm prdsitul pentru luni, 1. Mititelu, neutra la gen, 23 mai 2003, nr. 19
(225), p.2,,,Cuvantul liber”);

> poezii, epigrame de inspiratie electorala (Votati soarele!, 16 mai 2003, p.3; Toatd lumea
— la votare!, p.1; Tu cu cine votezi?, 23 mai 2003, semnate de V. Cojocaru, s. Parcani, ,Obser-
vatorul de Nord”);

> stiri, interviuri, barometre fictive (Rubrica Alb si Negru. Stiri de simbata asta (sosite dupd ce
Ziarul a iesit de sub tipar). Voronin va vota pentru Urecheanu, semnate de N. Negru si,,l. Buraga”, 6
iunie 2003, p.6, ,Jurnal de Chisindu”)).

In analiza calitativa a textului am investigat doar discursul informatiei, care pune in scend
discursiva subiectul alegerilor ca eveniment de actualitate in rubrici speciale de genul Electorala
2003, dar si Politic, Actualitate (,Timpul”, ,Jurnal de Chisindu’,,GPF Flux”, ,Moldova suverand”,,Cu-
vantul liber”); Investigatii (,Timpul”); fntreba[i—o pe Natalia! (,Jurnal de Chisindu”); Alegeri — 2003
(,Jurnal de Chigindu’, ,Observatorul de Nord”); Ascultd-ti inima (,GPF Flux”); Bastilia coruptiei;
Stirile urbei (,Moldova suverand”). Comunicarea publicitara a oponentilor politici sau a societatii
civile’ nu a intrat in obiectivele acestei cercetari, ea prestindu-se unei alte abordari, destinata
partidelor politice si societatii civile.

Informatia propriu-zisd analizata nu are, in opinia noastrd, relevanta de gen scontatd, din simp-
lul considerent cd avem numai 3 texte despre femei candidate si 4 — necandidate, in raport cu cele

150 despre si cu barbati candidati/necandidati (vezi graficul nr. 5).

Componenta de gen a informatiei propriu-zise
¢ Barbati: 150

Mixte: 27

Femei:7

Cercetarea comparativa a textelor cu si despre candidatii barbati/femei ne arata ca reprezentarile
acestora sunt construite pe baza unor scheme dihotomice, stereotipe. Temele despre candidatii barbati la
functiile de primar general pentru Chisindu (S. Urecheanu, V. Zgardan, V. Cubreacov), primar de Hincegti
(V. Colta), consilier muncipal (An. Turcanu), raspund criteriului, de actualitate”si celui de proximitate.

Exemplificam, incepind cu S. Urecheanu, primarul general al Chisindului, candidatul BE ASL
,Moldova noastrd”, despre care s-a scris cel mai mult. In cazul lui se vehicula c&:,ar putea fi rapit” (Va

7 In,, Timpul! . Jurnal de Chisindu” si in , Observatorul de Nord” Asociatia pentru Democratie Participativi (ADEPT) semneazd un fluturas informativ, cu scopul educaiei electorale a
cetdtenilor, intitulat Ce fac cei pe care fi alegi? (De ce voteziZ; Consiliile raionale/locale/primarul; Pentru cine votezi la alegerile locale?).
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firdpit primarul S. Urecheanu?, D. Lazar, 9 mai 2003, p.7,,Jurnal de Chisindu”; Urecheanu promite sd
dispard, V. Speianu, 9 mai 2003, p.5, ,Moldova suverand”; Ultima carte. Voronin a ordonat arestarea
primarului Chisindului, S. Stefirta, 23 mai 2003, p.3, ,Timpul”; Urecheanu a incercat sd dispard dupd
exemplul lui Cubreacov, . Berlinski, 6 iunie 2003, p.1, ,Moldova suverand”); colaboreaza, in opinia
unora, si promoveaza interesele rusilor (Birstein il sustine pe Urecheanu, iar Lucinschi I-a asigurat
de sprijinul rusilor, . Manole, 9 mai 2003, p.12; Primarul Moscovei face lobby pentru S. Urecheanu/
candidatul fatal, V. Popa, 9 mai 2003, p.2; articol repetat si pe data de 16 mai 2003, p.14, ,GPF
Flux™)2.

V. Zgardan, Ministru al Transporturilor, candidatul PCRM la functia de primar general al
Chisindului, este invinuit de comiterea unor fraude bdnesti si acuzat ,cd tdinuieste o propri-
etate neproportionala cu veniturile sale de functionar de stat” (Trdiascd 1 mai si cine o mai fi s
supravietuiasca!, \l. Botnaru, 9 mai 2003, p.9, ,Jurnal de Chisinau”; Chisinduenii picheteazd palatul
proletarului Zgardan, A. Anghel, 16 mai 2003, p.2, ,Timpul”; Zgardan a uitat citi metri patrati are
coliba sa, L. Istrate, 16 mai 2003, p.2, CEC a constatat cd Zgardan a incdlcat legea, E. Munteanu si
Vasile Zgardan patroneaza ruta Tiraspol-Berlin, 1. Manole, 16 mai 2003, p.12, toate in ,GPF Flux”;
Sobarul lui Zgardan a fost eliberat, D. Lazar, 23 mai 2003, p. 5, ,Jurnal de Chisinau”; Zgardan(ul) si
cirlanul, P. Toderan, 30 mai 2003, p.17,,Timpul”)).

V. Cubreacov, candidatul PPCD la functia de primar al municipiului Chisindu, este prezentat ca
un sustinator al jurnalistilor intimidati si persecutati de partidul de guverndmint in perioada cam-
paniei electorale (Marsul libertdtii, T. Moraru, 9 mai 2003, p.1,,,GPF Flux”); continud investigatia in
cazul rapirii sale (Cine sunt rapitorii lui Vlad Cubreacov?, nesemnat si Viad Cubreacov va sesiza CEDO
in cazul rapirii sale, V. Calugdreanu, 16 mai 2003, p.4-5,,,GPF Flux”).

V. Colta, primarul de Hincesti, este arestat in timpul campaniei sub acuzatia de deturnare de
fonduri publice (Ferma idiotilor, Val Butnaru, 9 mai 2003, p.5, ,Jurnal de Chisinau”; Vindtori electo-
rale, 1. Mititelu, 9 mai 2003, p.2, ,Cuvantul liber”).

De remarcat, ¢d presa a monitorizat si alte cazuri inregistrate in perioada campaniei
electorale. Astfel, cititorul a aflat, ca lui 0. Munteanu, candidat PPCD, i s-a deschis dosar penal
JCusut cu atd alba” (Primarul de la Cornesti — intimidat de procuraturd, D. Lazar, 23 mai 2003,
p.5,,Jurnal de Chisindu”), ca si viceprimarului de Chisinau, An. Turcanu si altor concurenti din
partea fortelor democratice.

In informatia propriu-zisd despre candidatii barbati remarcim, de asemenea, o atentie
sporitd a subiectilor comunicatori pentru doua coordonate din activitatea lor publica: antece-
dentele profesionale pozitive sau negative si experienta politicd. in mod special se remarcd intere-
sul pentru realizdrile obtinute (vectorii semantici centrali din rdspunsul lui S. Urecheanu la in-
trebarea Care sunt pirghiile prin care a devenit ,constant adoratul tuturor categoriilor de cetdteni
ai capitalei”? indica: Am spus si repet: dintotdeauna mi-am indeplinit obligatiile de angajat al
chisinduenilor; incerc sd fac tot posibilul; am desfdsurat o multime de actiuni; amintesc: am acor-
dat inlesniri la transportul pentru pensionari; noi am redresat situatia... (S. Urecheanu: Eu sunt
angajatul chisinauenilor si numai lor trebuie sd le dau darea de seamd, 23 mai, p.8, ,Jurnal de
Chisindu”)), mai rar pentru esecuri, in domeniile de activitate prestata (vectorii semantici cen-
trali din articolul De unde si cum a ajuns in politica Vasile Zgardan, Alina Anghel, 23 mai 2003,
p.4,,Timpul”sunt: functia de director al BIT (astdzi Oficiul cadastral din Chisindu); alungat pentru
numeroase incdlcari ale disciplinei de muncd, abuzuri de serviciu si unele vicii; mustrare asprd;
somer; director DOSAAF; ficea bisnitd; ia un credit de la ,Victoriabank”; nu-I restituie, cedeazd
imobilul si o parte din utilajele DOSAAF ... etc.). Tinem sa precizam cd materialele din presa
despre acesti doi emuli politici ai alegerilor 2003 pentru primdria Chisindu, la care am facut
referintd, reflecta atit experientele lor profesionale si politice pozitive, cit si negative.

® Pentru a intdri o pozitie, in acest caz denigratoare la adresa unor candidati, am descoperit cd si alte articole din , GPF Flux" au fost reproduse de cite 2 ori: De ce il voi vota pe Vlad
Cubreacov, editorial, P Bogatu, 15 aprilie 2003/16 mai 2003, Urecheanu trebuie sa se retragd, editorial, P Bogatu, 24 aprilie 2003/16 mai 2003; Gutu si Urecheanu nu pot imprti
sacul cu bani, stire, I. Manole, 9 mai 2003/16 mai 2003; CEC a constatat ca Zgardan a incalcat legea, stire, E. Munteanu, 16 mai 2003/ Candidatul comunist incalcd legislatia in

vigoare, stire, V. Drdgan, p.14, doar citeva detalii suplimentare.
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Prin asemenea prezentdri se induce in constiinta alegdtorilor doza de credibilitate/rezerva
vis-a-vis de competentele candidatului concret, caruia trebuie sau nu sd-i oferi votul de in-
credere. Alte titluri relevante in acest context: Candidatul care tace milc, |. Burciu, 9 mai 2003,
p.1,,GPF Flux” — despre nereusitele lui V. Zgardan; Prosto Vasea nu-i chiar ... prosto Vasea, A.
Anghel, 8 mai 2003, p. 4, ,Timpul”; Omul ndscut sd construiascd, 14 mai 2003, p.3, ,Moldova
suverand” - despre |. Gheorghe, candidat la functia de primar in ordselul Codru; Chisindul are
0 singurd sansd, academician M. Cimpoi, academician Gr. Vieru, 16 mai 2003, p.5, ,Timpul” —
despre S. Urecheanu; V. Zgardan: ,Dupd proiectele incepute de mine in cadrul ministerului, oa-
menii vor continua sd lucreze’] interviu, 21 mai 2003, p.3,,,Moldova suverana”; P. Brasoveanu: Un
conducdtor trebuie sa-si foloseascd energia doar pentru a face bine oamenilor, 21 mai 2003, p.4,
~Moldova suverand”; PRO V. Vrabie, candidatul nr.1 la functia de primar al orasului Ungheni, 23
mai 2003, p.2, ,Unghiul”; Alegatorul revoltat. Seful statului in gura satului, V. Toma, alegator din
Chisindu, 30 mai 2003, p.3,,Timpul”s.a.

Experienta politicd a candidatului pare sa intereseze mai putin in alegerile locale chiar si pentru
municipiul Chisindu si practic deloc la nivelul judetului si al satelor: Dupd ce a trecut ,prin Snegur si
Lucinschi’; Zgardan si-a pierdut virginitatea politicd, A. Anghel, 16 mai 2003, p.2,,Timpul”; Clopotnita
lui S. Urecheanu si bisericutele noastre, H. Moraru, 23 mai 2003, p.12, ,Jurnal de Chisinau”; Viad Cu-
breacov va aduce adevdrata schimbare, Asociatia Oamenilor de Stiinta Crestini Democrati, 16 mai
2003, p.1,,,GPF Flux”. Vectorii semantici centrali din crochiul despre Vlad Cubreacov sunt: singurul
reprezentant veritabil al fortelor democratice, capabil sd asigure o schimbare radicald in oras; politi-
cian de fortd noud; deputat in parlamentul Moldovei; competentd; profesionalism;, consecutivitate in
promovarea ideilor modernizatoare; verticalitate i inaltd probitate morald; va gdsi solutii optime;
acordd atentie primordiald aspectelor sociale; are enorme posibilitdti sG aducd investitii substantiale;
echipa lui Cubreacov va transforma Chisindul intr-un oras modern, european.

Pentru alegator, conteaza candidatul,,... carismatic si, de dorit, curat; lider puternic, un tatuca”
si foarte putin sau deloc doctrina politica. Studiile de liderism politic demonstreaza ca, pentru
a satisface rigorile electoratului, candidatul, indiferent de gen, ar trebui sa corespunda si altor
calitati, precum ar fi consecventa, seriozitatea, onestitatea, profesionalismul (,Satele Moldovei au
nevoie de specialisti competenti, de adevdrati profesionisti care sd trdiascd cu grijile pdmintului si ale
taranilor. Anume acesti oameni trebuie promovati si sustinuti, dacd dorim cu adevdrat sd prospere
agricultura tarii.”, in articoul Un conducdtor trebuie sd-si foloseascd energia doar pentru a face bine
oamenilor de P. Bragoveanu, 21 mai 2003, p.4,,,Moldova suverana”).

Analiza calitativa de continut a textelor nepublicitare contureaza elementele de portret ale
candidatului si prin alte caracteristici: competenta, abnegatia cu care va sti sa apere interesele
comunitdtii, conducator cu vointa de invingator, gospodar harnic si administrator priceput,
descurcdret, ,un talentat dirijor in aceastd orchestrd mare — urbea noastrd”, om intre cameni, un
cunoscator al problemelor din sat, comund, judet, oras.

La baza informatiei despre femeile candidate/necandidate regdsim, in primul rind, criteriul
psiho-afectiv imbinat cu cel de actualitate. Este un alt tip de logicd, ce conduce la scoaterea in
evidentd a evenimentelor dotate cu o puternicd rezonanta emotionald si imaginara, determinata
de situatia exceptionald sau dramaticd descrisa. In sustinerea ideii expuse, facem trimitere la cele
3 materiale despre femeile candidate, una dintre ele — la functia de primara (articolul Primdrita
nefericitd din Roscani, Rubrica Patimi electorale, 9 mai 2003, p.12, N. Costag in,,Jurnal de Chisinau”),
iar altele doua — la cea de consiliera (interviul Portret electoral. 0 liceand candideaza la functia de
consilier al ChisinGului, Rubrica Carte de vizitd, 23 mai 2003, p.15, I. Prisdcaru in ,Timpul” si mini-
intreviul realizat cu Adriana Chiriac, directoare de comunicare si relatii externe, Grupul ,Union
Fenosa” in RM, Chisinduenii vor avea de cistigat dacd il vor alege pe Vlad Cubreacov, nesemnat, 23
mai 2003, p.2,,GPF Flux”).

® P Fruntasu, V. Berbeca, Tntre cultura politica si etica electorald, , Moldova suverand’ 15 mai 2003, p.5. (£ si interviul lui V. Voronin, Puterea locald — principala putere in tard, idem,
p.1:,,0rasul are nevoie de un adevdrat gospodar, dar nu de un politic si un boier care imparte pomeni pe la sarbatori”
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In acelasi context criterial se inscriu doud interviuri cu sotiile unor candidati (Lidia Colta, con-
soarta primarului de Hincesti: CAZUL (OLJA ,,Dosarul sotului a fost fabricat la comanda verisoarei
mele’] N. Roibu, 8 mai 2003, p.3, ,Timpul’, preluat partial si de ,Cuvantul liber’, 23 mai 2003, p.2;
Natalia Cubreacov despre sotul ei: Blindetea il caracterizeazd pe Vlad, L. Popusoi, 23 mai 2003,
p.6, ,GPF Flux”), un articol despre Galina Gherciu, presedinta Asociatiei vaduvelor de razboi din
Hincesti, care se pronuntd in apdrarea lui V. Colta (Hincestii dezmintesc acuzatiile aduse lui Colta, N.
Cojocaru, 23 mai 2003, p. 13, Timpul”) si altul despre Corneliu Cozonac (Presedintia cautd, compro-
mat” pentru Cornelia Cozonac, N. Cojocaru, 30 mai 2003, p.3,,Timpul”), la care ne-am referit deja.

Articolul Primdrita nefericitd din Rogcani din . Jurnal de Chigindu” relateaza despre necazurile din
familia Ludmilei Ceaglic, survenite din cauza cd ea detine o functie inalta in administratia publica
locala. Modelul conturat se inscrie perfect ca stil de abordare si prezentare in tiparele traditionale
ale femeii suferinde, neintelese, contestate si perdante in planul vietii private, atunci cind se
implicd in viata publica si devine ,sefa”

,Povestea Ludmilei Ceaglic... nu este una «pieptanatd»’, precizeaza autoarea chiar din aliniatul
doi al textului. ,Ea crede cd nu are rost sa ne povesteasca istoria vietii doar pe jumatate. Sd /e fie
si altora de invdtdturd.” Mesajul informatiei, centratd pe un esec lamentabil in sfera casnicd al fe-
meii primard este unul dezarmant si neinteles ca si intentie de a-I comunica in timpul campaniei
electorale. Cite femei, ne intrebam, isi vor mai asuma asemenea riscuri, inerente intr-o societate
cu requli inca patriarhale? Citi barbati si femei alegatori vor vota femei candidate la functia de pri-
mar cunoscind asemenea modele? Se pare cd jurnalista N. Costas nu s-a gindit la efectul electoral
negativ ce va plana nu numai asupra protagonistei care intentioneaza sd candideze inca pentru un
mandat si are nevoie de sustinerea alegatorilor, ci si asupra altor candidate care au acceptat, pe
linga rolul reproductiv si productiv, si pe cel de persoana publica.

Interviul O liceand candideazd la functia de consilier al Chisindului consemneaza, chiar din titlul,
despre o situatie electorala mai rar intilnita. O liceana numai de 18 ani, Tatiana Vilcu, anonima pina
in acel moment, candideaza din partea PRM-ului la functia de consiliera in municipiul Chisinau.
Intrebarile se centreaza pe coordonata motivatiei de participare, pe cea a virstei, a domeniului de
implicare in calitate de consilierd, a planurilor de viitor in sfera personald si cea profesionald. Tn po-
fida rezervei stereotipice de credibilitate a cititorului fata de o femeie candidata si in plus foarte
tindrd, declangata de insusi titlul informatiei, jurnalista I. Prisacaru a reusit sd contureze un portret
pozitiv prin relevarea nivelului de pregatire intelectuald a tinerei, de cunoastere a domeniilor prob-
lematice ale urbei, de intentionalitate, hotarirea de angajare si schimbare.

In réspunsul la singura intrebare personalizata din miniinterviul cu Adriana Chiriac (Chisinduenii vor
avea de cistigat dacd il vor alege pe Vlad Cubreacov din,,GPF Flux”) — Ce va decis sd candidati la functia de
consilier municipal anume pe listele PPCD? —, candidata, cu vechime de partid si o pozitie profesionala
importantd, invocd intentia de a promova schimbarea si ideile noi. Aceasta intentie o regasim, de requld,
in discursul tuturor concurentilor electorali, indiferent de gen, spre deosebire de urmatoarea, specifica
ofertei feminine —,ideea de a promova ... protagonismul femeii in viata publicd a capitalei”.

Valorile si principiile de care se ghideaza candidata in demersul sdu electoral indica:
atasamentul fata de formatiunea pe care o reprezinta; verticalitatea, curajul si sacrificiul” liderilor
de partid;,,dorinta sincera de a contribui la renovarea orasului si a administrarii sale pe principii de
transparenta totald, excluzind birocratia si coruptia”; aprecierea spiritului de echipa.

2.1.4. CONCLUZII

M Problematica de gen, in sensul ei larg, nu pare a fi constientizatd/asumatad de ziaristi. Modul
in care informatiile sunt selectate, elaborate se realizeaza, cu mici exceptii, indiferent de genul per-
soanei care face trierea, si, de requld, presupunem cd in conformitate cu grila de selectie si politica
de redactie aplicatd de fiecare ziar in parte. In aceste conditii, desigur cd este important si prioritar
sd sensibilizam pe subiectul respectiv atit persoanele din categoriile superioare de conducere care
au puterea de decizie si control, cit si pe cele de la baza piramidei de producere.
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M Vizual si textual, mijloacele de informare investigate construiesc pe ansamblu o lume politica
dominant masculind. Barbatii sunt cei care isi asuma competitia electoralg, riscurile de a candida,
decizia si constructia sociald, altfel spus sunt subiectii actiunilor politice/publice. Lor le este proprie
creativitatea sociala si interventia efectiva in lumea politicd. Femeile, desi sunt tot mai angajate in
relatii sociale si politice, prezintd interes public, cu titlu de exceptii situationale, in calitatea lor de
alegdtoare (anonime), colege ale unor barbati publici sau de sotii, preocupate de cariera, confortul
si securitatea sotului demnitar. Ele sunt practic invizibile in informatia propriu-zisa a ziarelor in
calitatea lor de candidate pentru mandatele din administratia publica locald.

m Tot barbatii sunt preponderent si subiectii comunicatori (jurnalisti, persoane publice
politice sau in afara politicii, simpli cetateni), care asigura cunoasterea si explicarea evenimen-
tului alegerilor, furnizeaza repere si sfaturi beneficiarilor — consumatori de medii, care trebuie
sd-si exprime votul pentru un candidat sau altul. Numai la ziarul ,Timpul” semnalam o situatie
diametral opusa, probabil datorita numarului mai mare al jurnalistelor in echipa redactionala, care
investigheaza, opineaza si semneazd materiale cu caracter electoral.

B Dacd comparam indicele de participare a barbatilor i femeilor in competitia electorala cu
indicele de mediatizare, constatdm o asimetrie prea mare in cazul femeilor. Spre deosebire de
barbatii candidati/alegatori, femeilor candidate, ca si femeilor alegdtoare, nu li se oferd sansa si
accesul la,,propria privire/perspectiva”in domeniul administratiei publice locale si centrale.

m In discursul informatiei analizate se face apel la stereotipuri si imagini recurente. In acest
sens, ne referim si la raportul Comisiei Europene din 1999'. Femeile sunt nu doar mai putin
vizibile decit barbatii, ci si tratate dupa alte standarde. Spre exemplu, in timp ce pentru barbatii
candidati conteaza antecedentele si experienta politicd, pentru femei esentialul continua sa fie
situatia familiala, impactul angajarii ei in viata politica asupra caminului familial, si mai putin asu-
pra comunitatii. Din punctul de vedere al comunicdrii, tendinta de stereotipie observata nu are
nimic, desigur, surprinzator, deoarece se inscrie in logica empatiei. Efectul, insd, al acestui cliseu
in imaginarul colectiv consta in aceea cd el tinde sa dea unui grup si unei practici sociale o viziune
intepenitd si marginalizata.

B Analiza continutului mediatic a relevat, de asemenea, si pregnanta reprezentdrilor conserva-
toare, perpetuate nu numai prin anihilarea simbolicd a femeii din viata publicd, in general, si din
competitia electorald locald, in special, ci si prin identificarea actului politic cu modelul masculin,
promovarea femeilor in pozitiile superioare, decizionale de catre un barbat.

W Presa, ca si celelalte mijloace de informare in masd, nu doar reflectd realitatea actuala,
dominata in continuare de modelul masculin, ci o construieste si reconstruieste prin reprezentarile
sociale din discursul public. Tn acest context, ea trebuie s fie tribuna care promoveaza si produce
noile mentalitati, valori, principii si idei, inglobate in conceptele ce fundamenteaza demersul
democratiei participative — sanse egale pentru toti, parteneriat public si privat.

2.2. ANALIZA COMPONENTEI DE GEN A PRODUCTIEI
MEDIA DESPRE ALEGERILE LOCALE GENERALE DIN 2007

Alegerile locale din 2007 au reprezentat i un veritabil test de maturitate pentru democratia din
Republica Moldova, evaluatd pe diferite paliere institutionale de o importantd majord si interde-
pendente totodata in ceea ce priveste conjugarea eforturilor de a respecta angajamentele asumate
in implementarea principiilor unui stat de drept, social echitabil si democratic. Ne referim, in spe-
cial, la autoritatile puterii centrale si locale, partidele politice, mass-media si societatea civild.

Fiind un factor central in schema de comunicare sociald, mass-mediei ii revine un rol semnifi-
cativ in procesul electoral, formarea constiintei de gen, socializarea de gen, intelegerea si imple-

10 | ‘image de la femme dans les medias. Raport sur les recherches existant dans |'Union Europeene, 7999, apud D. Roventa Frumusani, Gen si mass-media, in vol. Lexicon feminist,
Edit. , Polirom?) lasi, 2002, p. 165-168.
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mentarea in practicd a dezideratului vehiculat in principiul ,democratie participativa’, promovarea
parteneriatului de gen, respectarea prevederilor din Legea cu privire la asigurarea eqgalitdtii de sanse
intre femei si barbati, aprobatd acum un an.

Scopul monitorizdrii propriu-zise a fost de a identifica si analiza componenta de gen a materi-
alelor despre scrutinul din 2007 in comparatie cu situatia stabilitd in alegerile anterioare. Obiec-
tivele de referintd si cadrul metodologic sunt aceleasi ca si in cazul investigdrii presei din 2003, pe
care le-am enuntat la inceputul capitolului.

Monitorizarea s-a efectuat pe 10 publicatii: ,Komsomolskaya Pravda v Moldove”, ,Argumenti

d

i Facti Moldova’, ,Jurnal de Chisinau”, ,GPF Flux”, ,Timpul”, ,Moldavskie vedomosti”, ,Moldova
suverand’, ,Cuvantul liber”, ,Unghiul’, ,Observatorul de Nord”. Conform tirajului, acestea sunt cele
mai bine cotate pe piata media. Dintre ele, 7 au acoperire nationala si 3 locala (reprezintd regiunea
de nord, centru si sud); 3 sunt scrise in limba rusa si 7 in limba romana. Perioada de monitorizare
cuprinde intervalul 2/3 mai — 8/12 iunie 2007. In total au fost analizate 111 numere ale ziarelor si,
respectiv, 1244 pagini (cf. Tabelul nr.4 din Anexe).

Continuturile cu referire la alegerile locale generale din 2003 din sase publicatii — ,Tim-
pul”,,Jurnal de Chisindu”, ,GPF Flux”, ,Moldova suverana”,Cuvantul liber”, ,Unghiul”, ,Obser-
vatorul de Nord” — le-am analizat si in subcapitolul anterior Analiza componentei de
gen a productiei media despre alegerile locale generale din 2003. Rezultatele
obtinute ne-au permis sa urmdrim ce s-a schimbat in presa sub aspectul dimensiunii de gen
in special si in abordarea media despre scrutinele electorale locale in genere. Perspectiva
comparativd a fost posibild si din considerentul cd am aplicat aceleasi fise de evaluare si

aceeasi itemi pentru monitorizare.

REZULTATELE MONITORIZARII
2.2.1. PRODUCATORII INFORMATIEI

Ziarele monitorizate inregistreazd un numdr de 77 de jurnalisti in echipele de redactie, respec-
tiv, 39 de femei (50,6%) si 38 de barbati (49,4%) (vezi Tabelul nr. 1.).

TABELUL NR. 1. REPREZENTAREA DE GEN iN CONDUCERE

Numarul . Secretar
] ) . !:otalt!e. . Dintre care D";Fto:ll' Refda(tor- Refda:’:’tor-ct general de
Titlul ziarului jurnalisti din publicatiel §€ seradjun redactie
echipa de ’
redactie P B r B r B r B r B
Komsomolskaya
1 Pravda v Moldove 2 L 1 - - - 1 L - N -
Argumenti i Facti
2 Moldova 7 3 4 - 1 - - - - - 1
Jurnal de
3| Chisinau 1 6 5 S T T I T
4 GPF Flux 19 10 9 - - - 1 - 1 - -
5 Timpul 15 9 6 - 1 1 - 1 1 - 1
Moldavskie
6 vedomosti 1 - 1 h 1 - - - - - -
Moldova
/ suverand 10 4 6 - - - 1 - 2 - 1
8 Cuvantul liber 5 3 2 - - - - - - - R
9 Unghiul 3 1 2 - 1 2 - - - - -
Observatorul de
10 Nord 4 2 2 1 - - 1 - - - -
Total 77 39 38 1 5 4 4 3 4 0 3
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Aspectul cantitativ inregistrat intdreste niste tendinte generale, atestate si in alte tdri, dar
inregistreaza si unele schimbari cantitativ-calitative pozitive:

- prezenta tot mai vizibild a jurnalistelor la polul emisiv (in 2003 raportul era de 23 de femei
(35%) la 42 de bdrbati (65%)) si in ocuparea functiilor de redactor-sef, redactor-gef adjunct, in
comparatie cu situatia de acum 4 ani cind raportul erade 11a 5;

- mentinerea dominatiei masculine in pozitia decizionald superioara de director al publicatiei,
functie care imbind abilitdtile manageriale cu cele profesionale;

- specializarea, de requld, a jurnalistilor in analize si comentarii politice, economice, sportive,
respectiv asumarea rolului de experti si analisti, editorialisti;

- specializarea jurnalistelor in relatdri de stiri, articole din domeniile social, cultural mai rar din
cel economic sau politic, degi, in comparatie cu scrutinele anterioare, observam/auzim totusi mai
multe ,voci” feminine care se pronuntd, si desigur preocuparea exclusiv feminind pentru sanatate,
frumusete, povestile si retetele de succes in afaceri, dragoste, familie, intretinerea corpului, diver-
tisment, concursuri, relatii cu publicul etc.

Mersul campaniei a fost reflectat, din punctul de vedere al numarului de materiale semnate, intr-un
raport aproape proportional de jurnalisti (130) si de jurnaliste (115) (vezi Tabelul nr. 2). Acest indicator
demonstreaza cd raza de actiune si influenta de opinie a jurnalistelor se extinde, daca luam in considerare
faptul cd in scrutinul din 2003 materialele despre electorald au fost semnate preponderent de barbati.

TABELUL NR. 2. SUBIECTII COMUNICATORI

Numrul Despre Nr. mate- Dintre care
I . total de ; X . N . N
Titlul ziarului . alegerile | rialelor de jurnaliste/sti de persoane publice
materiale/ din 2007
texte in semnate P B F B Mixte
Komsomolskaya
1 PravdavMoldove | 3% 2 6 3 3 ) ) B
Argumenti i Facti
2 Moldova 229 28 12 4 6 1 1 -
3 Jurnal de Chisindu 1043 134 65 23 18 4 16 2
4 GPF Flux 892 184 95 19 47 10 19 -
5 Timpul 1479 251 137 57 37 5 38 -
Moldavskie
6 vedomosti 363 40 12 1 10 B 1 -
7 Moldova suverana 666 26 14 1 6 - 5 1
8 Cuvantul liber 168 38 7 - - 3 3 1
9 Unghiul 415 72 16 6 1 - 8 1
Observatorul de
10 Nord 249 76 30 1 2 5 20 2
Total 5943 869 374 115 130 28 m 7

Remarca ce se impune in acest caz este ca jurnalistii au abordat problema alegerilor locale in
genuri jurnalistice mult mai prestigioase (editoriale, comentarii, opinii, pamflete, interviuri), avind
rezervate si rubrici speciale permanente sau ocazionale™. Jurnalistele au semnat stiri, articole'
sau/si au realizat sondaje, interviuri, au ingrijit anumite rubrici, pagini consacrate electoralei.

Observam ca ramane in continuare foarte mic numarul persoanelor publice femei (28)" in
comparatie cu cel al persoanelor publice barbati (111) din tara si de peste hotare, care isi exprima
atitudinea profesionald, politica sau civica fatd de mersul campaniei electorale, programul electo-
ral, calitdtile sau viciile candidatilor, incurajeaza prin scrisori candidatii la functia de primar general
sau se adreseaza locuitorilor din municipiul Chisinau.

" Vezi editorialele lui Sergiu Praporsic din,,GPF Flux”; ale lui Constantin Tanase de la Rubrica Vector din ,Timpul”; ale lui Oleg Cristal si lon Berlinski din,Moldova suverand”;
analizele si comentariile lui Petru Bogatu, Nicolae Negru de la Rubrica Politicd sau cele ale lui Constantin Cheianu de la Rubricile focus, Scrutin 2007 din,,Jurnal de Chisindu”; cele
ale lui Dmitrii Ciubagenko i Timur Tcaciuc de la Rubricile Politicd, Lege, Alegeri, din, Moldavskie vedomosti”s.a.

12 Semnalam, in primul rind, singurul editorial semnat de o jurnalistd, Alina Turcanu, Nu au “ceva de spus”? din cotidianul “Timpul’, an. VI, nr. 81 (584), 23 mai 2007, p.1,3 i, in
special, articolele consistente plasate in prima pagind sau la Rubricile Actual, Eveniment din cotidianul ,Timpul” ale Alinei Turcanu, Valentinei Basiul, Nataliei Hadarcd, Angelinei
Olaru; ale Raisei Lozinschi, Marianei Rata de la Rubricile Viata ca o pradd, Realitatea, Scrutin 2007 din, Jurnal de Chisindu”; cele ale Lilianei Istrate din, GPF Flux”.

3 Retinem, in special, comentariul pertinent, postelectoral, al dr. Aurelia Peru, jurnalista si politologa — Chisindu -2007: PR "negru’” si strategii de imagine (,Timpul’, an. VI, nr. 93
(596), 8 iunie 2007, p. 6-7)). Celelalte informatii sunt semnate de o presedintd de partid, o profesoard, o studentd — necunoscute publicului larg.
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CAPITOLUL 1. DIMENSIUNEA DE GEN A DISCURSULUI MEDIATIC DESPRE SCRUTINELE LOCALE DIN 2003 $1 2007

Barbatii din sfera publica care opineaza pe subiectul alegerilor si a candidatilor, reprezintd in
special personalitdti politice (presedinti de partid, politicieni din strdindtate, candidati), dar si non-
politice (reprezentanti ai societatii civile, oameni de culturd, cadre didactice universitare, sociolog)
cunoscute.

2.2.2. ANALIZA IMAGISTICA

Din totalul ilustratiilor inserate in paginile ziarelor, cele despre electorald constituie 25,8%

sn

(vezi graficul nr.7), mai putine fiind inregistrate in ,Moldova suverana”si, Komsomolskaya Pravda v

Moldove”, iar cele mai multe - in,,Unghiul”.

Ponderea ilustratiilor despre electorald din totalul materialelor

TOTAL

Moldova suverana
Komsomolskaya Pravda v Moldove
Jurnal de Chigindu

Moldavskie vedomosti

Cuvantul liber

Argumenti i Facti Moldova
Timpul

GPF Flux

Observatorul de Nord

Unghiul

Proportia dintre ilustratiile care insotesc textele pe tema electoralei si cele de publicitate electorala
este de 60,9% la 39,1% si indica clar contributia presei luatd in ansamblu (vezi graficul nr.2).

L GRAFICUL NR.2 I8

llustratii - publicitate electorald din totalul ilustratiilor
cu caracter electoral

lustratii care insofesc
texte: 60.9%

llustratii - publicitate
* electorald: 39.1%

Mentionam, in acest sens, in primul rind, ziarele cu acoperire nationala,,GPF Flux’;,Timpul”si, Jurnal
de Chisinau’, apoi,,Moldavskie vedomosti’,,Argumenti i Facti Moldova’; ,Moldova suverand”. Dintre cele
trei publicatii cu acoperire regionala, ,Unghiul” si,,Observatorul de Nord”in special, ca si acum patru ani,
inregistreaza o cifrd mult mai mare de ilustratii cu caracter de publicitate electorald. Aceastd tendinta noi
de aceste, tribune” ale presei, prin care ajung la alegdtorul tintd din oras, sat (comuna) si raion.

Chiar daca la scrutinul din 03 iunie 2007 a crescut numarul de femei candidate pentru functiile
eligibile de toate nivelele, ponderea ilustratiilor cu barbati si femei fie din publicitatea electorala,

fie din imaginile care insotesc texte este detasat in favoarea barbatilor (vezi graficul nr.3).
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L GRAFICULNR.3 I

57.5
1.4 39.5
16.7
14.5
. 1.9
111 BN I I
Femei Barbati  Mixte  Neutre Femei Barbati ~ Mixte  Neutre
llustratii care insotesc texte lustratii - publicitate
electorala

Cifra imaginilor mixte indica faptul ca la nivelul puterii, competitiei politice, ca de altfel si in
alte sfere, relatiile dintre cele doua genuri se miscd lent spre colaborare si parteneriat, mentinindu-
se deocamdata raportul de dominare masculina.

Aceeasi asimetrie de gen se contureaza si in analiza ponderii de gen din fiecare ziar monitorizat,

aplicatd numai in ilustratiile care insotesc texte (vezi graficul nr.4).
GRAFICULNR.4

Ponderea de gen in ilustratiile care insotesc texte
TOTAL 4 6.
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Subiectii publici din ambele tipuri de ilustrate fi reprezinta pe candidatii/tele angajati/te in
cursa electorala, presedintii formatiunilor politice, seful statului, presedintele Parlamentului,
reprezentantii CEC, ai societatii civile, deputati si politicieni strdini, jurnalisti/ste, interprete/ti din
tard si din Romania, oameni de culturd. Analiza cantitativd contureaza urmatorul tablou al acto-
rilor publici din ilustratii dezagregati pe criteriul de gen (vezi graficul nr.5).
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CAPITOLUL 1. DIMENSIUNEA

DEGEN A DISCURSULUI MEDIATIC DESPRE SCRUTINELE LOCALE DIN 2003 $1 2007

 GRAFICULNR. I8

Subiectii publici din ilustratii

TOTAL
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Unghiul
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Timpul (L) 48.5 13.7 27.3
Moldavskie vedomosti
Argumenti Facti Moldova
Cuvantul liber  [iE7 47.2 EX) 38.9
Komsomolskaya Pravda v Moldove
Observatorul de Nord =172 48.3 7.8 38.8
[ Femei M Baérbati M Mixte W Neutre

Relevantd, in opinia noastra, este si componenta nominald a acestora (vezi Tabelului nr.5
din Anexe). Frecventa aparitiei pe care, de asemenea, am inregistrat-o, indica clar ca femeile
candidate sau cele implicate in electorala din 2007 au avut mai putine sanse de vizibilitate in
media in raport cu colegii barbati, dar mai multe decit femeile antrenate direct sau indirect
in scrutinul din 2003.

Analiza Tabelului nr.6 Actiuni ale persoanelor din imagini din Anexe ne conduce si spre
alte observatii:

- in publicitatea electorala prevaleaza fotografiile statice ale candidatilor/telor, pe cind in
ilustratiile care insotesc textele semnate de jurnalisti/te — cele dinamice, fapt salutabil si demn de
remarcat, care denotd, dupd noi, cresterea gradului de profesionalism, dar si perceptia campaniei

ca fiind una dinamica (vezi graficul nr.6);
GRAFICUL NR.6
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- persoanele din ilustrate sunt prezentate practic numai in rolurile lor profesionale sau/si pub-
lice si sporadic — in cele din viata de familie;

- spectrul actiunilor pare a fi unul redus, de suprafatd si festivism, dar contureaza una din
fatetele de bazd a activitatii candidatului/ei sau a persoanei publice, mai vizibile publicului larg —
cea de comunicare si inter-relationare la locul de munca sau la diferite evenimente publice.

2.2.3. ANALIZA DE TEXT

Electorala 2007 a fost un subiect ,fierbinte” si s-a aflat in centrul atentiei opiniei publice, gratie
mai multor factori:

a) atentia sporita a organizatiilor internationale si europene, a societatii civile din tara;

b) numarul mare de candidati pentru functiile de primar, consilier raional (municipal), satesc
(comunal), situatia care nu a mai fost inregistrata pina la acest scrutin;

¢) caleidoscopia ofertei electorale si a strategiilor de desfasurare a campaniei;

d) tehnologiile de denigrare a unor candidati, aplicate de alti contracandidati;

e) intimiddrile si presiunile din partea partidului de guvernamint asupra contracandidatilor si
sustinerea deschisd, privilegiata a celor care candidau pe listele PCRM de catre primele persoane
din stat, deputati si functionari publici;

f) implicarea pregedintelui RM, a presedintelui Parlamentului, a unor ministri, deputati si
functionari publici in campania electorala prin sustinerea directa a candidatului PCRM la functia
de primar general al municipiului Chisindu, dar si a candidatilor PCRM din teritoriu;

g) utilizarea pe larg de cdtre autoritatile publice centrale si locale nu numai a resurselor ad-
ministrative, ci si a resurselor publice financiare pentru promovarea candidatilor partidului de
guvernamint ;

h) favorizarea unor candidati de citeva publicatii nationale, locale si institutii media publice
TV si Radio si luarea de atitudine prompta a societatii civile care s-a reunit in Coalitia 2007 si a
monitorizat campania;

i) prevederile CEC pentru mass-media si calitatea dezbaterilor TV si Radio s.a.

Pe aceste teme de actualitate s-au pronuntat mai frecvent in perioada de desfasurare a cam-
paniei si subiectii comunicatori (jurnalisti, persoane publice). Materialele despre electorala au
constituit 15% din totalul materialelor in ziarele monitorizate. Cel mai mare spatiu aloca prob-
lemei alegerilor,,Observatorul de Nord”, iar cel mai putin — ,Komsomolskaya Pravda v Moldove” si

oficiosul ,Moldova suverand” (vezi graficul nr.7).

Ponderea materialelor despre electorala din totalul materialelor
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CAPITOLUL 1. DIMENSIUNEA DE GEN A DISCURSULUI MEDIATIC DESPRE SCRUTINELE LOCALE DIN 2003 $1 2007

Dacd masurdm raportul dintre cele doua componente de informare — informatia propriu-zisa si
publicitatea — retinem doua momente: 1) contributia personald a producdtorilor media de la,, Timpul”,
,GPF Flux”si, Jurnal de Chisinau”in reflectarea subiectului electoralei 2007 (vezi graficul nr.8).

GRAFICULNR.8

Total informatia propriu-zisd despre alegerile din 2007

Timpul

GPF Flux

Jurnal de Chisindu
Cuvantul liber
Moldavskie vedomosti
Observatorul de Nord
Moldova suverana
Unghiul

Argumenti i Facti Moldova

Komsomolskaya Pravda v Moldove

2) prevalenta publicitatii contracandidatilor afiliati politic sau independenti si a societatii
civile asupra informatiei propriu-zise in ,Unghiul” si ,Observatorul de Nord” relevd o situatie

asemandtoare cu cea de acum patru ani (vezi graficul nr. 9).
GRAFICUL NR.9

Informatie propriu-zisd vs publicitate electorald
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Scrutarea componentei de gen a informatiei propriu-zise din paginile fiecarui ziar ne arata clar cd
protagonistii campaniei electorale ramin, ca si pina la acest scrutin de la 1991 incoace, barbatii. Fe-
meile continud sd fie invizibile, secundare, de fundal sau inexistente chiar (cf.,Komsomolskaya Pravda v
Moldove’,, Argumenti i Facti Moldova’,,Cuvantul liber”,,,Unghiul”) pentru media scrisa si, implicit, pen-
tru cititorii-alegdtori (vezi graficul nr. 70). Se observd, totodatd, in acest context, un numar mai mare de
informatii despre reprezentantii ambelor genuri (mixte) si o scadere a materialelor neutre la gen.
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Asimetria de gen consemnatd, desigur, surprinde, in conditiile in care si in competitia pentru
primaria municipiului, si in cele pentru primariile din suburbii, orasele si sate (comune) au partici-
pat 23.5% de femei din totalul candidatilor'; 33,2% — consiliere raionale; 34,6% — consiliere locale.
Disproportia dintre materialele despre candidatii femei (16) si barbati (300) este, totusi, foarte mare,
constituind doar circa 5%, chiar daca luam in considerare niste factori obiectivi ce ar putea fi invocati
casi argument:

- cele 7 publicatii cu acoperire nationala au reflectat prioritar campania din municipiu, principalul
Jteatru de razboi”, unde au candidat 14 barbati si 5 femei pentru functia de primar general;

- anonimatul candidatelor pentru publicul larg, precum s-a afirmat si in presd (numai Vitalia Pav-
licenco are experienta politica si este o persoana publica cunoscuta), in raport cu recunoasterea lui
Dumitru Braghis si “semi-anonimatul candidatilor barbati” (Vladimir Filat, Leonid Bujor, Alexandru
Corduneanu, Dorin Chirtoacd, Eduard Musuc), mediatizati mai frecvent in perioada preelectorala
gratie pozitiei politice din partid sau/si din administratia publicd centrald/localg;

- nici una dintre candidate nu a avut o forta politica puternicd in spate;

- opinia publicd a stabilit liderii campaniei pentru fotoliul de la primarie (Veaceslav lordan, Vladi-
mir Filat, Dumitru Braghis, Dorin Chirtoacd), iar presa a intretinut practic interesul pentru,,candidatii
cu cele mai multe sanse de cistig” prin materiale atit cu caracter pozitiv, it si negativ.

Tabelul 3 care urmeaza certifica o datd in plus cd atentia presei pentru alegerile din 2007 a fost mai
mare decit acum 4 ani, iar abordarea — mai consistenta si datorita genului jurnalistic utilizat. Atestam
mai multe articole/comentarii/opinii decit stiri, dar si editoriale (cf. ,Timpul, ,Jurnal de Chisinau” si
,Moldova suverand”).

4 (onstituirea profilului candidatului la functia de primar se bazeaza pe informatjile sistematizate despre candidatii la primari din 185 primarii din 10 unitati teritorial administra-
tive r-le Cahul, Caugeni, Drochia, Hincesti, Orhei, Rezina, Rigcani, Soroca, inclusiv mun. Chigindu si mun. Balti.

44
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TABELUL 3. GENUL MATERIALULUI CE ABORDEAZA PROBLEMA ELECTORALEI 2007
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Unele Hotdriri ale CEC-ului le regdsim acum si in paginile altor ziare, spre deosebire de peri-
oada alegerilor din 2003 cind erau publicate numai de ,Moldova suverana”. Precizam cd la ,altele”
am inclus celelalte materiale atestate, jumatate dintre ele neutre la gen, unele specifice pentru
electorala (mesaje de la candidatii la functia de primar general pentru locuitorii municipiului
Chigindu sau scrisori de multumire pentru sustinere, declaratii), altele exclusive si destul de origi-
nale ca si concept, mesaj: rubrica ,Linie directd” ingrijita de Daria Zimbeliskaia din ,Komsomol-
skaya Pravda v Moldove”; scrisori din casa de nebuni semnate de lon Buraga, rubrica ,Fii activ!” din
LJurnal de Chisinau”; rubricile , Dezbateri electorale’; ,Linia fierbinte’, , Echipa Flux la Orhei, ...” din
,GPF Flux”; rubricile ,,fntreabd—[i primarul” (ingrijita de Natalia Hadarca), ,Sdptdmina electorald’
ABC Electoral, Breviar electoral, epigrame semnate de lon Deviza, bancuri, aforisme, parabole, fabule
referitoare la electorale, ,Ochiul lui Alex? editia speciald , Timpul Satiric” — editie de ris pe timpuri de
plins (nr. 87,31 mai 2007) din,, Timpul”.

Analiza calitativa a discursul mediatic sub aspectul dimensiunii de gen relevd, de asemenea, si:

- 0 schimbare de accente in abordarea candidatilor. In informatia propriu-zisd din 2003 despre
candidatii barbati remarcam ca atentia subiectilor comunicatori se focusa pe doua coordonate din
activitatea lor publica: antecedentele profesionale pozitive sau negative si experienta politicd. La
bazd informatiei despre femeile candidate atestam, in primul rind, criteriul psiho-afectiv imbinat
cu cel de actualitate. Tn 2007, indiferent de genul concurentilor electorali, observam cd intereseaza,
inainte de toate, cunoagsterea problemelor existente in urbe/oras si solutiile propuse, prioritdtile
din platforma electorala si argumentarea lor. Antecedentele profesionale pozitive sau negative si
experienta politicd apar sporadic.

- sondajele realizate, fie dupa criteriul categoriilor sociale (cf., Timpul” din 4, 16, 22 mai 2007),
fie aleatoriu, reprezinta practic proportional opinia ambelor genuri. In cele aleatorii recomandim
sd se tina cont si de componenta profesionala a respondentilor femei/bdrbati, pentru a nu crea
dezechilibre de credibilitate. Ne referim la situatiile cind femeile chestionate pe subiectul Ce astepti
de laviitorul primar? reprezintd o casnicd, o somerd si o cersetoare, iar barbatii — un liber profesion-
ist si un profesor universitar;

- neangajarea femeilor candidate in proiecte jurnalistice speciale, care au avut ca scop testarea,
evaluarea si,,developarea” competentei concurentilor pe anumite probleme, de genul,,intreaba“—[i
primarul” (,Timpul”, 15, 21, 29 mai 2007), chiar siin conditiile de posibile sanse, pentru a le solicita
parerea atunci cind intrebdrile nu vizau un nume concret (vizam,,Timpul” din 15 mai 2007).

2.2.4. CONCLUZII

M Reprezentarea de gen la polul emisiv i la cel al conducerii tinde spre un echilibru si desegregare
pe orizontald si verticala. Dominatia masculina se mai pastreaza la nivelul pozitiei de director.

| Spre deosebire de colegii lor, jurnalistele care semneazd materiale consistente la anumite
rubrici sau chiar in prima pagina apar, cu citeva exceptii, fara fotografie (a se vedea ziarele,, Timpul’,
LJurnal de Chisindu”,,,GPF Flux”).

B Subiectele puse in discutie, rubricile si genurile jurnalistice continud, in mare, sa coreleze
traditional cu un gen sau altul al producdtorilor media (domeniile, rubricile si genurile considerate
prestigioase, ,cu greutate” sunt rezervate jurnalistilor, iar celelalte — jurnalistelor). Atestam insd
pe prima pagind a unor ziare precum ,Timpul’, ,Jurnal de Chisinau’, ,GPF Flux” articole si un edito-
rial pe probleme abordate pina de curind preponderent de barbati (politice, economice, despre
electorald) semnate si de jurnaliste.

B i ilustratele cu caracter electoral care insotesc texte, si cele de publicitate electorala
inregistreaza o asimetrie de gen evidenta. Ea corespunde realitatii de ,prim-plan”’, nu si a celei
de ansamblu, ce atesta o implicare mai mare a bdrbatilor decit a femeilor in campania locala din
2007, fie ca aceastd implicare este directa (mai multi barbati candideaza in special pentru functiile
de primar si consilier raional) sau indirectd (gratie pozitiei publice pe care o0 au si oportunitatii de a
fi solicitati mai frecvent de presa pe o problemd sau alta).
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B Frecventa aparitiei subiectilor publici in ilustrate, pe care, de asemenea, am inregistrat-o,
indicd clar ca femeile candidate sau cele implicate in electorala din 2007 au avut mai putine sanse
de vizibilitate imagistica in raport cu colegii barbati, dar mai multe decit femeile antrenate direct
sau indirect in scrutinul din 2003.

| Sporadic apar si informatii despre consilierii municipali, cu scopul declarat al redactiei,,sd va
venim in ajutor, ... sd vedeti cine sunt’, fie ca sunt citati primii cinci de pe listele partidelor inscrise
in cursa electorala (Vreau sd fiu primar (1) si (2), ,Timpul”, 8-9 mai 2007, p.5 ) sau intervievati cei
mai cunoscuti opiniei publice datoritd activitatii profesionale (ex-vicedirectoarea postului de radio
+Antena (", Ecaterina Stratan) sau/si calitdtii de membru/a a unei formatiuni pe care favorizeaza
publicatia (candidatii din partea PPCD in,,GPF Flux”).

W Ziarele, luate in ansamblu, s-au angajat in modul cel mai activ in reflectarea evenimentelor
legate de electorald si a personalitatii candidatilor la functia de primar general al municipiului
Chisindu, de oras sau sat, mai rar — de consilieri.,, Timpul”,, Jurnal de Chisindu”,,GPF Flux”,,Moldova
suverand” au elucidat preponderent lupta electorala pentru portofoliul de edil al capitalei. Atestdm
consemnarea nominald a primelor 5 candidati la functia de consilieri municipali de pe listele de
partid numai in cotidianul ,Timpul”si omiterea informatiei despre candidatii la primari si consilieri
din suburbiile municipiului.

B Proportia dintre ilustratiile care insotesc textele pe tema electoralei si cele de publicitate
electorala, precum si a materialelor este de 60,9% la 39,1% si indicd clar contributia presei luata in
ansamblu, chiar daca CEC-ul a impus restrictii drastice.

B Retinem, de asemenea, cd cele 5 candidate la functia de primar general al municipiului
Chigindu din partea unor partide politice au plasat foarte putina publicitate electorala (imagini
si text) in paginile ziarelor de circulatie, in comparatie cu contracandidatii barbati. Explicatia, in
opinia noastra, consta in incapacitatea lor de a-si finanta campania si dependenta de fondurile
partidului (a se citi colegilor/barbatilor, care dirijeazd).
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Recomandari
practice

M Reiesind din datele analizei cantitative si calitative realizate pe cele mai reprezentative ziare din
Republica Moldova ("Komsomolskaya Pravda v Moldove”, "Argumenii i Facti Moldova”,Timpul’; , Jurnal
de Chisindu’,,,GPF Flux”, "Moldavskie vedomosti’;,Moldova suverand’;,Cuvantul liber’,,,Unghiul’;,,Obser-
vatorul de Nord”), dar si din cercetdrile anterioare asupra componentei de gen din presa si a tendintelor
pe care le-am atestat, considerdm cd media scrisa este capabild si chiar datoare sa-si revizuiasca politica
redactionald in ceea ce privegte reflectarea echitabild a prezentei si contributiei fiecarui gen uman in soci-
etate. Acest demers este posibil chiar si in pofida unor stereotipuri' de justificare vehiculate:

- media comerciala/privata nu poate promova eficient egalitatea/echitatea de gen, deoarece
acest aspect nu este unul de interes major pentru cititori, ¢i unul plicticos, iar presa comerciala
trebuie sa ofere ceea ce se cere pe,,piatd”;

- egalitatea de gen poate fi promovata de media,serioasd’; cea academicd, de specialitate sau politica;

- ideile ori comentariile care sustin anumite stereotipuri de gen sunt intilnite doar in articolele
de analizd, nu si in reportaje sau interviuri;

- egalitatea de sanse poate fi promovatd doar prin articolele despre tematica de gen.

® Un mod eficient de a promova echitatea de gen in mass-media este utilizarea unor ,lentile
de gen”. Aceasta inseamna capacitatea de a descrie o situatie, de a analiza o problema luind in
consideratie doud coordonate:

a) aspectele de gen care se regasesc la nivelul de interese, responsabilitdti, nevoi, perceptii,
abordari, atitudini si comportamente comune barbatilor si femeilor, dar si speciale, diferite ale
acestora. Un exemplu plauzibil il constituie recunoasterea si evidentierea faptului cd, prin prezenta
femeilor in functii de decizie, s-a schimbat si demersul politic in general, deoarece au fost incluse
pe agenda publicd si alte chestiuni sociale de interes, cum ar fi conditiile de muncad, discriminarea
in baza de gen, salarizarea in functie de sexul persoanei, sandtatea femeilor, ingrijirea copiilor,
violenta domesticd, violul intramarital, traficul de femei etc. Odatd scoase din ,invizibilitatea”
sferei private si aduse in ,vizibilitatea” dezbaterii publice si aceste probleme, pe care femeile le
cunosc mai bine, exista sansa amelioradrii calitatii vietii pentru toti cetatenii tarii.

b) discrimindrile in bazd de gen, atestate de media in procesul de participare si implicare al
persoanelor in viata publica, in luarea deciziilor, in solutiile si practicile aplicate, in impartirea
responsabilitatilor, in remunerarea muncii s.a.

Utilizarea, lentilelor” este un mod eficient si destul de facil pentru a ne asigura ca la toate etapele
mungcii jurnalistice (stabilirea grilei tematice, documentarea, identificarea surselor, elaborarea
informatiei, utilizarea imaginilor, formularea mesajului s.a.) se tine cont de dimensiunea de gen.

B Problematica de gen trebuie constientizatd/asumata nu numai la polul emisiv al informatiei, ci
sila cel al receptarii. Subiectii comunicatori vor reusi sa-i sensibilizeze pe consumatorii media, barbati
si femei, numai in cazul in care vor fi valorificate experientele si potentialul profesional al ambelor
categorii sociale. Acest deziderat deriva din insdsi esenta sistemului politic democratic, care trebuie sa
aiba un echilibru de gen, pentru a fi cu adevarat reprezentativ la toate nivelele vietii publice.

1 Consultd, in acest sens, The Gender&Media Handbook, Mediterrranian Institute of Gender Studies, Reporting Diversity Manual, Media Diversity Institute, London, 2002.
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Rolul presei, ca unul din mijloacele de informare in masa, este esential in formarea imaginii
asupra realitatilor sociale noi, in popularizarea unor modele publice/politice contemporane, in
promovarea mai intensa a mesajelor pozitive in privinta parteneriatului de gen si a participdrii
sociale a femeilor. Prin utilizarea in continuare a unui discurs conservator, in congtiinta publica
se perpetueazd modele deformate de reprezentare a femeilor si barbatilor, precum ar fi cel al
masculinitdtii rationale si feminitatii emotionale care deruleaza activitdti pe potriva.

B Problemele de naturd politicd, economica, educationald, medicald, culturald etc. ne
vizeaza si afecteaza deopotrivd in calitatea noastra de cetdteni, locuitori ai unui spatiu public
sau privat, angajati ai unui domeniu. Femeile, ca si barbatii, nu trebuie sa apara doar in arti-
colele despre problemele femeilor, respectiv ale barbatilor. Producatorul de informatie trebuie
sd se asigure cd citeaza sau are drept sursa si femei, si barbati, oricind acest lucru este posibil,
pentru a nu prezenta realitatea unilateral, din perspectiva pur feminind sau pur masculina.
Aceasta nu inseamna ca barbatii sau, in special, femeile, deoarece anume ele lipsesc adesea din
abordarile media pe probleme de natura politica, economica, trebuie sa constituie un aspect
artificial, obligatoriu al materialului, ci mai degrabd o posibilitate pentru ele/ei sa-si exprime
punctul de vedere.

B Pentru a nu intdri supozitia ca expertii sau liderii de opinii sunt, de obicei, barbatii, e
necesar sa fie facute vizibile si auzite si,,vocile” liderelor de opinie femei, chiar dacd si sunt mai
putine la numar decit barbatii in unele sfere publice sau sunt cunoscute numai in domeniul lor
de activitate si de un segment mic de consumatori media.

Ne referim la exemple de genul celui care urmeaza. Intr-un material din electorala 2003,
turul doi, ziarul ,Timpul”, nr. 20 (82) din 30 mai, p.1, intitulat Chisindul il poate bloca pe co-
munistul Zgardan”, a intrebarile , 1.Cum apreciati rezultatele alegerilor locale, inclusiv cele din
Chisindu? 2.Pe cit este de real pericolul cistigdrii de catre V. Zgardan al celui de-al doilea tur de
scrutin? 3.Ce trebuie sd intreprindd societatea civild, partidele politice de opozitie pentru a bloca
accesul comunistilor la primdrie? 4.Care au fost cele mai murdare elemente si tehnologii in aceastd
campanie? Cum apreciati comportamentul mass-media de stat? au fost solicitate opiniile a 5
barbati — doi analisti politici si trei concurenti electorali pentru functia de primar general.

Dacd in cazul concurentilor electorali nu exista alternativa, pentru ca au candidat numai
barbati, atunci din partea societatii civile puteau sa se pronunte si femei specializate in politolo-
gie din mediul academic, universitar, care ramin in anonimat, ca si cele din ONG-urile care au
programe de participare politicd. Or, liderii de opinii cresc, devin mai competenti, mai ,ascultati”
si in functie de solicitarea lor pe piata publicd vs media.

W Se recomanda ca lista de surse la care, de requld, apeleaza producatorul media atunci
cind dezvoltd un material de presa si fie reevaluata. In cazul in care lista este alcituitd, in mare
parte, din barbati — ei pot fi mai usor depistati si gratie faptului ca sunt mai solicitati de media
electronica si audio-vizuald, dar si mai disponibili decit femeile, care mai au i povara casei,
unde calitatea de experte le este,,cedatd” fara competitie —, este oportun de a identifica si a in-
cludein ea si femei competente, care se pot pronunta asupra problemelor din domeniile publice
discutate. Nu trebuie de limitat, insa, opiniile numai la cele ale femeilor vedeta si ale barbatilor
din sfera culturii in probleme de interes general pentru toate categoriile de cetdteni, precum
atestam in miniinterviurile despre electorala 2003, din,,Timpul”, nr. 20 (82) din 30 mai, p.4, La 8
iunie Intelectualitatea ii cheamd pe chisindueni la votare:

1. Zinaida Julea, cintdreatd de muzicd populard

2. Glebus Sainciug, artist plastic

3. Anatol Petrencu, prof. univ., presedintele Asociatiei Istoricilor din R. Moldova

4. Aura, interpretd de muzicd usoard
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5. Spiridon Mocanu, maestru-coregraf

6. lurie Sadovnic, cintdret de muzicd usoara

7.lon Paulencu, cintaret de operd, artist al poporului

8. Petru Soltan, academician

9. Olga Ciolacu, cintdreatd

10. Mihai Ciobanu, cintaret de muzica populara

Or, intelectualitatea presupune personalitati ce reprezintd diverse domenii ale vietii pub-
lice, care puteau fi chestionate pe acest subiect, asa incit cititorii sd beneficieze de o viziune
mai complexa.

| In calitate de a patra putere in stat, dar si ca parte componentd a societtii civile, este
imperios necesar ca mass-media sd promoveze o imagine echilibrata si non stereotipd, in spe-
cial a femeilor, asociate traditional mai mult cu viata privata si, respectiv, cu ,etica grijii”, dar
si a barbatilor, identificati cu viata publica si, implicit, cu ,etica dreptatii”. O simpla parcurgere
a rubricilor din ziare demonstreaza ca in zona actualului, politicului, economicului domina
barbatii ca actori sociali, iar femeile se aglomereaza pe domenii precum sandtatea, socialul,
divertismentul, viata mondena.

Este necesar ca presa sd le scoatd pe femei din anonimatul public, iar pe barbatii — din cel
privat; sa-i valorifice ca persoane cu roluri, nevoi si responsabilitati comune, dar si diferite siin
aceste sfere, de unde au fost si mai sunt,exclusi” la nivelul discursului public din media.

B Este indicat ca in orice material despre o femeie in sfera publica sd se contina aceleasi
referinte generale care se fac unui barbat si viceversa.

Dacd nu practicati, in general, sa descrieti stilul vestimentar, viata privatd ale unui politi-
cian barbat/manager, nu faceti aceste referiri fata de o politiciand/managerd. Abordati-o ca
pe o profesionistd, care cunoaste problemele din activitatea pe care o presteaza si are i solutii.
Nu transferati imediat accentele discursului pe exteriorul fizic, impedimente la serviciu din
partea colegilor sau secretul imbindrii reusite a responsabilitatilor de familie cu cele publice.

B Informatia despre viata privata a persoanei publice, daca se considera a fi relevanta,
trebuie sd fie regdsitd si in materialele despre barbati. Viata lor de familie este, de obicei,
omisa sau doar consemnata in interviuri mai ampleZ. Ei, insa, pe linga rolul profesional, public
mai au si rolul de tatd al unor copii, de care trebuie sa se ingrijeasca si sa le cunoasca prob-
lemele, la fel ca si mamele lor. Totodatd, barbatii sunt si sofii, partenerii unor femei, care, in
marea lor majoritate au o cariera profesionald, despre a caror preocupdri, prioritati trebuie sa
fie la curent si sd le sustina, precum obisnuiesc sa procedeze ele.

M Orice producator media urmeaza sa fie precaut, pentru a nu reduce prin discursul public
si simbolurile utilizate:

a) personalitatea femeilor la “functiile” de mamd, gospodind sau femeie de consum, perce-
pute ca standarde de comportament. Fiind functii culturale, ele sunt si relative, absurde chiar
pentru cd intre femei si barbati nu mai existd diferente economice si formative cum erau cele din
trecut. Nimic nu mai justifica acum ,obligatia” femeilor de a se dedica "cu trup si suflet” ordinii
private, in conditiile in care au solicitari egale cu ale barbatilor pe piata muncii, si in multe
cazuri sunt cele care asigura financiar familia, iar barbatii, in lipsa unuiloc de muncad, se ocupa
de casa si gospodarie.

b) imaginea femeii moderne la preocupdrile obsesive pentru corp (retete de slabire, de
intretinere si intinerire, modd, machiaj, coafurd) si, tot mai frecvent, pentru carierd, in detri-
mentul institutiei familiei, tendinte intretinute prin ultimele pagini ale mai multor cotidiene.

2 Ne referim la genul de materiale cum ar fi cele de la rubrica Cronos din ziarul , Timpul”
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B Nu se recomanda a face anumite supozitii in materialele cu subiecti numai femei sau numai
barbati, prin care este ,multiplicatd”, de fapt, aceeasi schemd de abordare. Nu toate femeile sunt
interesate exclusiv de modd, bucdtarie, cumparaturi, barbati asigurati, precum nu toti barbatii sunt
ahtiati de fotbal, masini luxoase, femei top model. Identificarea femeilor/barbatilor care se conduc
si de alte valori si principii in relatiile lor inter si intragenuriale, decit cele ,cliseu’, care accepta si
alte roluri de gen in afard de cele prestabilite de cultura noastrd patriarhald, chiar daca acestea
vin in contradictie cu perceptiile generale de gen, constituie un act de recunoastere si acceptare a
alteritatii de facto.

B Limbajul utilizat este cel ce da forma constiintei noastre. Noi ne formam in si prin el,
iar intr-o lume care, totusi, se schimba, inertia limbii face jocul tuturor conservatorismelor
— politice, sociale sau culturale.

E necesar de evitat conservatorismul lingvistic si mecanismele discursive de invizibilizare,
precum ar fi:

a) hipertrofierea identitatii de gen in detrimentul identitdtii profesionale (multstimata/
draga/scumpa domnisoara/doamna, in loc de dra/dnd notar, asistenta, psihologa etc.);

b) utilizarea profesiilor si a pozitiilor publice prestigioase doar la masculin (dnd decan,
dnd deputat, dnd secretar general, contabil, merceolog, pe de o parte, dar primdritd, postaritd,
soferitd, doctoritd, frizeritd, pe de altd parte).

Nu perpetuati formele de masculin atunci cind avem corespondentul feminin, pentru cd social
functiile sau ocupatiile au incetat sa maifie exclusive. Cum se justifica faptul ca poti fi deja profesoard,
doctorandd, filosoafd, candidatd, dar nu si avocatd, ministrd, primard, consilierd, politologd; poti fi
prostituatd, dar nu si prostituat (e preferabil gigolo, caci e mai exotic si lipsit de conotatii peiora-
tive); poti fi coafezd, dar nu si coafor (in uz el a inceput a se numi stilist, ca si cum exercitarea de
cdtre un bdrbat a unei asemenea profesii lipsite de mdretie, precum pieptanatul femeilor, nu s-ar
putea face decit printr-o metamorfozare — lingvistica cel putin — care sd o transforme in artd) s.a.

W Se cere imperios de evitat anumite cuvinte vagi pentru auditoriul larg de cititori, cum ar
fi,,feminin”, ,masculin”, ,emancipatd”.

Fiti mai specifici (mergea gratios, vorbea calm si argumentat, era atentd la detalii sau mergea
hotarit, vorbea increzut, se referea la cadrul general) si mai expliciti. Evidentiati simbioza unor cate-
gorii/caracteristici mult timp separate, precum sunt rationalul si afectivitatea, expertiza si empatia,
continutul si relatia etc., pe care le putem atesta la o persoana atit de gen feminin cit si masculin.

B Stabilirea contactelor cu ONG-urile care activeaza in domeniul promovarii echitatii si
parteneriatului de gen poate fi foarte utila.

Consultati-le atunci cind aveti nevoie. Incurajati-le sd vd informeze in cazul in care ele dispun
de anumite noutdti in domeniu, despre care este bine sd stie si publicul larg.

| Incercati sa oglinditi mai frecvent cazuri si situatii ce tin de violenta domesticd/in fami-
lie, hartuirea sexuald, limbajul sexist. Aceste probleme ale societatii sunt, de cele mai multe
ori, ignorate sau trivializate. Presa ar putea sa contribuie la punerea in discutie a chestiunilor
respective pe agenda publicd, pentru a le combate si preveni.

B /n cazul in care reflectati un caz de violentd in familie, nu descrieti victimele (care de obicei
sunt femei, copii, bdtrini) drept total neajutorate. De multe ori victimele sunt in stare sd se
apere, doar cd politia si atentia publicului se concentreaza asupra actiunilor agresorului. Sunt
frecvente cazurile in care mass-media relateazd cazuri de ,viol esuat” si nu cazuri in care vic-
tima a fost in stare sa se apere. Nu ignorati situatiile in care organizatiile si grupurile de femei
s-au asociat sau luptd/protesteaza pentru a-si apdra drepturile.
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B Marginalizarea si distorsionarea de gen ca mecanisme de reflectare mediatica,
neconstientizate de cele mai multe ori de subiectii comunicatori, fiindca platesc i ei tribut prin
educatie si socializare unor prejudecati de cultura care plaseazad cetdtenii in raport ierarhic,
trebuie contracarate. Cifrele ultimelor scrutine electorale locale, parlamentare demonstreaza
ca mult mai multe femei candideazd decit media sugereazd. Mai multe femei iau atitudine
fatd de mersul campaniei electorale, calitatea candidatilor decit media informeaza. Jin pr-
ezent, sustine, in acest sens, Mary Robinson, Tnalt comisar ONU pentru drepturile omului, nu
se mai pune problema dacd femeile au ceva de spus, ci cum se pot crea cele mai bune conditii
astfel incit ele sd-si sustind punctul de vedere mai eficient.” (subl.n.)

B Reprezentarea obiectiva si nepadrtinitoare in presd a participdrii femeilor si barbatilor la
actul politic ar asigura articularea si apararea intereselor ambelor genuri. Subreprezentarea
femeilor in zona continutului de informatie despre campania electorala si politica in general
nu fac decit ,sd sprijine tendinta ca deciziile politice sa ramind apanajul barbatilor.”* Or, nu
putem sd neglijam la nesfirsit faptul ca anume femeile resimt mai bine efectul ,clopotului de
sticld al politicii” sub care se afla interesele lor si absenta politicienelor care sa le reprezinte
nevoile in toate structurile de decizie. Multe dintre politicile care se adopta sunt realizate din
punctul de vedere al barbatilor si se considera, ,by default”, in folosul tuturor. Daca 78,3%
dintre legislatorii nostri sunt barbati, evident ca legile vor purta amprenta acestei implicite
partiniri, iar problemele cu care se confruntd, de obicei femeile, nu isi vor gasi locul pe agenda
politicd, decit in urma constringerilor internationale.

B Prezenta slaba a femeilor la putere nu trebuie explicata astdzi atit prin existenta unor
discriminari majore, explicite, cit prin teoria acumularii dezavantajelor de naturd culturalg,
economicd, mediatica care se regdsesc in viata privatd, publica/politica. Diverse aspecte,
situatii, conjuncturi la care contribuie barbati si femei deopotriva creeaza, fiecare in parte
si toate la un loc, bariere in calea unei prezente mai vizibile a femeilor in viata politica
moldoveneasc. Intre acestea, respondentii unui chestionar (membri ai formatiunilor politice
din RM — 66,8%; ONG-uri — 27,6%; mass-media — 1,5%)°, invoca ca si Presa creeazd femeilor
imaginea de incapabile.

M Mobilizarea si implicarea tot mai activa a femeilor in structurile de decizie dupa anii 90
ai secolului trecut, proces, totusi lent, au scos in evidenta contributia distinctd a acestora in
procesul democratic, acceptata de marea majoritate a actorilor publici si manifestatd prin:

- impunerea unui spirit tolerant la nivelul atitudinilor si comportamentului

- promovarea mai activa a principiilor democratice cum ar fi dreptatea, eqgalitatea, colabo-
rarea si cooperarea, acceptarea diferentelor, transparenta actului politic/public

- intentiile si actiunile mai explicite, sinceritatea si moralitatea, mai putind toleranta fata
de coruptie

- perseverenta in actiuni si onoarea personald

- fermitatea pozitiei exprimata impotriva crimelor, razboaielor

- abilitatea de a rezolva conflictele

- posedarea unor experiente de viata unice: educatie, ocrotirea sandtatii, protectia batrinilor,
violenta in familie, bugete

- receptivitatea fata de alegdtori

- redarea increderii alegdtorilor in politica

- capacitatea de a imputernici pe alfii — stil de lider

3 Femeile si puterea. Calea afirmarii femeilor in viata politica i publicd, £dit. 700+1 Gramar, Buc,, 2000, p.1.

4 Platforma de Actiuni de la Beijing, paragraful 183; Gallagher, Margaret (in colab. cu My von Evier), An Unfinished Story: Gender Perspective son media Employment, Paris,
UNESCO, 1995.

* Cantarji, V., Dilion, M., Handrabura, L., Participarea femeilor in viata publica si politicd: provocari si impedimente, £dit. , Gunivas, Chisindu, 2006, p.53.
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- sustinerea egalitatii de sanse pentru femei si barbati

- cunoagterea prioritatilor politice ale femeilor, ce diferd de cele ale barbatilor

- capacitatea de a accepta si 0 altd viziune fard discriminare s.a.

Discursul media este bine sa scoatd in evidenta, cu orice prilej, care este cistigul implicarii
femeilor, lipsite mult timp in istorie de dreptul de a accede in structurile decizionale.
Experientele reusite — nu numai cele care sunt senzationale prin scandal, destituiri, probleme
din viata privatd de genul articolului din,,Jurnal de Chiginau”, 9 mai 2003, an. lll, nr. 177, p.12,
Primdrita nefericitd din Rogcani — despre primarele si consilierele de toate nivelele, deputate,
vice-ministre, sefe de departament etc., care existd totusi, trebuie fdcute public mai intens.

B Alternativa feminind in sfera publica politica genereazd, desigur, rezistentd, dar si o
schimbare. Rezistenta la schimbare, la informatiile si imaginile care produc disconfort cogni-
tiv, scotindu-ne din schemele “caldute” de gindire este fireascd. Cu mici exceptii, monitorizarea
realizata in capitolul Il al prezentului studiu pe intreg continutul celor sapte ziare din cam-
pania electorald-2003 si a celor 10 publicatii din scrutinul-2007 confirmad faptul ca in mass-
media din Republica Moldova femeile si politica par sa fie definite prin antiteza, feminitatea
fiind construitd mai curind in contrast cu tot ce ar putea tine de lumea dura si lipsita de morala
a politicii. Presa trebuie sd sustina si sa popularizeze modelul societal alternativ, bazat pe

dezvoltarea si afirmarea persoanelor, indiferent de sexul acestora.

m In pofida numaruluiin crestere al jurnalistelor, numarul de femei intervievate (candidate
la functiile eligibile din alegerile locale sau centrale, lidere de opinie din societatea civild, din
domeniile economic, social) este destul de mic. Prezenta de continut a femeilor intervievate
in legdturd cu o problema sau alta in perioada alegerilor sa nu se limiteze la calitatea de sofii,
colege sau femei vedetad (interprete), ci si la femei cu o atitudine de independentd, activism,
prezentate intr-un spatiu social cu putere decizionald.

B Din momentul in care mass-media nu mai este considerata ,oglinda” realitatii, ci
constructia sociala a acesteia, ea trebuie sa pledeze, asadar:

- fie pentru o relatare neutrd, impartiala (,gender neutral reporting” — ideal practic impo-
sibil de atins)

- fie pentru echilibru intre ,vocile” femeilor/barbatilor si alternativele unora sau altora

- fie pentru relatiile parteneriale de gen in ambele medii — public si privat

- fie pentru congtientizarea masculinitatii discursului hegemonic: cei care au puterea de a
defini realitatea si determind ceea ce conteaza drept adevdr i prioritate intr-o situatie data.
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ANEXE

LEGE

CU PRIVIRE LA ASIGURAREA EGALITATII DE SANSE iINTRE FEMEI $1 BARBATI

Capitolul I1. Asigurarea EGALITATII DE sanse INTRE femei si barbati
in domeniul public

Articolul 6. Accesul egal la ocuparea functiilor publice

(1) Tn cazul inaintarii conditiilor pentru ocuparea de functii publice centrale si locale, este necesar
sd se asigure sanse egale de participare la concurs pentru femei si barbati.

(2) Stabilirea unor restrictii directe sau indirecte dupa criteriul de sex in caz de anuntare, organizare
si admitere la concurs pentru ocuparea unei functii publice este interzisd, cu exceptiile prevazute
de prezenta lege.

(3) Conducatorii autoritdtilor administratiei publice centrale si locale, alte persoane cu functie de
raspundere sint obligati sa asigure accesul egal la ocuparea unei functii publice in conformitate cu
exigentele profesionale, fard diferentiere dupa criteriul de sex al pretendentilor.

(4) Nu se permite anuntarea si organizarea de concursuri numai pentru persoane de un anumit
Sex.

Articolul 7. Egalitatea de sanse in domeniul electoral, in activitatea
partidelor si a altor organizatii social-politice

(1) Comisia Electorala Centrald, consiliile si birourile electorale de circumscriptie asigura respec-
tarea principiului egalitatii intre femei si barbati in domeniul electoral.

(2) Partidele si alte organizatii social-politice sint obligate sa contribuie la asigurarea egalitatii de
drepturi si de sanse intre membrii sai, femei si barbati, prin:

a) asigurarea reprezentarii in organele lor de conducere a componentei de femei si barbati

b) asigurarea reprezentarii in listele de candidati a femeilor si barbatilor fard discriminare dupa
criteriul de sex.




TABELUL 1. PUBLICATIILE ANALIZATE

r;tla'ﬂfa'tté';m ziarului, Ziua, anul, data, numarul analizat ::;;:; z::lj::at
120 p.
joi, 08 mai 2003, nr. 17 (79) 24p.
TIMPUL, Saptaminal vineri, 16 mai 2003, nr. 18 (80) -/-
independent, Chisindu vineri, 23 mai 2003, nr. 19 (81) -/- 15.603
vineri, 30 mai 2003, nr. 20 (82) -/-
vineri, 06 iunie 2003, nr. 21 (83) -/-
160 p.
vineri, 09 mai 2003, an. lll, nr. 177 32p.
I vineri, 16 mai 2003, an. Il nr. 178 -/-
’Sg;?n‘:}n‘a'ﬁ:;‘;;;‘]::m vineri, 23 mai 2003, an. Ill, nr. 179 - 8.900
vineri, 30 mai 2003, an. I, nr. 180 -/-
vineri, 06 iunie 2003, an. lll, nr. 181 -/-
80 p.
vineri, 09 mai 2003, an. IX, nr. 15 (395) 16 p.
GPF FLUX, Chisinau, vineri, 16 mai 2003, an. IX, nr. 16 (396) -/- 61.615
Cotidian national vineri, 23 mai 2003, an. IX, nr. 17 (397) -/- (15' 406)
vineri, 30 mai 2003, an. IX, nr. 18 (398) -/- :
vineri, 06 iunie 2003, an. IX, nr. 19 (399) -/-
66 p.
vineri, 09 mai 2003, nr. 83 (20262) 4p.
marti, 13 mai 2003, nr. 84-85 (20263-20264) 6p.
miercuri, 14 mai 2003, nr. 86 (20265) 4p.
joi, 15 mai 2003, nr. 87-88 (20266-20267) 6p.
vineri, 16 mai 2003, nr. 89 (20268) 4p.
< marti, 20 mai 2003, nr. 90 (20269) -/- 22.208
NIy it
. .| joi, 22 mai , nr. 93- - p.
pondator: Guvernul Republicl | nzrg;, 57 mai 2003, . 96 (20275) 4p. 95.494
miercuri, 28 mai 2003, nr. 97 (20276) -/- lunar
joi, 29 mai 2003, nr. 98 (20277) -/-
marti, 03 iunie 2003, nr. 101 (20280) -/-
miercuri, 04 iunie 2003, nr. 102 (20281) -/-
joi, 05 iunie 2003, nr. 103 (20282) -/-
vineri, 06 iunie 2003, nr. 104 (20283) -/-
20 p.
vineri, 09 mai 2003, nr. 17 (223) 4p.
Cuvantul liber, Publicatie vineri, 16 mai 2003, nr. 18 (224) -/- 5.500
periodicd independentd, vineri, 23 mai 2003, nr. 19 (225) -/- .
Leova vineri, 30 mai 2003, nr. 20 (226) -/-
vineri, 06 iunie 2003, nr. 21 (227) -/-
46 p.
vineri, 09 mai 2003, an. VI, nr. 18 (287) 10p.
UNGHIUL, Ziar judetean, vineri, 16 mai 2003, an. VI, nr. 19-20 (288-289) 12p. 8100
Ungheni, publicatie vineri, 23 mai 2003, an. VI, nr. 21 (289) 8p.
independenta vineri, 30 mai 2003, an. VI, nr.22 (291) 8p.
vineri, 06 iunie 2003, an. VI, nr. 23 (292) 8p.
48 p.
vineri, 09 mai 2003, nr. 18 (213), numdrin
limba rusa 8p.
OBSERVATORUL de NORD, . )
Saptiminal independentde | VMer ;6 mal %003’ n. 129 %14)2 5 8p. 7.300
informare si atitudine, Soroca vineri, 23 mai 2003, nr. 20-21 (215-216) 16p.
' vineri, 30 mai 2003, nr.22(217) 8p.
vineri, 13 iunie 2003, nr. 24 (218) 8p.
57




TABELUL 2. ACTIUNI ALE PERSOANELOR DIN IMAGINI

Barbati Femei Mixte
electorala neelectorala electorala neelectorala electorala neelectorala
- scriu (4) - vorbesc (16) in -vorbesc despre - cintd (5) - voteazd (2) - discutd (8) in
- discutd (4),2—cu sedinte de guvern, sotul candidat (2) - defileaza pe - sarbatoresc eveni- plen, in sedinte de
alegatorii la telefon (4) - voteaza podium (5) mente culturale (2) guvern
- vorbescla - reflecteaza (7) - lucreaza la -vind (4) - participa la - protesteaza (6) in
telefon (4) - joaca fotbal (6), computer -admird (4 p.e.) manifestari publice 3 barbatii sunt
- vorbesc (3) la tenis (1) -vorbesc (3) (2) in prim plan -
microfon, de la - discutd (5) - lucreaza (2) la - taie panglica maninca (6 p.e.)
tribund, in sedinte - boxeazd (5) computer, in birou - daumina - sdrbatoresc (4) 1
- lucreaza (2) in - citesc (4) - itesc (3) - vorbesc in fata eveniment privat si
birou, la computer - fumeaza (3) - scriu (2) multimii 3 publice
- ofera explicatii, - joacd fn spectacol - prezinta un produs | - inmineaza - danseaza (3)
demonstreaza (3) feminin (3) ciorapi, diplome (barbatii -muncesc (3) in
ceva (2) - cintd la instru- bijuterii (2 p.e.) femeilor) cimp, pe santier
- depun coroane de mente (3) - Zimbesc (2) - femeile lucreaza - se 0cupa, se joacd
flori (2) - se deplaseazd in - explica in sala de confectii, cu copilul (3)
- voteazd (2) transport (2) -vorbesc la iar barbatul este - barbatii vorbesc,
- sadesc copaci (2) -daumina 2 microfon in vizitd iar femeile asculta
- impart fluturasi (incheie acorduri) - verificd calitatea - dau interviuri (2)
electorali - repard (2) produselor - discutd - merg fn coloand
- citesc bicicleta, tractoare -ingrijescde prunci | -inaugureazd )]
- taie panglica la - lucreaza la - se uitd in oglinda drumuri - participa la
deschiderea Centru- | computer (2) - se scaldd competitii sportive
lui Sanatate - acorda interviuri - preocupate de (2) de turism
- participa la inau- (2) slabire montan
gurarea drumului - prezintd ceva, - pozeazd - cintd (2)
- incheie acorduri explica (2) - se odihnesc pe - deseneazd (2)
cu omologi din - oferd flori (2) banca - raspund (copii) la
strainatate -cntd (2) - merg pe cal ore, la activitatile de
- se imbrétiseaza - discutd (2) - merg pe strada la gradinita (2)
- inmineaza medalii - taie panglici - aleargd - se odihnesc (2)
- fotografiaza - onoreaza drapelul - sar - vind la piatd
- construiesc - prezideaza - beau apa - prasesc
- sudeaza - instruiesc -fumeazd - verific dimpurile
- protesteaza semdnate
- aresteazd - cerceteaza
-apdrd tara - lucreaza in
- lupta laboratorul de
- megtesugaresc telecomunicatii
- fotografiaza - preiau apeluri
- opereaza bolnavi telefonice
- trateaza copii - citesc
- lucreaza - concerteaza
-mulg vaca - mestesugadresc
- arbitreazd - daumina
- facsport -vorbesc la
- joaca tenis microfon
- aplaudeaza - oferd si primesc
- seroaga premii
- cergesc - sfintesc apeductul
- beau bere - asista la slujba de
- isi fac pedichiura la biserica
- asistd la festivitati
- asculta
- merg fn masina
- se imbrétiseaza
- se sarutd
35 97 4 47 15 66

132

51

81




TABELUL 3. SUBIECTII PUBLICI DIN ILUSTRATII (NOMINAL)

Titlul ziarului

Femei

Barbati

Timpul

- G. Gherciu, presedinta Asociatiei
Vaduvelor de Razboi din Hincesti

- T.Vilcy, liceand, candidatd la functia
de consilierd, din partea PRM

- C. Cozonac, Directoarea
Departamentului de Stiri al Agentiei
de Stat, MOLDPRES”

- S. Stefirtd, jurnalista;

- Aura, interpreta

-Z.Julea, interpreta

- 0. Giolac, interpreta

-S. Urecheanu (de 6 ori, 3 - p.e.), primar general
al Chisindului, candidat la aceeasi functie din
partea BE ASL,Moldova noastrd”

-V.Voronin (de 5 ori), presedintele RM
-V.Topa (de 4 ori, p.e.), candidat din partea

BE PSD-PSL la functia de primar general al
Chigindului

- M. Severovan (de 3 ori, p.e.), candidat
independent la functia de primar general al
Chigindului

-V. Efremov (de 3 ori, p.e.), candidat din partea
PRM la functia de primar general al Chisindului
-V.Zgardan (de 2 ori, p.e.), candidat din partea
PCRM la functia de primar general al Chisindului
- Gr.Vieru (de 2 ori), poet

-V. Popa, jurist, expert

- V. Avram, vicepregedintele concernului
,Molacom’, candidat in consilier din partea PD
(p-e.)

- St. Manic, directorul Rezervatiei,,Codrii’,
candidat in consilier din partea PD (p.e.)

- M. Cimpoi, critic literar, academician

-V. Colta, primar de Hincesti, candidatul BE ASL
,Moldova Noastrd” pentru primdria Hincesti

- 1. Giuntu, preot

- A. Codru, scriitor, academician

- 0. Serebrean, pregedinte PSL

- Gl. Sainciug, artist plastic

- A. Petrenco, istoric

- S. Mocanu, maestru coregraf

- 1. Sadovnic, interpret

- 1. Paulenco, cintdret de opera

- P.Soltan, academician

- M. Ciobanu, interpret

- A. Busuioc (de 2 ori), prozator

- C.Tanase (de 4 ori), editorialist

Jurnal de
Chisinau

- L. Ceaglic (de 2 ori), primard in
s. Roscani

-S. Urecheanu (de 9 ori, 4 - p.e.)

- M. Severovan (de 4 ori, p.e)

-V.Topa (de 4 ori, p.e.)

-V. Zgardan (de 4 ori, 2- p.e.)

- V. Voronin, presedintele RM

- V. Tarlev, prim ministru RM

-Val Butnaru (de 4 ori), editorialist

- N. Negru (de 2 ori), jurnalist

- C. Cheianu, jurnalist

- H. Moraru (de 2 ori), jurnalist si scriitor

GPF Flux

- A. Chiriag, candidata la functia de
consilierd municipala din partea PPCD
- N. Cubreacov (de 2 ori), sotia
candidatului la functia de primar
general al Chisindului, V. Cubreacov

- V. Cubreacov (de 6 ori), candidat la functia de
primar din partea PPCD

- S. Urecheanu si S. Lujcov, primarul Moscovei
- S. Urecheanu si P. Lucinschi

- S. Urecheanu, D. Braghis si V. Untila

- D. Diacov si D. Braghis

Moldova
suverana

- V. Voronin (de 5 ori)

- V. Efremov (de 2 ori, p.e.)

-V. Zgardan (de 3 ori)

- Gh. Gangan, candidat la functia de primar al
ordselului Codru

- Alex. Snegur, candidat la functia de primar al
satului Speia

-S. Urecheanu (p.e.)

- M. Severovan (p.e.)

- P. Bragoveanu, candidat la functia de primar
al satului Molovata
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Cuvantul - E. Copot, secretard a primdriei -V. Colta;

liber Cazangic, candidatd la functia de - 1. Cvasnei, proprietar de gospodarie
primara (p.e.) tdraneascd de fermieri, candidat la functia
de primar al s. Orac, Leova, din partea BE ASL
,Moldova noastra”

- A. Victor, agronom, candidat la functia de
primar din partea BE ASL,,Moldova noastra”

Unghiul - Eva Ivanov (de 6 ori), candidata - V. Vrabie, primarul orasului Ungheni (de 11
independenta la functia de primard a ori-9p.e.)
orasului Ungheni (p.e.) - Al. Crdciun, candidat pentru functia de primar

al Ungheniului din partea BE PSD-PSL (p.e.)

- V. Gircu, candidat la functia de primar al
comunei Zagarancea (p.e.)

- V.. Binzaru, candidat pentru functia de primar
al Ungheniului din partea BE ASL,,Moldova

Noastrd” (p.e.)
Observatorul | -E.Bodnarenco (de 2 ori), prim - E. Agachi (de 2 ori), presedintele consiliului
de Nord secretard a Comitetului raional Soroca | judetean Soroca
PCRM (p.e.) - S. Surdu (de 4 ori), prefect al or. Soroca

- V. Pletnic, directoarea Colegiului
Pedagogic,M. Eminescu’, Soroca (p.e.)

TABELUL NR.4. PUBLICATIILE MONITORIZATE

Titlul si tipul ziarului, localitatea Ziua, data, anul si numarul analizat ::;:;ai:ﬁ zierjlj:rlat
Joi, 3-10 mai 2007, nr.63 —t/18 28 56220
Komsomolskaya Pravda Joi, 10-17 mai 2007, nr.19 —t/66 34 56250
v Moldove, saptaminal, Joi, 17-24 mai 2007, nr.17 —t/20 39 55710
Chisingu Joi, 24-31 mai 2007, nr.74 —t/21 39 55440
Joi, 31-7 iunie nr.78 —t/22 40 55010
Miercuri, 2-8 mai 2007, nr. 18 (562) 14 24200
Miercuri, 9-15 mai 2007, nr.19 (563) 16 24000
Argumenti i Facti Mold Miercuri, 16-22 mai 2007, nr.20 (564) 15 24100
saptaminal, Chisinau Miercuri, 23-29 mai 2007, nr. 21 (1386) | 17 24000
Miercuri, 30-5 iunie 2007, nr. 22 (1387) 17 24000
Miercuri, 6-12 iunie 2007, nr. 23 (1388) 13 23800
Vineri, 4 mai 2007, anul VIII, nr.570 24 21000
Marti, 8 mai 2007, anul VIII, nr.571 24 6200
Vineri, 11 mai 2007, anul VIII, nr.572 24 21000
Marti, 15 mai 2007, anul VIIl, nr.573 24 6200
Vineri, 18 mai 2007, anul VIIl, nr.574 24 21000
Jurnal de Chisinau, Chiginau | Marti, 22 mai 2007, anul VIIl, nr.575 24 6200
Vineri, 25 mai 2007, anul VIIl, nr.576 24 21000
Marti, 29 mai 2007, anul VIl nr.577 24 6200
Vineri, 1iunie 2007, anul VIIl, nr.578 24 21000
Marti, 5 iunie 2007, anul VIIl, nr.579 24 6200
Vineri, 8 iunie 2007, anul VIII, nr.580 24 21000




Nr. Titlul si tipul ziarului, localitatea Ziua, data, anul si numarul analizat ::;:;ai:ﬂ z::li: rlat
Vineri, 4 mai 2007, nr.18 (599) 12 45516
Luni, 7 mai 2007, nr.54 (1739) 4 -
Marti, 8 mai 2007, nr.55 (1740) 4 -
Vineri, 11 mai 2007, nr. 19 (600) 12 -
Luni, 14 mai 2007, nr.56 (1741) 4 -
Marti, 15 mai 2007, nr.57 (1742) 4 -
Miercuri, 16 mai 2007, nr. 58 (1743) 4 -
Joi, 17 mai 2007, nr.59 (1744) 4 -
Vineri, 18 mai 2007, nr.20 (601) 12 -
Luni, 21 mai 2007, nr.60 (1745) 4 -
Marti, 22 mai 2007, nr.61 (1746) 4 -
s GPF Flux — cotidian Miercuri, 23 mai 2007, nr. 62 (1747) 4 -
national, Chisinau Joi, 24 mai 2007, nr.63 (1748) 4 -
Vineri, 25 mai 2007, nr.21 (602) 12 -
Luni, 28 mai 2007, nr.64 (1749) 4 -
Marti, 29 mai 2007, nr.65 (1750) 4 -
Miercuri, 30 mai 2007, nr. 66 (1751) 4 -
Joi, 31 mai 2007, nr.63 (1752) 4 -
Vineri, 1iunie 2007, nr.22 (603) 12 -
Luni, 4 iunie 2007, nr.68 (1753) 4 -
Marti, 5 iunie 2007, nr.69 (1754) 4 -
Miercuri, 6 iunie 2007, nr. 70 (1755) 4 -
Joi, 7 iunie 2007, nr.71 (1756) 4 -
Vineri, 8 iunie 2007, nr.23 (604) 12 -
Vineri, 4 mai 2007, anul VI, nr.69 (572) 24+8 36000
Luni, 7 mai 2007, anul VI, nr.69 (572) 8 -
Marti, 8 mai 2007, anul VI, nr.70 (573) 8 -
Miercuri, 9 mai 2007, anul VI, nr.72 (575) 8 -
Vineri, 11 mai 2007, anul VI, nr.73 (576) 24 -
Luni, 14 mai 2007, anul VI, nr.74 (577) 8 -
Marti, 15 mai 2007, anul VI, nr.75 (578) 8 -
Miercuri, 16 mai 2007, anul VI, nr.76 (579) | 8 -
Joi, 17 mai 2007, anul VI, nr.77 (580) 8 -
Vineri, 18 mai 2007, anul VI, nr.78 (581) 24 -
Luni, 21 mai 2007, anul VI, nr.79 (582 8 -
s Timpul - cotidian national Marti, 22 mai 2007, anul VI, nr.80 (583) 8 -
independent, Chisinau Miercuri, 23 mai 2007, anul VI, nr.81 (584) | 8 -
Joi, 24 mai 2007, anul VI, nr.82 (585) 8 -
Vineri, 25 mai 2007, anul VI, nr.83 (586) 24 -
Luni, 28 mai 2007, anul VI, nr.84 (587) 8 -
Marti, 29 mai 2007, anul VI, nr.85 (588) 8 -
Miercuri, 30 mai 2007, anul VI, nr.86 (589) | 8 -
Joi, 31 mai 2007, anul VI, nr.87 (590) 8 -
Vineri, 1iunie 2007, anul VI, nr.88 (591) 24 -
Luni, 4 iunie 2007, anul VI, nr.89 (592) 8 -
Miercuri, 6 iunie 2007, anul VI, nr.91 (594) | 8 -
Joi, 7 iunie 2007, anul VI, nr.92 (595) 8 -
Vineri, 8 iunie 2007 , anul VI, nr.93 (596) 8 -
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Nr. Titlul si tipul ziarului, localitatea Ziua, data, anul si numarul analizat ::;:;ai:li zier:Ij:rlat
Vineri, 4 mai 2007, nr.32 (929) 12 15500
Miercuri, 9 mai 2007, nr.33 (930) 4 -
Vineri, 11 mai 2007, nr. 34 (931) 12 -
Miercuri, 16 mai 2007, nr. 35 (932) 4 -
6 Moldavskie vedomosti, Vineri, 18 mai 2007, nr.36 (933) 12 -
bisaptaminal, Chisinau Miercuri, 23 mai 2007, nr. 37 (934) 4 -
Vineri, 25 mai 2007, nr. 38 (935) 12 -
Miercuri, 30 mai 2007, nr. 39-40 (936-937) 8 -
Miercuri, 6 iunie 2007, nr. 42 (939) 4 -
Vineri, 8 iunie 2007, nr. 43 (940) 12 -
Saptdménal —
Vineri, 4 mai 2007, nr. 64 (259) 4 20276
Lunar — 85943
Marti, 8 mai 2007, nr. 65 (260) 4 -
Miercuri, 9 mai 2007, nr. 66 (261) 4 -
Vineri, 11 mai 2007, nr. 67-68 (262-263) 4 -
Marti, 15 mai 2007, nr. 69 (264) 4 -
Miercuri, 16 mai 2007, nr. 70 (265) 4 -
Joi, 17 mai 2007, nr. 71 (266) 4 -
Vineri, 18 mai 2007, nr. 72 (267) 4 -
3 . Marti, 22 mai 2007, nr. 73 (268) 4 -
. ,'::'::::,:';‘,’f;ﬁ::e;?e':t Miercuri, 23 mai 2007, nr.74 (269) 4 -
Chisinau Joi, 24 mai 2007, nr. 75 (270) 4 -
Vineri, 25 mai 2007, nr.76 (271) 4 -
Marti, 29 mai 2007, nr.77 (272) 4 -
Miercuri, 30 mai 2007, nr.78 (273) 4 -
Joi, 31 mai 2007, nr. 79 (274) 4 -
Vineri, 1iunie 2007, nr.80 (275) 4 -
Marti, 5 iunie 2007, nr.81 (276) 4 -
Miercuri, 6 iunie 2007, nr. 82 (277) 4 -
Joi, 7 iunie 2007, nr. 83 (278) 4 -
Vineri, 8 iunie 2007, nr. 84 (279) 4 -
Vineri, 11 mai 2007, nr. 18 (413) 8 5500
8 f:“l’j;‘:::‘g:’l:"'l_i"’,f‘mi“a' Vineri, 25 mai 2007, nr. 20 (415) 8 -
Vineri, 1iunie 2007, nr. 21 (416) 8 -
Vineri, 4 mai 2007, nr. 18 (494) 8 9100
o | Unghiul, saptaminalinde- | Vineri, 18 mai2007, nr.20-21(496-497) | 12 -
pendent, Ungheni Vineri, 25 mai 2007, nr. 22 (498) 12 -
Vineri, 1iunie 2007, nr. 23 (499) 12 -
Vineri, 4 mai 2007, nr. 17 (406) 8 7215
Observatorul de Nord, Vineri, 11 mai 2007, nr. 18 (407) 8 -
10 saptaminal independent,
Soroca Vineri, 18 mai 2007, nr. 19 (408) 16 -
Vineri, 25 mai 2007, nr. 20 (409) 16 -
Total 1 1244
[’




TABELUL NR.5. SUBIECTII PUBLICI DIN ILUSTRATII (NOMINAL)

N | TRl e Barbati
ziarului 4
Veaceslav lordan (6) — candidat la functia de primar general al
municipiului Chisindu din partea PCRM
lon Mereutd (2) — candidat la functia de primar general al munici-
piului Chisinau din partea PUM
lurii Lujcov (1) — primarul Moscovei
Oleg Oniscenco (3) — candidat la functia de consilier municipal din
Komso- partea PUM
1 molskaya | LorenaBogza (2 p.e.)— Eduard Musuc (2) — candidat la functia de primar general al
Pravdav | prezentatoare PROTV municipiului Chigindu din partea PSDM
Moldove Leonid Bujor (2) — candidat la functia de primar general al munici-
piului Chisindu din partea AMN
Vladimir Filat (1) — candidat la functia de primar general al
municipiului Chigindu din partea PDM
Dumitru Braghis (1) — candidat la functia de primar general al
municipiului Chisindu din partea PDS
Serafim Urecheanu (1) — presedintele AMN, deputat
Eduard Musuc (6) — candidat la functia de primar general al
municipiului Chigindu din partea PSDM
Leonid Bujor (6) — candidat la functia de primar general al munici-
piului Chisinau din partea AMN
I Vladimir Filat (6) — candidat la functia de primar general al
ivglr?(?i?ix;:ﬁﬂﬁciizg municipiului Chigindu din partea PDM
de primar general al Veaceslav lordan (2) — candidat la functia de primar general al
murr’]ici iuﬁ’” Chisinau municipiului Chisindu din partea PCRM
din ar‘t)ea PPR i Alexandru Corduneanu (2) — candidat la functia de primar general
Zina[;da Zorina (1) — al municipiului Chisindu din partea PPCD
candidata la functia Valentin Crilov (2) — candidat la functia de primar general al
de primar general al municipiului Chigindu din partea BE Patria Rodina Ravnopravia
Arqu- murr)lici iuI?li Chisinau Mihai Petrache (2) — candidat la functia de primar general al
mgnti din arrt’ea PC § municipiului Chisindu din partea Uniunea Centrista Moldova
2 i Facti Vita?ia Pavlicenco (1) Coneliu Ciurea (1) — candidat la functia de primar general al
Moldova | — candidats la functia municipiului Chigindu din partea PSL
de primar general al lon Mereutd (1) — candidat la functia de primar general al munici-
Lo I S piului Chisinau din partea PUM
g;ﬁm;'r‘t)'ezlgh(l_hwmau Dorin Chirtoaca (1) — candidat la functia de primar general al
Ludrqﬂla Bolbocean (1) municipiului Chisindu din partea PL
_ candidati la functia Dumitru Braghis (1) — candidat la functia de primar general al
de primar general al municipiului Chigindu din partea PDS
murr’]ici iuﬁ’” Chisinau Petru Bodarev (1) — candidat independent la functia de primar
din ar‘t)ea PE 3 general al municipiului Chisindu
P Vladimir Voronin (1) — presedintele RM
Dumitru Diacov (1) — presedintele PDM, deputat
lurie Rosca (1) — presedintele PPCD, deputat
lurie Ciocan (1) — secretarul CEC
Serafim Urecheanu (1) — presedintele AMN, deputat
Vladimir Filat (15-8 p. e.) — candidat la functia de primar general
al municipiului Chisindu din partea PDM
Leonid Bujor (10-8 p. e.) — candidat la functia de primar general al
municipiului Chisinau din partea AMN
Vitalia Pavlicenco Petru Bogatu (6) — editorialist
(11-11 p.e.) — candidatd | Nicolae Negru (5) — editorialist
la functia de primar Veaceslav lordan (5) — candidat la functia de primar general al
general al municipiului municipiului Chigindu din partea PCRM
Chisindu din partea PNL | Mihai Severovan (5-5 p. e.) — candidat la functia de consilier al
Jumal de Alexandra Can (2 p.e.) — | municipiului Chigindu din partea PNL
3 Chisinau candidata la functia de Serafim Urecheanu (4-3 p. e.) — presedintele AMN, deputat

consilierd municipala,
NL

Nighinei Azizov (1 p.e.)
— candidatd la functia
de consiliera municipald,
PNL

Eduard Musuc (4-2 p. e.) — candidat la functia de primar general al
municipiului Chisinau din partea PSDM

Constantin Cheianu (3) — jurnalist

Mihai Rogcovan (3-2 p. e.) — candidat independent la functia de
primar general al municipiului Chigindu

Dumitru Braghis (2 p. e.) — candidat la functia de primar general al
municipiului Chisindu din partea PDS

Simion Plegca (2 p. e.) — candidat la functia de consilier municipal, PNL
Dumitru Jioard (2 p. e.) — candidat la functia de consilier
municipal, PNL
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Ecaterina Stratan (1
p.e.) — candidatd la
functia de consiliera
independenta pentru
municipiul Chisindu
Olga Nicolenco (1 p.e.)
— candidata la functia
de primar al orasului
Singera din partea PSL
Maria Sarabas (1) —
artistd a poporului,
Maestrd in Arta

Zoia Jalba (1) —
deputatd, ex-presedinta
afilialei Orheia PPCD

Vasile Efros (2 p. e.) — candidat la functia de consilier municipal,
PNL

Mircea Rusu (2 p. e.) — candidat la functia de consilier municipal,
PNL

Constantin Codreanu (2 p. e.) — candidat la functia de consilier
municipal, PNL

Octavian Grama (2 p. e.) — candidat la functia de consilier
municipal, PNL

Nicolae Spataru (1 p. e.) — candidat la functia de consilier
municipal, PNL

Corneliu Ciurea (1) — candidat la functia de primar general al
municipiului Chigindu din partea PSL

lurie Rosca (1) — presedintele PPCD, deputat

lon Mamaliga (1) — candidat independent la functia de consilier
municipal

Eugen Stirbu (1) — presedintele CEC

Paul Strutzescu (1) — pregsedintele Ligii pentru Apdrarea Drepturilor
Omului

Igor Botan (1) — directorul Asociatiei pentru Democratie
Participativa, ADEPT”

Igor Munteanu (1) — directorul Institutului pentru Dezvoltare si
Initiative ,Viitorul”

Val Butnaru (1) — directorul ziarului, Jurnal de Chisindu”

lon Neagu (1) — deputat, ex-secretar general al PPCD

Sergiu Cocos (1) — director ,Foto Rapid”

3 Jurnal de
Chisinau
4 GPF Flux

Lorena Bogza (5 p.e.) —
prezentatoare PRO TV
Vitalia Pavlicenco (1)
— candidata la functia
de primar general al
municipiului Chisindu
din partea PNL
Stefana Mocanu (1) —
candidata la functia de
consiliera municipald,
PPCD

Adriana Chiriac (1) —
deputata PPCD
Svetlana Chifa (1) —
candidata la functia de
consiliera municipald,
AMN

Valentina Sturza (1) —
candidata la functia de
consilierd municipald,
AMN

Ana lurascu (1) —
candidatd la functia de
consilierd municipald,
AMN

Alexandru Corduneanu (62-13 p. e.) — candidat la functia de
primar general al municipiului Chigindu din partea PSL

lurie Rosca (36) — presedintele PPCD, deputat

Leonid Bujor (12-2 p. e.) — candidat la functia de primar general al
municipiului Chigindu din partea AMN

Vladimir Filat (8) — candidat la functia de primar general al
municipiului Chisindu din partea PDM

Traian Bésescu (8) — presedintele Romaniei

Sergiu Praporscic (8) — redactor sef,,GPF Flux”

Veaceslav lordan (7) — candidat la functia de primar general al
municipiului Chisindu din partea PCRM

Dumitru Braghis (6) — candidat la functia de primar general al
municipiului Chigindu din partea PDS

Vlad Cubreacov (6) — deputat PPCD

Igor Burciu (5) — redactor sef-adjunct ,GPF Flux”

Igor Botan (5) — directorul Asociatiei pentru Democratie
Participativa ,ADEPT”

Valentin Krilov (4) — candidat la functia de primar general al
municipiului Chisindu din partea BE Patria Rodina Ravnopravie
Dorin Chirtoacd (3) — candidat la functia de primar general al
municipiului Chisindu din partea PL

Oleg Serebrean (3) — presedintele PSL, deputat

Vitalie Nagacevschi (2) — pregedintele Asociatiei, Jurnalistii pentru
Drepturile Omului”

Mihai Adauge (2) — seful staffului electoral PPCD

lon Gabura (2) — candidat la functia de consilier municipal din
partea PPCD

lurie Bolboceanu (2) — seful staffului electoral al PDS

Anatol Rurac (2) — presedintele Uniunii Artistilor Plastici

Eugen Stirbu (2) — presedintele CEC

Mihai Godea (2) — secretarul Coalitiei 2007

Emil Boc (2) — presedinte PD din Romania

Petr Bratsky (2) — deputat in parlamentul ceh

Serafim Urecheanu (2) — presedintele AMN, deputat

Wilfried Martens (2) — presedintele Partidului Popular European
Stefan Secdreanu (2) — vicepresedinte PPCD, deputat

Dumitru Crudu (1) — dramaturg

Sergiu Petrov (1) — student

Petru Hadirca (1) — regizor

lon Triboi (1) — consilier raional PPCD, Nisporeni

Nicu Tarna (1) — solist al formatiei ,Gindul Matei”

Pavel Caba (1 p.e.) — candidat la functia de consilier municipal din
partea AMN

Mihai Furtuna (1 p.e.) — candidat la functia de consilier municipal
din partea AMN

Oleg Cernei (1 p.e.) — candidat la functia de consilier municipal din
partea AMN




Mariane Mikko (2) —
europarlamentara din
Estonia

Luminita Anghel (2) -
interpreta

Victor Savin (1 p.e.) — candidat la functia de consilier municipal
din partea AMN

Grigore lovu (1) — director adjunct al Directiei Generale Documen-
tare a Populatiei a Ministerului Dezvoltdrii Informationale

Gary Streeter (1) — deputat in parlamentul Marii Britanii

Cristian Zschaber (1) — Uniunea Crestin - Democrata din Germania
Eduard Musuc (1) — candidat la functia de primar general al
municipiului Chigindu din partea PSDM

Dieter Boden (1) — seful Misiunii Oficiului 0SCE

Nicolae Andronic (1) — presedintele PPR

Mihai Petrache (1) — candidat la functia de primar general al
municipiului Chigindu din partea UCM

GPF Flux Aura (1) — interpreta Dumitru Diacov (1) — presedintele PDM, deputat
Georgeta Voinovan (1) — | Mihai Severovan (1) — candidat la functia de consilier municipal
interpreta din partea PNL
Alexa (1) — interpreta Louis 0'neil (1) — seful Misiunii OSCE in Moldova
Cezara (1) — interpreta Mihai Ghimpu (1) — presedintele PL
Marian Lupu (1) — presedintele Parlamentului RM
Petru Movila (1) — deputat PD, lasi
Viorel Ciubotaru (1) — directorul Institutului European pentru
Studii Politice din RM, analist politic
Igor Klipii (1) — deputat PSL
Mihail Ciugureanu (1) — vicepresedintele Curtii de Apel Chisindu
Vladimir Putin (1) — presedintele Federatiei Ruse
Vladimir Filat (36-35 p.e.) — candidat la functia de primar general
al municipiului Chisinau din partea PDM
Leonid Bujor ( 23-22 p.e.) — candidat la functia de primar general
al municipiului Chisindu din partea AMN
Eduard Musuc (23-21 p.e.) — candidat la functia de primar general
al municipiului Chisindu din partea PSDM
- . . Veaceslav lordan (22-17 p.e.) — candidat la functia de primar
V|£a|)|a_P;vr:|dcieijr;ct% E;g 13 general al municipiului Chigindu din partea PCRM
?l;n'ctia de primar Dumitru Braghis (21-19 p.e. ) — candidat la functia de primar
eneral al r'?mnici iului general al municipiului Chisindu din partea PDS
?Zhi in3u din artga PIL Dorin Chirtoacd (21-17 p.e.) — candidat la functia de primar
Sveilana MisI‘i)tcaia general al municipiului Chisindu din partea PL
(17 pe.) — candidats Alexandru Corduneanu (19-17 p.e.) — candidat la functia de primar
la fu%ciia de primar general al municipiului Chigindu din partea PPCD
eneral al ml?nici iului Corneliu Ciurea (19-17 p.e.) — candidat la functia de primar
ghi in3u din art(fa PPR general al municipiului Chisindu din partea PSL
San§da Filat (E e)— Petru Bodarev (18-17 p.e.) — candidat independent la functia de
Sotia lui V. Fila{l ’ primar general al municipiului Chisinau
Lorena Boaza (4pe)— Valentin Krilov (17 p.e.) — candidat la functia de primar general al
rezentatogare PR% fv municipiului Chisinau din partea BE patria Rodina Ravnopravie
Ecaterina Stratan (1) — Constantin Tanase (16) — directorul ziarului,, Timpul”
consilier3 independents lon Deviza (6) — epigramist,, Timpul”
Alina Turcan (1‘)) - Vladimir Voronin (4) — presedintele RM
Timpul urnalists Serafim Urecheanu (4-3 p.e.) — presedintele AMN, deputat
P JNataIia Hadarca (1) — Vitalie Dogaru (2) — coordonator academic la Scoala de Studii
jurnalista Avansate in Jurnalism

Corina Cepoi (1) —
directoare de proiect,
Centrul Independent de
Jurnalism

Liliana Vitu (1) —
coordonatoare de co-
municare in programul
de la Fundatia,,Eurasia’,
reprezentanta din
Moldova

Maria Danilov (1) — sefa
Sectorului de istorie
modernd de la Muzeul
National de Arheologie
siIstorie a Moldovei

Marian Lupu (2) — presedintele Parlamentului RM

Mihai Rogcovan (2 p.e.) — candidat independent la functia de
primar general al municipiului Chigindu

lon Mamaligd (2) — candidat independent la functia de consilier
municipal

0Oazu Nantoi (2) — candidat la functia de consilier municipal din
partea PDM

Valeriu Strelet (1 p.e.) — candidat la functia de consilier municipal
din partea PSL

Valeriu Pasat (1) — ex-ministrul Apdrarii

Gheorghe Budeanu (1) — redactor sef-adjunct, Timpul”

Gheorghe Cojocaru (1) — observator politic

Igor Munteanu (1) — director IDIS Viitorul

Nicolae Andronic (1) — presedintele PPR

Oleg Serebrean (1) — presedintele PSL, deputat

Emilian Galaicu-Paun (1) — scriitor, redactor-sef la Editura,,Cartier”
Marian Starcea (1) — compozitor, directorul artistic al Filarmonicii
Nationale,Serghei Lunchevici”

Sergiu Cuzencov (1) — interpret de muzicd ugoara

Simion Plegca (1 p.e.) — candidat la functia de consilier municipal, PNL
Dumitru Jioard (1 p.e.) — candidat la functia de consilier municipal, PNL
Vasile Efros (1 p.e.) — candidat la functia de consilier municipal, PNL

65




Mircea Rusu (1 p.e.) — candidat la functia de consilier municipal,
Luminita Tacu (1) PNL
—actritd la Teatrul Constantin Codreanu (1 p.e.) — candidat la functia de consilier
National ,Mihai municipal, PNL
Eminescu” Octavian Grama (1 p.e.) — candidat la functia de consilier munici-
Alexandra Can (1 p.e.) — pal, PNL
5 Timpul candidatd la functia de Nicolae Spataru (1 p.e.) — candidat la functia de consilier munici-
P consiliera municipald, pal, PNL
PNL Constantin Pasecnic (1 p.e.) — candidat la functia de consilier
Nighinei Azizov (1 p.e.) municipal, PNL
— candidatd la functia Anatol Vidrascu (1 p.e.) — candidat la functia de consilier munici-
de consilierd municipald, | pal, PNL
PNL Mihai Severovan (1 p.e.) — candidat la functia de consilier
municipal, PNL
Leonid Bujor (4 p.e.) — candidat la functia de primar general al
municipiului Chigindu din partea AMN
I Veaceslav lordan (4) — candidat la functia de primar general al
Mol- i‘gfgz;\g:ﬁaﬁcg) municipiului Chisindu partea PCRM
6 davskie de rimlar enerl;I ail Vladimir Voronin (4) — presedintele RM
vedomo- muFr)lici iuI%i Chisinau lurie Rosca (3) — presedintele PPCD, deputat
sti din arrt)ea PPR H Victor Josu (2) — presedintele PPR
p Valeriu Pasat (1) — ex-ministrul Apararii
Serafim Urecheanu (1) — presedintele AMN, deputat
Marian Lupu (1) — presedintele Parlamentului RM
Lorena Bogza (1 p.e.) — Oleg Cristal (6) — redactor sef-adjunct,,Moldova suverand”
prezentatoare PROTV Mihai Contiu (2) — jurnalist
Vitalia Pavlicenco (1) Veceslav lordan (1) — candidat la functia de primar general al
7 Moldova | - candidata la functia municipiului Chisindu din partea PCRM
suverana | de primargeneral al Dumitru Braghis (1) — candidat la functia de primar general al
municipiului Chigindu municipiului Chigindu din partea PDS
din partea PNL Dorin Chirtoaca (1) — candidat la functia de primar general al
municipiului Chisindu din partea PL
Eugen Stirbu (2) — presedintele CEC
Paul Strutzescu (1) — presedintele Ligii pentru Apdrarea Drepturilor
Omului
Igor Botan (1) — directorul Asociatiei pentru Democratia
Participativa,, ADEPT”
Igor Munteanu (1) — directorul IDIS ,Viitorul”
Mercusev Valeriu (1) — candidat la functia de primar in or. Leova
din partea PPCD
Serghei Bostan (1 p.e.) — candidat la functia de primar in s. Sarata
-Razesi, PPCD
Gheorghe Ciobanu (1 p.e.) — candidat la functia de consilier
. raional in s. Borogani, AMN
Manq Bagarab (1)7 Petru Grosu (1 p.e.) — candidat la functia de consilier raional in s.
Cuvantul cand_l(_iatfa la fupggla de Borogani, AMN
8 liber CBOI:S'I'er:? localan's. lon Lungu (1 p.e.) — candidat la functia de consilier local in's.
oroga Borogani, AMN
Vasile Coitan (1 p.e.) — candidat la functia de consilier local in s.
Borogani, AMN
Dumitru Lungu (1 p.e.) — candidat la functia de consilier local in s.
Borogani, AMN
Gheorghe Butuc (1 p.e.) — candidat la functia de consilier local in
s. Borogani, AMN
Vasile Ciubotaru (1 p.e.) — candidat la functia de consilier local in
s. Borogani, AMN
Vitalie Casu (1 p.e.) — candidat la functia de consilier local in s.
Borogani, AMN
Vasile Jalba (1 p.e.) — candidat la functia de consilier local in s.
Borogani, AMN
E:r?gicdh;?évlzlfrlljjn(jt)i; e llie Ciocanu (6) — candidat la functia de primar al orasului Ungheni
mar al orasului Un hpeni Ghenadie Mitriuc (4) — candidat independent la functia de
din artea§PDM 9 consilier ordsenesc Ungheni
9 Unghiul SvetFI’ana Ciobanu (2 p.e.) Mihail Iurcanuh(3) — candidat independent la functia de consilier
o A 27| oragenesc Ungheni
decggr?slﬁiaet?(:?éf;é?fetslg ﬁlnexgzgiru Ambros (2) — candidatul la functia de primar al orasului
Ungheni din partea AMN 9
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Unghiul

Nina Binzari (1 p.e.)

— candidatd la functia
de consilier orasenesc
Ungheni din partea AMN
Parascovia Crudu (1 p.e.)
— candidatad la functia
de consilier ordgenesc
Ungheni din partea AMN
Nina Neamtu (1 p.e.)

— candidatd la functia
de consilier oragenesc
Ungheni din partea AMN
Ludmila Guzun (1 p.e.)
— candidatd la functia
de consilier orasenesc
Ungheni din partea AMN
Maria Florea (1 p.e.)

— candidatad la functia
de primar ordsenesc
Ungheni din partea PPR
Rodica Dulov (1 p.e.) —
candidata la functia de
primar ordsenesc Ungh-
eni din partea Partidul
Legii si Dreptatii

Galina Uscatu (1 p.e.)

— candidata la functia
de primard a comunei
Negurenii-Vechi

Stefan Tofan (2 p.e.) — candidat la functia de consilier ordsenesc
Ungheni din partea Partidul Legii si Dreptatii (PLD)

Alexandru Lipcan (1 p.e.) — candidat la functia de consilier
ordsenesc Ungheni din partea AMN

Mihai Macovaz (1 p.e.) — candidat la functia de consilier ordsenesc
Ungheni din partea AMN

lulian Botnaru (1 p.e.) — candidat la functia de consilier oragenesc
Ungheni din partea AMN

Mihai Serbianu (1 p.e.) — candidat la functia de consilier ordsenesc
Ungheni din partea AMN

Michael D. Kirby (1) — ambasador SUA

Dumitru Bilici (1 p.e.) — candidat la functia de consilier ordsenesc
Ungheni din partea AMN

lon Bernic (1 p.e.) — candidat la functia de consilier ordsenesc
Ungheni din partea AMN

Vasile Binzaru (1 p.e.) — candidat la functia de consilier oragenesc
Ungheni din partea AMN

Ghenadie Nicu (1 p.e.) — candidat la functia de consilier orasenesc
Ungheni din partea AMN

Vitalie Calchei (1 p.e.) — candidat la functia de consilier ordsenesc
Ungheni din partea AMN

lon Chelaru (1 p.e.) — candidat la functia de consilier oragenesc
Ungheni din partea AMN

Paul Strutzescu (1) — presedintele Ligii pentru Apararea Drepturilor
Omului

Igor Botan (1) — directorul Asociatiei pentru Democratie
Participativa ADEPT

Igor Munteanu (1) — directorul IDIS, Viitorul”

Petru Langa (1 p.e.) — candidat la functia de primar al orasului
Ungheni din partea PDM

Andrei Vortolomei (1 p.e.) — candidat la functia de consilier al
oragului Ungheni din partea PDM

Nicolaie Ungureanu (1 p.e.) — candidat la functia de consilier al
oragului Ungheni din partea PDM

Cristian Jandar (1 p.e.) — candidat la functia de consilier al orasului
Ungheni din partea PDM

lurie Petriciuc (1 p.e.) — candidat la functia de consilier al oragului
Ungheni din partea PDM

Valeriu Toporet (1 p.e.) — candidat la functia de consilier al orasului
Ungheni din partea PDM

Grigore Neagu (1 p.e.) — candidat la functia de consilier al orasului
Ungheni din partea PDM

Nicolaie Chirinciuc (1 p.e.) — candidat la functia de consilier al
oragului Ungheni din partea PDM

lon Cibotaru (1 p.e.) — candidat la functia de primar al orasului
Ungheni din partea PSL

Dionis Cojocarui (1) — candidat la functia de primar

lon Harea (1 p.e.) — candidat la functia de consilier ordsenesc
Ungheni din partea AMN

Tudor Radeanu (1 p.e.) — candidat la functia de consilier ordsenesc
Ungheni din partea AMN

lon Bejan (1 p.e.) — candidat la functia de consilier orasenesc
Ungheni din partea AMN

Nicolae Lapteanu (1 p.e.) — candidat la functia de consilier
ordsenesc Ungheni din partea AMN

Anatol Arhire (1 p.e.) — candidat la functia de primar din partea PL
Vasile Leahu (1 p.e.) — candidat independent la functia de consilier
ordsenesc Ungheni

Valeriu Jardan (1 p.e.) — candidat la functia de consilier orasenesc
Ungheni din partea PDM

Gherghe Bodolica (1 p.e.) — candidat independent la functia de
consilier ordsenesc Ungheni

Vitalie Putina (1 p.e.) — candidat la functia de consilier ordsenesc
Ungheni din partea Partidul Legii si Dreptatii

Sergiu Costru (1 p.e.) — candidat la functia de consilier ordsenesc
Ungheni din partea Partidul Legii si Dreptatii

Nicolae Furtuna (1 p.e.) — candidat la functia de primar, PPCD
Serafim Urecheanu (1) — presedintele AMN, deputat

Anatoli Petriuc (1 p.e.) — candidat independent la functia de
primar al comunei Cioropcani

lurie Protap (1 p.e.) — candidat independent la functia de consilier
oragenesc Ungheni
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Observa-
torul de
Nord

Tamara Boboc-Cosciug
(1p.e.) — candidata la
functia de consilierd,
PDM

Asea Railean (1 p.e.) —
candidata la functia de
consiliera, PDM
Eugenia Railean (1 p.e.)
— candidata la functia
de consiliera, PSDM

Vladimir Ceban (5 p.e.) — candidat la functia de primar al oragului
Soroca din partea AMN

Anatol llies (3 p.e.) — candidat functia de primar al orasului Soroca
din partea PPR

Mircea Martiniuc (3) — presedintele organizatiei Soroca, AMN

Filip Pilipetchi (3 p.e.) — candidat independent la functia de primar
al oragului Soroca

Victor Cobdsneanu (2) — jurnalist

Constantin Volnitchi (2) — candidat la functia de primar al oragului
Soroca din partea PDM

lurie Tanase (2 p.e.) — candidat independent la functia de primar
al orasului Soroca

Valeriu Tetiu (1 p.e.) — candidat la functia de primar al oragului
Soroca din partea PSDM

Sergiu Dragan (1 p.e.) — candidat la functia de consilier ordsenesc
Soroca, PDM

Vladimir Nicuta (1 p.e.) — candidat la functia de consilier ordsenesc
Soroca, PDM

llie Manea (1) — presedintele organizatiei PPR din Soroca
Alexandru Cimbriciuc (1) — presedintele organizatiei PNL din
Soroca

Petru Morari (1 p.e.) — candidat la functia de primar al orasului
Soroca din partea PSL

Victor Sau (1 p.e.) — candidat la functia de primar al orasului
Soroca din partea PNL

Paul Strutzescu (1) — presedintele Ligii pentru Apararea Drepturilor
Omului

Igor Botan (1) — directorul Asociatiei pentru Democratie
Participativa, ADEPT”

Igor Munteanu (1) — directorul IDIS, Viitorul”

Spinei Victor (1 p.e.) — candidat la functia de consilier orasenesc
Soroca din partea PDM

Nicolae Sandu (1 p.e.) — candidat independent la functia de primar
al satului Zastinca

Vladimir Vovc (1 p.e.) — candidat la functia de consilier orasenesc
Soroca din partea PSDM

Victor Ghindd (1 p.e.) — candidat independent la functia de primar
al orasului Soroca

Valeriu Valuta (1 p.e.) — candidat la functia de primar al comunei
Badiceni din partea AMN

Mihai Gatlan (1 p.e.) — candidat la functia de primar al comunei
Cosduti din partea AMN

Serghei Cetulean (1 p.e.) — candidat la functia de primar al
comunei Parcani din partea AMN

Victor Mutruc (1) — candidat la functia de primar al comunei
Egoreni

Alexei Marchitan (1 p.e.) — candidat la functia de primar al oragului
Soroca din partea PDS

Petru Botoc (1 p.e.) — candidat la functia de primar al comunei
Varancau din partea PDM




TABELUL NR.6. ACTIUNI ALE PERSOANELOR DIN IMAGINI | &
Barbati Femei Mixte
ilustratii care insotesc texte publicitate electorala ilustratii care insotesc texte publicitate electorala ilustratii care insotesc texte publicitate electorala
statice (157) statice (248) statice (24) statice (62) voteaza (16) statice (42)
vorbesc (70) vorbesc si gesticuleaza (13) vorbesc (15) zimbesc (7) dezbat Ia 0 masa rotunda (13) dau mina (2)
zZimbesc (20) pozeaza (12) zimbesc (10) ascultd (4) discuta (12) zimbesc (1)
vorbesc la microfon (17) zimbesc (10) voteazd (3) cintd (2) statice (7) voteaza (1)
pozeaza (14) agezat pe scaun (6) vorbesc la microfon (2) pozeaza (7) discuta (1)
vorbesc la telefon (12) vorbesc la microfon (4) discuta (1) cu miinile in sus (5) merg (1)
discuta (9) aratd cu degetul (3) explica (1) muncesc in curte (4) asculta (1)
explica si gesticuleaza (9) discuta (3) la miting (3) ofera flori (1)
mediteaza (7) dau mina (2) cu placate in miini (3) cinta (1)
vorbesc si gesticuleaza (7) cinta (1) vorbesc la microfon (3)
comunica (6) citesc (1) in sedinte plenare (3)
sunt asezati la masa (5) explica (1) dau mina (3)
cu miinile in buzunar (4) gesticuleaza(1) ofera flori veteranilor (2)
discutd la 0 masa rotunda (4) in fata calculatorului (1) asculta (2)
dau mina (4) noteaza (1) lipesc afige cu candidatul V. Tordan (1)
agezati in fotoliu (3) vorbesc la telefon (1) inmineazd medalii (1)
ascultd (2) discutd la 0 masa rotunda (1) cintd (1)
imbratisati (2) vorbesc si gesticuleaza (1)
cu degetul la obraz (2) vorbesc la telefon (1)
beau (2) privesc (1)
lucreaza la calculator (2) asezati la masa (1)
aratd cu degetul (2) intrd pe usa (1)
cu pixul in mina (2) impart bilete (1)
se sprijind de un calorifer (1) discutad, copiii se joaca in curte (1)
noteaza (1) imbratisati (1)
citesc (1)
coboara scarile (1)
se joacd cu trenul - caricaturd (1)
privesc inainte (1)
cu steagul in mind (1)
asculta un ordin (1)
amenintd (1)
saluta (1)
aratd buletinele de vot (1)
intins pe spate (1)
lavolan (1)
la votare (1)
intrd pe usd (1)




Centrul ,Parteneriat pentru Dezvoltare (CPD) este o institutie obsteascd, care isi propune sa contribuie
la promovarea unui discurs integrator cu privire la problematica genurilor umane, statutul femeii si egalitatea de
sanse pentru femei si barbati.

De-a lungul celor noua ani de activitate, CPD se afirmd in calitate de structura neguvernamentala care pledeaza
pentru integrarea conceptului egalitatii de gen in toate domeniile vietii, promovarea politicilor publice in domeniu,
abordarea problemelor ce tin de rolul femeii in societate si abilitarea acesteia, eliminarea tuturor formelor de dis-
criminare fatd de femei, fiind concomitent si un centru de documentare, informare si instruire pentru ONG-urile de
profil si grupurile de initiativa.

CPD isi orienteazd eforturile spre promovarea principiului egalitatii de gen prin implementarea proiectelor care
sustin inserarea perspectivei de gen pe agendele de lucru ale tuturor institutiilor si structurilor relevante, tinde sa
contribuie la elaborarea unor politici publice sensibile la dimensiunea de gen si la sensibilizarea factorilor de decizie
privind importanta accederii la o perspectiva de gen integrata.

Strategia de activitate a Centrului ,Parteneriat pentru Dezvoltare” este orientata spre promovarea egalitatii de
gen prin asigurarea societatii — ONG-uri, mass-media, partide politice, comunitate si institutii guvernamentale
— cu instrumente si informatii necesare pentru ca egalitatea genurilor sa devind o valoare unanim acceptata si
impartasitd de cdtre toti membrii.

Misiunea si Viziunea CPD

CPD promoveaza valorile egalitatii de gen, ca parte componenta a unei societati deschise, in scopul consolidarii
unui parteneriat autentic de gen. CPD pledeaza pentru edificarea unei comunitdti cu perspective si oportunitati
egale pentru membrii sdi, a unei societdti in care femeile si barbatii sunt cetateni cu drepturi depline, capabili
s solutioneze problemele in comun, sa beneficieze in mod egal de noile oportunitati si sa se angajeze plenar in
activitati politice, economice i sociale.

Adresa noastra:
Centrul,Parteneriat pentru Dezvoltare
Str. Armeneascd, 13

MD-2012, Chisindu

Republica Moldova

Tel./fax: 241393

Tel.: 207158, 237089
www.progen.md
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“Lucrarea Lorettei Handrabura ,Gen si mass-media” este o contributie substantiala
la abordarea teoreticd si practica a unui domeniu atit de controversat precum este cel al
egalitatii de gen.

Cercetarea este inedita si actuald, fiind prima in Republica Moldova care vizeaza campania
de alegeri locale din iunie 2007.

Cele 33 de definitii ale notiunilor de baza, utilizate atit in literatura de specialitate, precum
si in viata de zi cu zi a societatii noastre inca patriarhale in mare masura, vin sa armonizeze
perceperea generald a fenomenului egalitatii de gen. Mihaela Miroiu, in prefata sa la volumul
Patriarhat si emancipare” ( lasi, Polirom, 2002) spune: ,Felul in care persoane si orientari de
mare influenta in cultura si politica vremii au tratat relatiile de gen si problemele femeilor
aratd lungul drum catre autonomia personala, drum care si in istoria actuald se dovedeste a fi
greu de parcurs”. Este adevarat, nici astazi noi, cetatenii Republicii Moldovas, atit femeile, cit
si barbatii, nu am depasit in mare parte gindirea patriarhald. Cu atit mai binevenita lucrarea
Lorettei Handrabura, care vine sd faca lumind, vorbind despre noua paradigma a echitatii de
gen, care promoveaza relatiile parteneriale de gen in locul celor patriarhale.

Nu ne vom referi la aspectul teoretic al lucrarii, de o valoare incontestabila si acesta,
mai ales in contextul tehnicii aplicate de analiza, care imbina metodologia cantitativa cu
metoda analizei sistematice calitative, obiective si cuantificabile, adica de continut. Ne
vom referi mai mult la aspectele praxiologice ale lucrdrii care pot fi, pe scurt, definite prin
urmdtoarele: Lucrarea,Gen si mass-media” oferd un sistem clar de definitii, de notiuni si
de interpretari comparate ale unor realitati si prezente ce tin de relatiile umane la inceputul
mileniului lll. Este impresionanta lista actelor normative internationale si internationale in
domeniul egalitatii de gen.

Analiza dimensiunii de gen a productiei media privind campania electorald din 2003 si
2007 din capitolul Il va fi incontestabil un suport important pentru cercetatorii in domeniu.
Concluziile autoarei privind abordarea tematicii de gen in alegerile locale — 2003 si 2007
prezinta un interes deosebit pentru orice jurnalist: ,Problematica de gen, in sensul ei larg,
nu pare a fi constientizatd/asumata de ziaristi".

Cu atit mai pretioase recomandadrile autoarei din cap. Ill, din care aducem aici doar
un fragment: ,Rolul presei, ca unul din mijloacele de informare in masd, este esential in
formarea imaginii asupra realittilor sociale noi, in popularizarea unor modele publice si
politice contemporane, in promovarea mai intensa a mesajelor pozitive privind parteneriatul
de gensi participarea sociala a femeilor”.

Subscriem sub aceasta concluzie a autoarei, si addugam cd aparitia unor lucrdri ca cea de
fata ne apropie pe tofi de o gindire europeand, modernd, de o societate democratica, in care
fiecare cetatean, indiferent de gen, se simte protejat, respectat si apreciat la justa sa valoare.”



