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Autoevaluarea institutiilor mass-media prin prisma dimensiunii de gen a
fost realizata de catre Asociatia Presei Independente (API) in cadrul
Programului UN Women ”Abilitarea Economica a Femeilor”, cu sprijinul
financiar al Guvernului Suediei.




I. Informatii generale

n proiectul de autoevaluare prin prisma dimensiunii de gen au fost incluse, in rezultatul unui concurs
deschis si urmare a trainingurilor specializate, desfasurate in decembrie 2012 de Asociatia Presei
Independente (API) in parteneriat cu Centrul ,Parteneriat pentru Dezvoltare”, 18 mijloace de
informare Tn masa, dupa cum urmeaza:

- ziarul cu distributie nationala ,, Adevarul-Moldova”

- ziarul cu distributie nationala ,Jurnal de Chisinau”

- ziarul cu distributie nationala “ Trud7 Moldova”

- revista cu distributie nationala ,Natura”

- ziarul cu distributie regionald “Expresul” (raionele Ungheni, Nisporeni, Calarasi)

- ziarul cu distributie regionald ,,SP” (mun. Balti si alte orasele din regiunea de Nord)

- ziarul cu distributie raionala “Unghiul” (raionul Ungheni)

- ziarul cu distributie raionala “Ecoul Nostru” (raionul Sangerei)

- ziarul cu distributie raionala ,Glia Drochianad” (raionul Drochia)

- agentia de stiri ,, Info Prim Neo”

- portalul www.unimedia.info

- revista online www.pentruea.md

- portalul www.stiripozitive.eu

- portalul www.hotnews.md

- pagina web a IPNA “Compania Teleradio-Moldova” www.trm.md

- portalul regional www.gagauzinfo.md

- portalul local www.colonita.eu

- portalul local www.ialovenionline.md

Notd: prin decizia Consiliului de Evaluare a proiectului din 30 aprilie 2013, portalul local
www.ialovenionline.md a fost exclus din proiect pentru lipsa de cooperare si neprezentarea rapoartelor
lunare de autoevaluare.

Autoevaluarea prin prisma dimensiunii de gen a avut loc Tn baza unei metologii si a unui ghid de
autoevaluare, elaborat de API in cadrul proiectului si aprobat de UN Women. Datele au fost colectate
de sine statator de catre institutiile mass-media implicate n proiect, in acest scop in fiecare redactie
fiind desemnat cate un responsabil pentru autoevaluarea de gen. Responsabilii pentru autoevaluare au
introdus sistematic datele, conform unor parametri prestabiliti, intr-o baza de date format Excel, apoi
au totalizat cifrele si genereaza tabele pentru raportul lunar de autoevaluare.
Raportul lunar de autoevaluare a continut urmatorii parametri de baza:
- produsele jurnalistice dupa semnatari (barbat, femeie, nepersonificat), genul materialelor;
- produsele jurnalistice dupa titlul acestora si genul protagonistului (eroului principal);
- reflectarea barbatilor si a femeilor in calitate de protagonisti (eroi principali) ai textelor
jurnalistice, dupa domenii (cultura si stiinta, economie, educatie, externe, politic, social, media
si Tl, medicina si sanatate, monden, sport, altele) — aceste domenii au fost selectate dupa o
analiza a celor mai des intalnite rubrici/compartimente ale institutiilor mass-media;
- imaginea protagonistului/eroului principal in textele jurnalistice (pozitiv, negativ, neutru, activ,
pasiv), inclusiv Tn spatiul public si privat;
- pozitionarea femeilor si a barbatilor (protagonisti/eroi principali) sub aspectul dominatiei
editoriale;
- reflectarea barbatilor si a femeilor in calitate de eroi secundari, dupa domenii.
Note. /Imaginea protagonistului a fost apreciatd in functie de circumstantele in care acesta a fost
prezentat de cdtre autorul articolului. Astfel, dacd protagonistul (bdrbat sau femeie) era prezentat in
articol prepondent ca o persoand care incalcd anumite legi sau norme comportamentale, sau i s-au
adus anumite acuzatii/invinuiri (de exemplu: de coruptie, violentd, abuz), atunci acest protagonist a
fost asociat unei imagini negative, iar prezentarea protagonistului in context pozitiv (de exemplu, cnd
sunt remarcate succesele acestuia) a fost asociatd cu o imagine pozitivd. Corespunzdtor, prezentarea
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protagonistului preponderent in circumstante “obisnuite”, cdnd el isi indeplineste atributiile sale
cotidiene, a fost asociatd cu o imagine neutrd.

Statutul social al protagonistului a fost determinat de faptul dacd el insusi a fost generator de actiune
(a prezentat ceva; a vorbit/pledat pentru ceva; a criticat un fenomen sau o persoand etc.) — in acest caz
protagonistul a avut un rolul social activ. Dacd asupra protagonistului s-au rdsfrdns actiunile generate
de altii (a fost criticat, abordat, remarcat etc.), atunci el a apdrut in calitate de persoand cu statut
social pasiv.

De asemenea, raportul lunar de autoevaluare a continut un capitol de concluzii, iar fiecare redactie a
trebuit sa explice principalele discrepante de gen in materialele jurnalistice publicate, cauzele aparitiei
acestora si actiunile intreprinse in redactie pentru diminuarea discrepantelor.

Astfel, informatia acumulata a permis analiza generala a prezentei genurilor Tn mass-media scrisa si on-
line, precum si modul in care mijloacele de informare in masa au fost preocupate de asigurarea
egalitatii de gen in produsele lor jurnalistice.

Luna ianuarie 2013 a fost una de proba, iar exercitiul propriu-zis de autoevaluare a inceput in februarie
2013 si s-a incheiat in octombrie 2013.

Tn componenta Consiliului de evaluare al proiectului au fost incluse urméatoarele persoane — experti si
experte in domeniile mass-media si egalitate de gen:

1. Alexei Buzu, directorul executiv al Centrul National de Studii si Informare pentru Problemele Femeii
,Parteneriat pentru Dezvoltare”

2. Loretta Handrabura, viceministra Educatiei

3. Lilia Pascal, sefa Directiei politici de asigurare a egalitatii de gen si prevenirea violentei din cadrul
Ministerului Muncii, Protectiei Sociale si Familiei

4. Ludmila Andronic, presedinta Consiliului de Presa

5. lon Bunduchi, directorul executiv al Asociatiei Presei Electronice

Prezentul raport include datele inregistrate in trimestrul trei de autoevaluare prin prisma dimeniunii
de gen (august — octombrie 2013) si analiza evolutiei principalilor indicatori pe intreaga durata a
exercitiului de autoevaluare, prin compararea datelor finregistrate in cele trei trimestre de
autoevaluare (februarie — octombrie 2013).



Il. Prezentarea si analiza datelor

2.1.Date cantitative colectate in august — octombrie 2013 si pe intreaga durata a autoevaluarii

n ultimul trimestru de autoevaluare (august-octombrie 2013), cele 17 institutii mass-media scris3 si
on-line au publicat, in total, 11183 de materiale jurnalistice (articole de diferite genuri, texte si imagini
publicitare, materiale de divertisment), inclusiv:

- Tnaugust 2013 — 3432 materiale

- inseptembrie 2013 — 3747 materiale

- Tn octombrie 2013 — 4004 materiale
Pe intreaga durata a exercitiului de autoevaluare, au fost publicate si, corespunzator, analizate prin
prisma dimensiunii de gen, 34051 materiale jurnalistice. Volumul acestora a constituit dupda cum
urmeaza:

TABELUL 1. NUMARUL §I VOLUMUL MATERIALELOR IN 17 INSTITUTII MASS-MEDIA, FEBRUARIE — OCTOMBRIE 2013

Luna Numarul de materiale | Presa scrisa (cm.p.) | Presa on-line (cuvinte)
FEBRUARIE 2013 3473 341017 551544
MARTIE 2013 3936 393545 614819
APRILIE 2013 3884 378342 592906
MAI 2013 3798 330422 606012
IUNIE 2013 3827 376375 663589
IULIE 2013 3950 416354 622602
AUGUST 2013 3432 353705 592419
SEPTEMBRIE 2013 3747 380096 720245
OCTOMBRIE 2013 4004 410456 671715

TOTAL 34051 3380312 5635851

Majoritatea absoluta a articolelor sunt scrise de femei (angajate ale redactiei sau corespondente
voluntare), fiecarui articol semnat de un barbat revenindu-i, in medie, 3 articole semnate de femei.

n trimestrul trei de autoevaluare, femeile-reportere au scris 71,2% din totalul articolelor publicate, pe
cand barbatii-reporteri — numai 23,8%. Aproximativ 5% din totalul articolelor nu au fost semnate.

GRAFIC 1. PRODUSELE JURNALISTICE DUPA GENUL SEMNATARULUI, TOTAL PENTRU PERIOADA AUGUST-OCTOMBRIE 2013
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Aceasta situatie se explica prin faptul ca in redactiile institutiilor mass-media din Republica Moldova
sunt angajate n functie de reporteri (persoanele care nemijlocit scriu articole) mult mai multe femei
decat barbatii care ocupd, in ierarhia redactionald, functii de conduce (directori, redactori-sefi) sau
functii tehnice (designeri, specialisti IT etc.). Conform datelor statistice din redactiile celor 17 institutii
mass-media implicate in procesul de autoevaluare, din totalul de 98 de reporteri, 71 sunt femei, ceea
ce reprezinta 72,4% din totalul reporterilor.

n toate cele nous luni cat a durat exercitiul de autoevaluare, situatia la capitolul genul semnatarului a
ramas practic neschimbata, cu unele fluctuatii nesemnificative, cel mai bun indicator inregistrandu-se
in luna august (69,2% - articole scrise de femei si 25,4% - articole scrise de barbati), fapt care poate fi



explicat prin sezonul estival, cand multe femei-reportere au fost in concediu, iar barbatii au trebuit sa
le inlocuiasca temporar. Media totald pentru intreaga perioada de autoevaluare este de 71,4% articole
scrise de femei si 22,6% articole scrise de barbati, celelalte 6% din materialele jurnalistice fiind fara
semnatura.

GRAFIC 2, GRAFIC 3. PRODUSELE JURNALISTICE DUPA GENUL SEMNATARULUI, TOTAL PENTRU PERIOADA FEBRUARIE-OCTOMBRIE 2013, LUNAR Sl
TRIMESTRIAL
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n alegerea protagonistilor articolelor si reportajelor, mass-media d& prioritate barbatilor, acestia fiind
de aproape douad ori mai mediatizati decat femeile. Astfel, in perioada august-octombrie 2013, 49,3%
din totalul materialelor jurnalistice au avut in calitate de protagonist unul sau mai multi barbati, pe
cand femeile au aparut in calitate de protagoniste Th 26,4% din totalul articolelor. Alte 2,9% din articole
au avut protagonisti de ambele sexe, iar 20,5% nu au avut un protagonist personificat, referindu-se la
grupuri de persoane in general (de exemplu: pensionari, agricultori etc.) sau la anumute fenomene
(criza, importuri-exporturi etc.). De remarcat ca discrepanta de gen este mai accentuata in textele
semnate de jurnalisti (angajati ai redactiilor) decat in materialele autorilor ne-jurnalisti (corespondenti
voluntari, comentatori externi). Explicatia acestei stari de lucruri rezida in faptul ca jurnalistii sunt
obligati sa relateze despre evenimentele de interes public, inclusiv la teme de actualitate politica
(partide politice, parlament) sau despre activitatea structurilor administratiei centrale (guvern,
ministere, agentii), domenii in care reprezentarea femeilor este insuficientd. In schimb, corespondentii
voluntari nu au vreo obligatie profesionala, astfel ei scriu despre protagonisti de ambele sexe, in
materialele acestora dezechilibrul de gen fiind mai mic.

GRAFIC 4. GENUL PROTAGONISTULUI/EROULUI PRINCIPAL IN MATERIALELE SCRISE DE JURNALISTI $I NE-JURNALISTI, AUGUST-OCTOMBRIE 2013
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Pe durata perioadei de autoevaluare s-au fnregistrat anumite tendinte pozitive n echilibrarea
genurilor protagonistilor, ponderea barbatilor fiind in scadere, iar a femeilor — dimpotriva, fiind in
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crestere. Analiza datelor inregistrate in fiecare din cele trei trimestre de autoevaluare arata ca
ponderea textelor despre barbati a scazut constant (trimestrul 1 — 62,8% din totalul articolelor;
trimestrul 2 — 52,7%, trimestrul 3 — 49,3%), per total la finele autoevaluarii (octombrie 2013)
inregistrandu-se o scddere cu 13,5 puncte procentuale fata de inceputul autoevaluarii (februarie
2013). Ponderea femeilor a crescut constant (trimestrul 1 — 18,3% din totalul articolelor; trimestrul 2 —
20,9%, trimestrul 3 — 26,4%), indicatorul trimestrial imbunatindu-se in final cu 8,1 puncte procentuale.
Diminuarea discrepantei de gen a fost atestata atat in textele scrise de jurnalistii profesionisti, cat si in
cele ale autorilor ne-jurnalisti.

in total pe intreagd periodd a autoevaludrii, ponderea béarbatilor protagonisti a fost de 54,9% din
totalul articolelor, fata de 21,9% - ponderea femeilor. Altfel spus, unui articol despre femei ii revin cate
2,5 articole despre barbati, adica discrepantele de gen sunt inca vizibile, iar institutiile mass-media
trebuie sa depuna eforturi pentru echilibrarea genurilor in materialele jurnalistice.

GRAFIC 5. GENUL PROTAGONISTULUI/EROULUI PRINCIPAL IN MATERIALELE SCRISE DE JURNALISTI $I NE-JURNALISTI, TRIMESTRIAL
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Tn ultimul trimestru al autoevaludrii, domeniile care au fost prezentate cel mai dezechilibrat din
perspectiva de gen au fost media si tehnologiile informationale, politicul, economia si sportul, cota de
reprezentare a barbatilor in calitate de protagonist al articolelor la aceste teme fiind de pana la cinci
ori mai mare decat cea a femeilor (media si Tl: barbati — 63% din totalul articolelor la aceasta tema,
femei — 13%; politica: barbati — 70%, femei — 8,7%; economie: barbati — 52%, femei — 16%; sport:
barbati — 66%, femei — 21%). in acelasi timp, femeile domin rubricile cu stiri mondene (femei — 59%
din totalul articolelor la aceastd tema, barbati — 31%), despre educatie (femei — 54%, barbati — 25%),
medicina si sanatate (femei — 51%, barbati — 20%).

Domeniul cel mai echilibrat in perioada august-octombrie 2013 a fost cultura si stiinta, co-raportul
procentual fiind de 36% cu protagoniste femei si 43% cu protagonisti barbati.

GRAFIC 6. GENUL PROTAGONISTULUI/EROULUI PRINCIPAL, DUPA DOMENII/RUBRICI, AUGUST-OCTOMBRIE 2013
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Analizdnd reflectarea mediatica a diferitor domenii/tematici pe parcursul celor noud luni de
autoevaluare, pot fi remarcate anumite tendinte de echilibrare a prezentarii genurilor la rubricile:
cultura si stiinta, social, externe. Astfel, raportul dintre numarul de articole la aceste teme cu
protagonisti barbati si numarul de materiale cu protagoniste femei s-a imbunatatit constant, iar n
octombrie 2013 acest raport au fost aproape de 1, ceea ce inseamna ca unui articol despre barbati i-a
revenit un articol despre femei. O anumita evolutie s-a inregistrat si la rubricile de politica, sport,
media si Tl, insd aceste domenii continua sa fie dominate de barbati (unui material despre barbati la
aceste teme i-au revenit, in octombrie, cel mult 0,3 materiale despre femei), la polul opus fiind
educatia — temad care rdmane excesiv de feminizatd (unui material despre barbati i-au revenit in
octombrie 3,3 materiale despre femei).

Indicatorii de evolutie pentru intreaga perioada de autoevaluare arata o crestere a raportului dintre
numdrul de articole despre barbati si numarul de articole despre femei la toate rubricile tematice. in
acelasi timp, cresterea ponderii femeilor la rubricile, unde femeile oricum erau in majoritate (cum ar fi
educatia), reprezinta un motiv de ingrijorare, de care redactiile trebuie sa tina cont in planificarea
ulterioara.

TABELUL 2. RAPORTUL DINTRE NUMARUL DE MATERIALE CU PROTAGONISTI BARBATI S| NUMARUL DE MATERIALE CU PROTAGONISTE FEMEI

w i o I R U OO B O O Y
Educatie 1,5/0,4(1,3 1,2 4,770 1,8|1,7 ‘!‘ 1,8
Medicina si sanatate 0,6(0,3(0,5(0,3(0,8(0,7| 0,0/2,0(2,0 1,4
Altele 040306 (0,4 1,0(05] 0,6/1,5]1,3 0,9
Monden 1,5(1,4(1,7 | 2,0 2,8{1,3| 2,0{2,0|1,9 0,4
Social 0405105 (050,605 0,6/0,70,8 0,4
Cultura si stiinta 06(0,7(0,8 (0,8 0,7/0,6| 0,7/0,9( 1,0 0,4
Externe 0604108 (0,4 05(06]| 06/0,6(0,8 0,2
Economie 0,1{0,210,2 (0,4] 0,2(0,2| 0,2/0,4]0,4 0,3
Media si Tl 01y0,1240,3 |0,0f 0,3j0,2| 0,3/0,10,3 0,2
Sport 0,1/0,140,10,2| 0,2(0,3| 0,2/ 0,4 ﬁ 0,2
Politic 0,0(0,140,10,1{0,140,2| 0,2/ 0,2 ‘- 0,2

2.2 Date calitative colectate in august — octombrie 2013 si pe intreaga durata a autoevaluarii

in majoritatea articolelor publicate in perioada august-octombrie 2013, femeile protagoniste au fost
prezentate preponderent in context pozitiv, iar barbatii — Tn context neutru. Astfel, femeile au aparut
in context pozitiv in 57,4% din totalul articolelor cu protagoniste femei, in context neutru — in 36,4%
din articole, iar in celelalte 6,2% din texte femeile protagoniste au fost prezentate in context negativ.
Barbatii au aparut de cele mai multe ori in context neutru (46,6% din totalul articolelor cu protagonisti
barbati). Tn acelasi timp, barbatii au fost prezentati in context pozitiv de 1,5 ori mai rar decat femeile
(in 36,6%) si de aproape trei ori mai des decat femeile in context negativ (16,8%). In materialele care
au avut protagonisti si barbati, si femei, acestia au fost prezentati preponderent neutru (42,7% din
totalul articolelor cu protagonisti de ambele sexe in egala masura) sau pozitiv (44,1% din total).

Tn total pe trimestru, datele autoevaludrii aratd c3 redactiile prezintd protagonistii, fie ei barbati sau
femei, atat in context pozitiv (44,8%), cat si neutru (41,2%), iar fiecare al saptelea articol (14%) prezinta
protagonistul sau protagonista in context negativ.



GRAFIC 4. POZITIONAREA PROTAGONISTULUI/EROULUI PRINCIPAL TN MATERIALELE JURNALISTICE, CARACTERISTICI DE CONTEXT, AUGUST-OCTOMBRIE 2013
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Comparand datele inregistrare pe intreaga duratd a autoevaluarii, constatam cresterea ponderii
imaginii neutre a protagonistilor, atat a barbatilor cat si femeilor, din contul descresterii pe segmentul
prezentarii pozitive si negative. Astfel, prezentarea protagonistelor femei in context neutru a crescut
cu 15,8 puncte procentuale (trimestrul 1 —20,6%, trimestrul 3 —36,4%), iar a protagonistilor barbati cu
12,2 puncte procentuale (trimestrul 1 — 34,4%, trimestrul 3 — 46,6%). Cu alte cuvinte, mass-media se
straduieste sa “incline” balanta spre prezentarea protagonistilor in context neutru, ceea ce denotd o
abordare mai profesionista din punct de vedere deontologic.

TABELUL 3. EVOLUTII IN POZITIONAREA PROTAGONISTILOR. CARACTERISTICI DE CONTEXT, IN % DIN TOTALUL ARTICOLELOR CU PROTAGONISTI DE ACELASI
GEN, TRIMESTRIAL

Barbati Femei
Q1 Q2 Q3 Q1 Q2 Q3
negativ 22,1% 17,6% 16,8% 11,2% 8,1% 6,2%
neutru 34,4% 40,2% 46,6% 20,6% 30,7% 36,4%
pozitiv 43,5% 42,2% 36,6% 68,2% 61,2% 57,4%

Prezentarea echilibratd a genurilor in spatiile public si privat ramane a fi o problema editoriala pe care
institutiile mass-media nu reusesc s-o solutioneze. Astfel, in trimestrul trei de autoevaluare, femeile au
aparut mai rar decat barbatii in calitate de protagonisti in spatiul public, adica la evenimente, sedinte,
in exercitarea functiilor publice (83,1% barbati si 73,1% femei), in schimb, de 1,6 ori mai des in spatiul
privat (16,9% barbati si 26,9% femei). In articolele in care protagonistii de ambele genuri sunt
reprezentanti egal lucrurile stau putin mai bine (61,5% - in spatiul public si 38,5% - in spatiul privat),
insa discrepantele raman evidente. in total pe trimestru, se remarca aceeasi preferint3 de prezentare a
protagonistilor, fie ei barbati sau femei, mai des in spatiul public (77,1% din total) decéat in spatiul
privat (22,9%).



GRAFIC 5. POZITIONAREA PROTAGONISTULUI/EROULUI PRINCIPAL iN SPATIUL PUBLIC VS SPATIUL PRIVAT, AUGUST-OCTOMBRIE 2013
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Rezultatele inregistrare pe intreaga durata a autoevaluarii indica o tendinta de crestere minora a
ponderii materialelor jurnalistice care 1i prezinta pe barbati in spatiul privat (trimestrul 1 — 14,3% din
totalul articolelor despre barbati, trimestrul 3 — 16,9%), din contul descresterii ponderii articolelor
despre barbati in spatiul public (trimestrul 1 — 85,7%, trimestrul 3 — 83,1%).

Tn ce priveste femeile protagoniste, situatia a rdmas neschimbatd in primele doud trimestre ale
autoevaluarii, iar Tn ultimul trimestru ponderea femeilor prezentate in spatiul public a crescut cu
aproximativ 3% fata de perioadele anterioare, corespunzator diminuandu-se ponderea articolelor care
au prezentat femeile Tn spatiul privat.
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TABELUL 4. EVOLUTII IN POZITIONAREA PROTAGONISTILOR N SPATIUL PUBLIC SAU PRIVAT, iN % DIN TOTALUL ARTICOLELOR CU PROTAGONISTI DE ACELASI
GEN, TRIMESTRIAL

Barbati Femei
Q1 Q2 Q3 Q1 Q2 Q3
rivat 14,3% 18,2% 16,9% 29,8% 29,7% 26,9%
p
public 85,7% 81,8% 83,1% 70,2% 70,3% 73,1%

n trimestrul trei al autoevaludrii, protagonistii articolelor (atat femeile, cat si barbatii) au aparut in
presa preponderent (85,3% din total) ca persoane cu pozitie sociald activd, adicd implicate in viata
comunitatii si/sau a familiei, generatoare de actiuni etc. Astfel, in 82,9% din totalul articolelor despre
barbati, acestia au fost prezentati ca persoane active, in alte 17,1% — ca persoane cu pozitie sociala
pasiva, asupra carora se rasfrange o actiune generata de altcineva, fie de un alt barbat sau de o femeie
(sunt criticati de altii, participa la evenimente organizate de altii etc.). Femeile protagoniste au fost
prezentate ca persoane active din punct de vedere social in 88,4% din totalul articolelor despre femei,
iar in 11,1% — ca persoane cu pozitie sociald pasiva (in celelalte 0,5% din articole protagonistele au fost
prezentate cu o pozitie sociala neutra).

GRAFIC 6. POZITIA SOCIALA A PROTAGONISTULUI/EROULUI PRINCIPAL, AUGUST-OCTOMBRIE 2013
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n cele trei trimestre de autoevaluare, nu au fost nregistrate evolutii relevante privind pozitionarea
sociald a protagonistilor, iar variatiile mici ale indicatorilor de la un trimestru la altul nu au fost in

masura sa influenteze situatia generala la acest capitol.

TABELUL 5. EVOLUTII IN POZITIONAREA SOCIALA PROTAGONISTILOR, IN % DIN TOTALUL ARTICOLELOR CU PROTAGONISTI DE ACELASI GEN, TRIMESTRIAL

Barbati Femei
(o)} Q2 Q3 Q1 Q2 Q3
activ 84,8% 82,5% 82,9% 87,1% 88,4% 88,4%
neutru 0,2% 0,1% 0,0% 1,9% 0,5% 0,5%
pasiv 15,0% | 17,5% | 17,1% | 11,0%| 11,1% | 11,1%




lll. Progrese/evolutii

Pentru a intelege mai bine dinamica progreselor inregistrate in procesul de autoevaluare a institutiilor
mass-media prin prisma dimensiunii de gen, vom analiza trei elemente de baza:

(1) au fost inregistrate progrese la nivel de reflectate a femeilor si barbatilor ca subiecti ai stirilor —
femeile au devenit mai vizibile in materialele de presa?

(2) institutiile mass-media schimba paradigma rolurilor traditionale feminine si masculine — femeile au
devenit mai vizibile in roluri publice/productive, iar barbatii mai vizibili Tn roluri
domestice/reproductive?

(3) progresele inregistrate sunt sustenabile, altfel spus, redactiile au institutionalizat practica de
reflectare a subiectelor de presa intr-un mod mai echilibrat?

Testul convergentei

Cand analizam dinamica progresului atins de catre institutiile mass-media implicate in exercitiul de
autoevaluare prin prisma dimensiunii de gen este util sa tinem cont de progresul firesc care poate fi
atins de mass-media in acest domeniu, adica echilibrarea intrinseca (de la sine) a reprezentarii
femeilor si barbatilor ca subiecti ai produselor mediatice. Progresul firesc poate fi dedus din datele
monitorizarilor tematice ale institutiilor mass-media din perspectiva egalitatii de gen. Deoarece in
Moldova nu au fost realizate anterior asemenea monitorizari, vom apela la datele colectate la nivel
mondial in Programul Global de Monitorizare a Presei, care a monitorizat mass-media din perspectiva
de gen in ultimii 20 de ani®. Astfel, datele despre nivelul de reflectare a femeilor si barbatilor in calitate
de subiecti a stirilor arata ca, de fapt, rata fireasca a progresului care poate fi atins de institutiile mass-
media in echilibrarea prezentarii genurilor nu este foarte mare, in aproape 15 ani (din 1995 pana in
2010), la nivel international, ponderea materialelor jurnalistice in care femeile sunt protagoniste
crescand, in medie, cu doar 7 puncte procentuale (1995 — 17% din totalul materialelor monitorizate;
2010 - 24%).

GRAFIC 7. GENUL PROTAGONISTULUI/EROULUI PRINCIPAL, EVOLUTII IN MASS-MEDIA LA NIVEL INTERNATIONAL, 1995-2010
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in cazul Republicii Moldova, institutiile mass-media implicate in exercitiul de autoevaluare au
inregistrat un progres mai mare fata de media progresului la nivel international. Astfel, in doar noua
luni, datele totale pentru cele 17 institutii mass-media indica aproape o dublare a vizibilitatii
protagonistelor femei Tn materialele jurnalistice, de la 16,7% in februarie 2013 pana la 28,6% in
octombrie 2013. Cu exceptia lunii mai, trendul a fost mereu pozitiv.

111 total, au fost monitorizate 1281 de ziare, televiziuni si posturi radio din 108 tari ale lumii. Cercetarea a acoperit 16734 de stiri,
20769 de jurnalisti (crainici, prezentatori si reporteri) si 35543 de protagonisti, fie in calitate de intervievati sau subiecti ai stirilor.
Monitorizarea stirilor din Internet s-a realizat pe 76 de site-uri nationale de stiri in 16 de tari si 8 site-uri de stiri internationale,
incluzand 1061 de stiri, 1044 de jurnalisti si 2710 de protagonisti.

Sursa: Who Makes the News http://www.whomakesthenews.org/images/reports 2010/global/gmmp global report _en.pdf
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GRAFIC 8. GENUL PROTAGONISTULUI/EROULUI PRINCIPAL, EVOLUTII IN FEBRUARIE-OCTOMBRIE 2013
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O tendinta pozitiva s-a inregistrat la majoritatea absoluta a institutiilor mass-media implicate in
procesul de autoevaluare, dar cea mai pronuntatd sporire a ponderii femeilor protagoniste a fost
atestata n cazul portalului www.gagauzinfo.md. Acest portal a asigurat o imbunatatire constanta a
indicatorilor de reprezentare a femeilor in toate cele noua luni de autoevaluare, in ultima luna
inregistrandu-se o pondere a femeilor de 45% din toate materialele jurnalistice, in crestere cu 27
puncte procentuale fatd de Tnceputul autoevaluirii. Tn cazul agentiei de stiri IPN, cresterea a fost
constanta, insa redactia mai are de muncit pentru echilibrarea prezentarii genurilor in stiri, cel mai bun
indicator de reprezentare a femeilor, 34% din totalul articolelor, fiind inregistrat in octombrie 2013.
Mai multe institutii media au fnregistrat, in general, o evolutie buna pe acest segment, insa ea a fost
mai curand sporadica decat constanta, cresterea indicatorilor de reprezentare a femeilor in unele luni
alternand cu descresterea indicatorilor Tn alte luni.

Portalul www.pentruea.md a inregistrat o scadere cu sase puncte procentuale a ponderii femeilor in
materialele jurnalistice, insa acest lucru denotd o evolutie pozitiva deoarece portalul este unul
specializat pentru femei, iar ponderea protagonistelor la inceputul exercitiului de autoevaluare a fost
prea mare (62% din totalul artcolelor).

TABELUL 6. EVOLUTIA PONDERII FEMEILOR PROTAGONISTE IN MATERIALELE JURNALISTICE, IN % DIN TOTALUL ARTICOLELOR, FEBRUARIE - OCTOMBRIE 2013

FEBRUARIE | MARTIE | APRILIE | MAI | IUNIE IULIE | AUGUST | SEPTEMBRIE | OCTOMBRIE (EVOLUTII
www.gagauzinfo.md 17% 19% 24% | 28% | 38% | 40% 40% 44% 45% 27%
IPN 10% 11% 12% | 16% | 17% | 21% 22% 28% 34% 24%
www.colonita.eu 20% 42% 91% | 13% | 38% | 100% 67% 67% 43% 23%
Unghiul 28% 29% 31% | 22% | 27% | 30% 39% 44% 47% 18%
Natura 16% 20% 22% | 19% | 27% | 21% 5% 38% 33% 18%
Jurnal de Chisindu 21% 30% 32% | 21% | 27% | 29% 26% 35% 34% 13%
Ecoul Nostru 20% 28% 13% | 19% | 28% | 24% 19% 5% 33% 13%
www.hotnews.md 6% 6% 9% | 10% | 19% 18% 19% 15% 18% 12%
Expresul 9% 11% 10% | 7% | 10% 9% 14% 18% 21% 12%
www.trm.md 12% 10% 13% | 13% | 11% | 11% 16% 17% 23% 12%
Trud 7 Moldova 28% 18% 18% | 29% | 19% | 17% 30% 34% 36% 9%
Adevarul Moldova 10% 9% 13% | 10% | 12% 16% 8% 13% 13% 3%
www.unimedia.info 10% 10% 8% | 12% | 13% 15% 19% 11% 10% 0%
Glia Drochiana 38% 34% 32% | 40% | 36% | 40% 39% 22% 38% 0%
SP 33% 39% 38% | 34% | 42% | 34% 28% 32% 31% -2%
www.stiripozitive.eu 44% 28% 33% | 37% | 36% 17% 54% 8% 39% -6%
www.pentruea.md 62% 56% 76% | 42% | 50% | 41% 48% 61% 55% -6%
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Un aspect complementar care trebuie examinat este impactul platformei tehnologice pe care opereaza
institutiile mass-media (online sau presd scrisd) asupra dinamicii progresului in echilibrarea
reprezentarii genurilor. Astfel, comparand indicatorii de progres, inregistrati de catre institutiile media
online si cele ale presei scrise, se poate afirma ca presa scrisa este mai favorabila echilibrului de gen
decat presa online. Analiza comparativa a datelor arata ca: (1) institutiile presei scrise ofereau din start
o vizibilitate mai mare pentru femei — 24% din totalul articolelor publicate in presa scrisa fata de 16%
in presa online, (2) dinamica progresului presei online este mai volatild, cu deviatii lunare mai mari
comparativ cu presa scrisa si (3) daca procesul de autoevaluare ar fi finalizat in luna septembrie 2013,
atunci progresul presei scrise in termeni absoluti avea sa fie mai mare.

GRAFIC 9. GENUL PROTAGONISTULUI/EROULUI PRINCIPAL IN PRESA ONLINE $I PRESA SCRISA, EVOLUTII IN FEBRUARIE-OCTOMBRIE 2013
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Anumite progrese au fost Tnregistrate si la nivelul reflectarii in subiectele jurnalistice a protagonistilor
femei si barbati cu rol secundar. Astfel, raportul dintre articolele in care protagonistul secundar a fost
barbat si articolele in care protagonistul secundar a fost femeie a scazut de la 1:7 in februarie 2013
pand la 1:2,5 in octombrie 2013, insa evolutia nu este suficienta pentru echilibrarea prezentarii
genurilor ca protagonisti secundari. O crestere relativd a fnregistrat si ponderea materialelor
jurnalistice cu protagonisti de ambele sexe prezentati egal, de la 11% din totalul articolelor publicate in
februarie 2013 pana la 18% in luna octombrie 2013.

GRAFIC 10. NUMARUL MATERIALELOR DESPRE BARBATI $I FEMEI IN CALITATE DE EROI SECUNDARI, EVOLUTII IN FEBRUARIE-OCTOMBRIE 2013
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Graficele analizate mai sus demonstreaza ca procesul de autoevaluare a trecut testul convergentei, iar
institutiile mass-media au fost determinate sa fie mai atente la prezentarea genurilor in materialele de
presa.

Tn opinia membrilor Consiliului de evaluare, dacd procesul de autoevaluare ar fi continuat, punctul
optimal de convergenta (coborarea liniei de reflectare a barbatilor si cresterea liniei de reflectare a
femeilor) ar fi putut duce la un progres suplimentar de la 5 pana la 10 puncte procentuale fata de cel
obtinut.

Testul calitatii

Institutiile mass-media au atat rolul de a informa opinia publica, cat si rolul de formator al opiniei
publice, iata de ce nu e suficient sa sporim numeric vizibilitatea femeilor in subiectele de presa, ci
trebuie s& urmarim reprezentarea calitativd a femeilor si barbatilor in mass-media. in acest sens, este
important sa creasca vizibilitatea femeilor ca protagoniste in materialele la teme traditional
masculinizate, cum ar fi politica, economia, sportul. Analiza evolutiilor trimestriale pe aceste domenii
arata un progres destul de modest, cresterea vizibilitatii femeilor in domeniul economic si al relatiilor
externe fiind de numai 2% in trimestrul 3 fata de trimestrul 1, iar in politica vizibilitatea femeilor a
scazut cu un punct procentual.

GRAFIC 11. PONDEREA MATERIALELOR DESPRE BARBATI $I FEMEI IN CALITATE DE EROI PRINCIPALI PE DOMENII, EVOLUTII TRIMESTRIALE
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Un alt aspect calitativ al reprezentarii femeilor si barbatilor il constituie contextul in care acestia sunt
prezentati in materialele jurnalistice (pozitiv, neutru, negativ), pozitia lor sociala (activ, pasiv, neutru) si
mediul In care acestia sunt prezentati (public sau privat). Datele compilate pentru cele noua luni de
autoevaluare par a fi neconcludente, cu putine discrepante de gen (femei in spatiul public: 73,1%,
barbati: 83% din total). Cel mai probabil, acest aspect necesitd o analiza separata si mai profunda.
Astfel, este prematur sa afirmam ca institutiile mass-media au trecut testul calitatii in reprezentarea
genurilor.

Testul durabilitatii

Este important sa intelegem daca cele noua luni de autoevaluare au fost suficiente pentru a
institutionaliza practici editoriale echilibrate de reflectare a barbatilor si a femeilor in materialele
jurnalistice. Pentru a determina acest lucru si a trage concluzii despre durabilitatea exercitiului de
autioevaluare, ar trebui efectuata o monitorizare externa a acelorasi institutii mass-media peste 6-12
luni. Tn conditiile in care o monitorizare ulterioard nu va fi posibil3, putem recurge la unele date care ar
putea indica un nivel de institutionalizare proxima. Pentru aceasta masuram progresul inregistrat de
institutiile mass-media mai mari (cu un tiraj mai mare, numar mai mare de articole) comparativ cu cele
mai mici, pornind de la ipoteza ca la un numar mai mare de articole produs de redactie este nevoie si
de o constiinta institutionalda mai sensibild la dimensiunea de gen.
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Astfel, evolutia trimestriald a institutiilor mass-media mari in ce priveste ponderea articolelor cu
protagoniste femei justificd constatarea ca aceste redactii au atins un grad relativ de institutionalizare
a bunelor practici de prezentare echilibrata a genurilor, procentul de reprezentare a femeilor crescand
de la 13,33% in trimestrul 1 pana la 22,16% in trimestrul 3 al autoevaluarii.

GRAFIC 12. PONDEREA MATERIALELOR DESPRE FEMEI IN INSTITUTIILE MASS-MEDIA MARI Sl INSTITUTIILE MASS-MEDIA MICI, EVOLUTII TRIMESTRIALE
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IV. Lectii invatate

(1) Autoevaluarea institutiilor mass-media prin prisma dimensiunii de gen a fost un exercitiu util si
destul de eficient, iar din experienta anterioard a echipei de proiect se poate afirma cd aceasta
abordare este una mai buna sub aspect cantitativ, calitativ, dar si al durabilitatii, comparativ cu alte
abordari in acest domeniu, cum ar fi: instruirea reprezentantilor mass-media, oferirea premiilor pentru
articole tematice, monitorizarea independenta a mass-media.

(2) Metodologia, frecventa si cerintele de colectare a datelor impuse fata de institutile mass-media
implicate in procesul de autoevaluare s-au dovedit a fi fezabile. Astfel spus, redactiile au reusit destul
de repede sa invete si sa aplice de sine statator toate cerintele metodologice.

(3) Totodata, procesul de autoevaluare necesitda un efort relativ considerabil, in special pentru
institutiile mass-media cu un volum mare de materiale jurnalistice. De mentionat ca APl a remunerat
efortul persoanelor responsabile de colectarea datelor in baza unui coeficient proportional numarului
de subiecte mass-media evaluate si volumului acestora. Astfel, extinderea numarului de institutii mass-
media implicate intr-un proces similar de autoevaluare ar necesita costuri sporite, o alternativa fiind
adoptarea unei metodologii mai putin sofisticate si centrata pe domenii cheie, cum ar fi politica,
economia.

(4) Procesul de autoevaluare a institutiilor mass-media este eficient atata timp cat redactiile primesc
lunar opinii, aprecieri si recomandari fata de progresul inregistrat din partea unor experti (a Consiliului
de evaluare). Acest element este indispensabil si trebuie consolidat prin analize calitative pe domenii
cheie, studii de caz pe articole specifice, coaching si mentorat.

(5) Durabilitatea rezultatelor pozitive poate fi corelatd cu deschiderea acelor editori si echipe
redactionale care au participat activ la instruirile organizate de API, au rdspuns prompt si detaliat la
intrebarile Consiliului de evaluare pe marginea rapoartelor lunare le autoevaluare. Efortul acestora
poate fi complementat cu o componenta de dezvoltare institutionald a organizatiilor mass-media care
ar presupune: revizuirea din perspectiva egalitatii de gen a politicii editoriale, crearea standardelor
etice de non-discriminare si promovare activa a sanselor egale.

(6) Este nevoie de o abordare mai profunda a calitatii materialelor jurnalistice sub aspectul echilibrului
de roluri atribuite femeilor si barbatilor. O versiune imbunatatita a metodologiei de autoevaluare ar
trebuie sa puna accent pe acest lucru atat la nivelul colectarii si interpretarii datelor de catre institutiile
mass-media (vor colecta mai putine date cu privire la articole, dar le vor analiza mai mult sub aspect
calitativ), cat si la analiza si comentarea acestora de catre Consiliul de evaluare.
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V. Recomandari

Membrii Consiliului de evaluare al proiectului au analizat rapoartele lunare de autoevaluare prin
prisma dimensiunii de gen, prezentate de redactii, au verificat datele si au oferit recomandari lunare
fiecdrei institutii mass-media Tn scopul asigurarii echilibrului de gen in materialele jurnalistice
transmise publicului. Consiliul de evaluare apreciaza tendintele pozitive inregistrate de cele 17 institutii
mass-media la unele capitole, chiar daca progresul este inca modest. Tindnd cont de premisele create
in lunile de autoevaluare, expertii accentueaza necesitatea consolidarii rezultatelor obtinute, a
perseverarii in imbunatatirea acestora, inclusiv prin continuarea autoevaluarii redactionale sub diferite
forme, pentru a cunoaste exact punctele vulnerabile din perspectiva egalitatii de gen si a lua masuri
editoriale pentru diminuarea discrepantelor de gen.

Consiliul de evaluare a formulat urmatoarele recomandari pentru institutiile mass-media inh scopul
asigurarii echilibrului de gen in materialele jurnalistice:

e nu urmati neaparat agenda politica, ci propria agenda editoriala, cu accent pe subiectele de
interes si utilitate pentru majoritatea cetatenilor, barbati si femei;

e la etapa de planificare a subiectelor, tineti cont obligatoriu de principiul echilibrului de gen in
alegerea temelor si a surselor de informatie;

e elaborati si actualizati n permanenta o listd cu experte/specialiste in domeniile tematice pe
care le abordati mai des, in special pe domeniile traditional masculinizate si viceversa, cautati
barbati experti in domeniile feminizate. Cand reflectati o tema politica cu surse masculine,
solicitati cel putin opinia unei femei in problema abordata, pentru a echilibra ,,vocile”;

e renuntati la justificarea falsa a discrepantelor de gen, ca “toate evenimentele sunt organizate
de barbati”: redactia singura alege evenimentele pe care le mediatizeaza si intotdeauna poate
completa textul articolului de la un eveniment cu surse suplimentare din randul expertelor;

e nu uitati sa includeti perspectiva femeilor, in special in articolele despre: economie, afaceri,
politica, media, agricultura, infrastructura, migratie, finante, politici publice, IT si tehnologii de
comunicare. Nu uitati sa mentionati perspectiva barbatilor in articolele despre: educatie,
sanatate, servicii sociale, educatia copiilor in familie, migratie;

e nu promovati roluri sau stereotipuri de gen, promovati roluri "netraditionale" de gen - tati care
sunt in concediu parental, femei care imbina perfect viata de familie cu cea profesionala etc.;

e identificati situatii, activitati din care transpare parteneriatul de gen reusit atat in viata public3,
cat si in cea privatd, abordati mai des temele care vizeaza cazurile de inegalitate a femeilor si
barbatilor — aceste subiecte vor avea un impact pozitiv asupra schimbarii stereotipurilor din
societate cu privire la rolul femeii si barbatului in viata profesionala si privata;

e mediatizati mai multe exemple/practici bune care ar oferi publicului larg opinii si exemple de
implicare a barbatilor in viata familiala, impactul prezentei si importantei tatalui in viata si
formarea unui copil;

e utilizati mai des date statistice dezagregate dupa criteriul de sex, pentru o reflectare mai reala
a situatiei: http://www.statistica.md/category.php?l=ro&idc=264&;

e nu victimizati excesiv femeile (in articolele despre trafic de fiinte umane, violentd domestica,
abuzuri);

e utilizati un limbaj sensibil la dimensiunea de gen, inclusiv formele de feminin pentru profesii,
permise de normele limbii romane, chiar daca DEX-ul si alte dictionare nu dau aceste forme;

e utilizati imagini echilibrate din perspectiva egalitatii de gen;

e instituiti Tn redactie un mecanism intern de evaluare a materialelor jurnalistice prin prisma
egalitatii de gen, discutati aceste teme la sedintele de planificare, includeti Tn politicile
editoriale si in regulamentele interne norme obligatorii pentru reporteri si redactori privind
asigurarea echilibrului de gen.

De asemenea, Consiliul de evaluare a formulat cateva recomandari pentru institutiile publice care au
fost transmise Comisiei pentru egalitate intre femei si barbati a Guvernului Republicii Moldova in
cadrul sedintei din 22 noiembrie 2013:
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Comisia guvernamentald pentru egalitate intre femei si barbati ar trebui sa initieze o campanie
nationald de promovare a egalitatii de gen, in aceastd activitate fiind implicare si institutiile
mass-media, Tn special cele publice;

Consiliul de Observatori al Companiei publice “Teleradio Moldova” trebui sa oblige
televiziunea si radioul public sa puna pe post mai multe materiale si cicluri de emisiuni care ar
promova egalitatea de gen in Republica Moldova si ar duce la schimbarea mentalitatii
stereotipizate;

Consiliul Coordonator al Audiovizualului, in calitate de autoritate nationald de reglementare si
garant al interesului public in domeniul audiovizual, trebuie sa desfasoare monitorizari
tematice privind respectarea echilibrului de gen in programele audiovizuale, sa examineze
rapoartele de monitorizare si sa atentioneze radiodifuzorii privind necesitatea asiguraii
egalitatii de gen;

Specialistii in comunicare de la institutiile publice trebuie instruiti suplimentar sa furnizeze
informatii care ar promova exemplele de bune practici in domeniu, inclusiv sa prezinte
institutiilor mass-media date dezagregate dupa criteriul de sex;

Institutiile publice responsabile de promovarea politicilor de gen, impreuna cu organizatiile
neguvernamentale de media si donatorii externi, trebuie sa identifice modalitati de stimulare
continua a jurnalistilor si institutiilor mass-media privind autoevaluarea continutului editorial si
diminuarea discrepantelor de gen in materialele jurnalistice.
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